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《微观新疆》“小题大做”展现大美新疆
中国出版传媒商报讯 继《微观西藏》、《微观西安》之后，商务印书馆主持策划的

外宣读物“微观中国”系列第三本《微观新疆》近期出版，并同步发行电子书。该系列

首创“微博体”写作方式，上市后广受好评，被读者赞为“提供轻松阅读体验的中英双

语微博书”。4月11日，商务印书馆召开出版座谈会，国家民委社科司司长田联刚，中

国出版集团公司副总裁李岩，商务印书馆总经理于殿利、总编辑周洪波，文艺评论家

赵彤、新疆问题研究专家邢广程以及该书主编左锋等与会。

作为中国出版集团“新疆维吾尔自治区成立60周年”主题出版项目，《微观新疆》

图文并茂地展示了一个“真实可感”的新疆。全书收录500余条微博和200余幅摄影

作品，从地理、历史、宗教、民俗、城乡、兵团、传说、珍宝、艺术、语言、饮食、服饰等角

度展开。与会专家认为，《微观新疆》在内容上“大题小作”，以鲜活的细节表现丰富

的见闻与故事，记录和发掘当代新疆全景以及新疆人的精神风貌；在形式上把“微博

体”、APP、电纸同步等新媒体理念引入传统图书出版中，既是品牌老社进行媒体融

合、向全媒体出版迈进的实践，也为创新涉疆外宣的思想观念和方式方法、提升在国

际传播中的吸引力和影响力做出了有益探索。 （晓 今）

不久前，美国一名作家发售了一本特别的新书，读者若是在24小时
内没有读完，它就会“爆炸”。小说有两种版本：第一种是电子版，当读者
打开阅读，系统就会开始计时，24小时后文本会自动消失；第二种是实
体版，图书中安装了一个爆破装置，当读者翻开书计时开始，24小时后
爆炸，让读者“欲罢不能”。众筹网站KICKSTARTER上还有一家荷兰设
计公司的一款可以辨别读者表情的书籍，只有当读者心境平和、不带任
何成见，该书封面才会解锁，供读者阅览。相反若该书判断读者带有先
入为主的成见，便会拒绝解锁。国外像这样在图书设计之初就颇具创意
的图书有不少，反观国内，这类创意图书并不多。据统计，在
KICKSTARTER网站上的出版专项众筹领域中，创意图书占比全部众筹
项目的30%以上。这些创意设计手段不仅使得图书“与众不同”，而且
无一例外地吸引大众眼球，成为图书宣传的重要噱头。

创新是以新思维、新发明和

新描述为特征的一种概念化过

程，创新能力是知识经济时代备

受推崇的素质，它给经济发展带

来的深远影响超越以往任何时

代。图书策划活动是一种运用

脑力，寻找创意图书设计手段的

过程，其核心就是创意，一个完

美的创意带来的价值是不可估

量的。

增强创意图书设计软实力
图书设计中的创新与编辑的

知识素养、市场敏感和思维方式

密切相关，如何提高编辑的创新

思维能力至关重要。

南京师范大学出版社艺术总

监、南京书衣坊工作室设计总监

朱赢椿认为，中国图书设计领域

的“大环境”正在改善，书籍创意

设计这一块和世界的距离越来越

小，在装帧材料和工艺上已经不

逊于国外的一些机构。但在软件

上可能还会存在一些差距。所谓

的软件，是指读者、作者、印刷商、

出版商能够有相对一致的审美方

向。此外，他认为中国图书设计

领域的宽容度已经超过国外。因

为国外的图书对于成本要求非常

严格，国外设计师有的时候往往

会羡慕中国的设计师，能够大胆

地将自己的设计应用到产品上。

在朱赢椿的观察里，这样的宽容

度不仅仅局限于书籍设计领域，

西方关于“设计无时无刻不在我

们身边”的思维正不断熏陶着中

国的消费者，在国内引起了一股

关于设计的浪潮，而源于中国各

行各业的设计师都在努力地寻找

一种新的设计方向。

2014 年获得“世界最美图

书”的《虫子旁》（湖南人民出版

社）用有趣的视角与装帧讲述了

作者朱赢椿与虫子的故事。此

前，朱赢椿的成名作《不裁》同样

获得中国最美的书和世界最美

的书大奖，以蚂蚁的视角来记录

蚁群生活的《蚁呓》也获此殊

荣。之后的《设计诗》、《空度》等

多件作品都获得销量与荣誉的

肯定。目前，他正在运作他的个

人工作室“随园书坊”。据介绍，

其工作室极少以商业设计作为

工作任务，大部分时间都在做书

籍设计。

编辑要扮演图书“魔术师”
如今是一个追求个性化的时

代，能够多一些趣味性的设计满

足读者追求个性化的要求，增强

读者的“专属性”也是图书整体设

计的独特创意。美国一位著名编

辑认为，图书编辑同时要扮演三

种角色，其中之一就是能化普通

图书为“神奇”图书的魔术师。

此外，图书纸张所体现的自

然之美在创意图书设计中不容

忽视，通过其承载的印刷工艺装

帧品质可传达出书籍的美感。

在图书设计上，不应只重视美

学意境追求，还要注重工艺纸

品的触摸表现力。把握好图书

材质的性格语言，运用时代前

沿的印刷工艺，掌握最先进的

专业技术，随时准备利用这些

最新的技术来“装点”图书。例

如起凸、压凸、烫金、漆片、覆

膜、激光雕刻等制作装帧工艺

在细节上打造出图书的创意，

也是设计创意图书的一个重要

方面。例如，一米阳光童书馆

引进的由英国“Templar”出版社

出版的“神秘日志”系列童书，

书中所用的材料种类众多，表

现形式多样，包括烫金、七彩

UV、闪粉、击凸、模切（刀版）、

3D光栅、拉页和对裱等8种制作

工艺，各种新奇的阅读手段配合

该书精彩的内文，使读者翻阅起

来颇感新意。

在市场上，我们可以发现一

些特殊图书，它们或者跨界与电

子技术相结合，或者以新颖的

外观形式，颠覆了普通的图书

形 象 ，赢 得 了 特 定 读 者 的 欢

迎。四川少儿出版社就曾出版

过一本别具一格的儿童读物

《七十二变》，正如书名一样，该

书是一本会变化的书。该书内

页可以进行有趣的组合搭配，

该书只有14页，每页只画了《西

游记》中孙悟空变的一个人物

形象，乍看起来非常简单。但

是一旦翻动，就有新动作、新姿

势、新服饰的人物像层出不穷，

屡变不重，可变出图案达 2744

个。据了解，该书的第一页是

手持金箍棒的孙悟空，而在他

后面重合着13幅大小一致的人

物造型内页，都是他在《西游

记》中变幻过的“化身”，有“传

令小妖”、“金蟾大王”、“牛魔

王”等等。这些重合在一起的

人物形象被统一裁切成头、身、

腿三部分，随着孩子们翻动书

籍，三个部分可以进行任意的

组合，创造出动作、姿态、服饰

屡变不重的人物造型来。内页

的创意设计手法远不于此，还

有许多丰富多样的艺术形式有

待编辑的创造与发掘。

现在图书市场上跟风图

书较多，一发现有畅销书或

者有特点的设计，便在其之上

加加减减，搭便车销售，这种

简单的模仿广被批评，甚至引

起诉讼官司，却屡被效法，主要

是能带来一定效益。而出版

了畅销书的出版社往往没有

继续跟进，结果其品牌反而因

低劣的跟风书而受到打击。

华南理工大学出版社人文社

科部主任周莉华认为，图书的

购买是一种复杂的文化选择

行为，从中我们可以观照出读

者的兴趣、诉求，进而解读蕴

合在其深层的社会心态、社会

情绪。然后在此分析基础上

寻找可以加强或提升的空间，

注入创新元素。

在创造性思维中，颇为重

要的是“跳出来”的能力。跳

出行业，跳出常规，打破界限，

创新往往就在此产生。特别

是在童书领域，因为受众群体

的特殊认知水平，于是产生了

各种富有创意的图书形式。

如一些创新童书通过特殊的

设计，让图书可以用来听、触

摸、探险、玩耍，极大提高了阅

读体验的丰富性。例如，立体

书这种创新形式，在推出当时

可以说是针对图书的一次革

命。立体书在国外已经出现

了一百多年，这种书改变了图

书的传统形式，使图书富有立

体感与空间感。还有包括园

艺书、花果书等图书形式均为

创意图书品种，其中花果书将

书的外观形式和园艺科学的

成熟技术相结合，书里含有有

机介质、营养介质以及迷你种

子，人们购回后只要按照其内

附赠的种植说明，如法浇水，

便能长出袖珍版的黄瓜、番茄

以及各色鲜花，这种时尚新颖

的创意产品一度在日本成为

最为畅销的工艺创意产品。

曾从事图书装帧设计工

作的张磊介绍，这些创新都寻

找到崭新的图书形式，给消费

者带来了全新的感受和体

验。接力出版社推出的“洞洞

书”，书脊处一个镂空的半圆，

平摊开来中间是一大窟窿，和

传统的书籍很不相同，孩子的

眼睛、手指、胳膊都可以放在

洞里，十分有趣。

有人认为，上述创意图书

是否属于小众图书范畴？张

磊表示，一本核心读者群不大

的小众书，如果在满足核心读

者群的基础上，能吸引大众读

者群的眼球，也可能会畅销。

此外，图书盈利模式有两种，

一种是靠卖书赚差价，这是绝

大多数图书的盈利模式；另一

种是把图书作为基础或者产

业链上的一环，靠深度开发盈

利，这应该是创意图书出版策

划者关注的方面。此间值得

注意的是，如今创新概念虽不

绝于耳，但如果提倡创新的图

书策划者专讲创新，摒弃图书

文化属性而不顾，设计出毫无

文化价值的“创新”图书，噱头

大、效果微实不可取。

覆膜的工艺能在书籍封面的

同时，为书籍增添独特的艺术魅

力：透明亮光薄膜会使封面的颜

色更鲜艳，吸引孩子们的目光与

购买欲望；亚光薄膜会使书籍产

生一种高贵、典雅的感觉。而对

于一些精装的典籍巨著，在封面上

采用烫金银的工艺来进行装饰，就

能够使书籍散发出豪华的气派和

高贵的气息。

另一方面，独具匠心的开本设

计和变幻各异的书籍形态，能让一

本原本普通的读物充满了新奇与

乐趣，焕发出奇特的光彩，使读者

在阅读过程中体会到书籍独特的

艺术个性，从而获得愉悦的阅读体

验。 例如，小开本的图书因其符

合儿童的人体工程学的设计，受到

孩子们的喜爱。小开本的童书又

被称为手掌书或是口袋书，顾名思

义是能够握在手中或是放在口袋

里的书，它既方便孩子们的阅读和

携带，又像是一件玩具，可以在手

中任意的翻阅把玩。童书设计大

师布鲁纳在设计《米菲丛书》时，特

意将书籍设计成40开的小开本，方

便孩子自己翻阅。他要让孩子们

知道，这套丛书是专门给他们而不

是给大人设计的。

目前童书类别中还有一种会

讲故事的横开本，即订口装订在书

芯短边的开本。横开本适合表现

长距离感的画面内容，并能够形成

强烈的视觉连续性和流动感，随着

孩子的目光在书籍上游走，故事情

节就会慢慢地在眼前展开。图画

书《苏赫的白马》便采用了左右翻

页的横开本。该书是日本艺术大

师赤羽末吉作品，也正是该书开启

了日本童书设计横开本的艺术天

地。还有宽边大于长边的上下翻

页横开本，适宜表现有高度距离的

画面内容。无论是哪种翻页的横

开本，其长距离的画面都能够表现

开阔的视野，具有强烈的视觉震

撼，令人过目难忘。若能够将这种

开本形式和书籍内容与插图设计

完美结合，就能创造出令人印象深

刻的创意图书作品。

内页的创意手法也很多，无论

是哪一种，只要运用得当，就能让整

本书散发魔力。例如：折页是童书

内页设计中常见的形式，有些心思

细密的设计者会在内页中暗藏着一

个或多个折页，当孩子们阅读时，折

页会慢慢地展开，孩子们会惊喜地

发现画面被魔术般地变大了。折页

打破了书籍开本的限制，带给孩子

们意想不到的视觉效果与审美体

验。立体的内页设计也是极具创意

的。它通过复杂的制作手法和精心

的布置设计，使得原本平面的图文

一下跃然纸上，形成立体的效果。

立体内页的制作是多样而又复杂

的，每一个翻、拉、推、旋转、展开、关

闭、延伸的位置移动，都需要设计者

的无限创意。著名图书设计师

John Strejan所设计的立体书均先后

由美国及英国等大型出版集团的童

书部门，或以创制玩具书为专业的

出版公司来出版并营销到全球。

《Peter Pan》（小飞侠彼得潘）就是其

代表作品之一。

书封书脊、插图文字……如果

你足够用心，创意可以融入图书的

方方面面。 （山 河）

●声 音

图书创意设计要“跳出来”

■中国出版传媒商报记者 山 河
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“新疆魅力城市系列”英、法文版于海外出版

中国出版传媒商报讯 近

日，由中国图书进出口（集团）总

公司与新疆维吾尔自治区新闻

出版局、新疆电子音像出版社

共同策划的《新疆魅力城市系

列》（8 册）英、法文版在海外出

版，海外出版方分别为法国友丰

出版社和美国威蒙特国际出版

公司。

该套图书全方位、多角度、

立体介绍了新疆八个城市，对海

外读者了解新疆、了解中国大有

裨益，对于新疆的民族团结和社

会稳定也具有特殊的意义。

值得一提的是，为满足海外

读者的阅读习惯，在《新疆魅力

城市系列》项目确立之初，策划

方就确定由中外作者联合编

写。外国编写者根据外国读者

的阅读习惯拟定框架，提出内容

范围和写作风格要求，中方根据

拟定的框架，去选定的城市搜集

素材，并按外方提出的要求写出

初稿，再由外国编写者做全面的

修改和调整。因此，该套图书的

英、法文版充分考虑欧美读者的

阅读习惯，开本大小适中，便于

随身携带。每本书160页左右，

约4万字，300幅图片，无论是封

面还是内文，均由外籍优秀设计

师完成设计，力求达到国际化的

水平和标准。 （张 岱）

《从加州到北京》探索激情与理智的平衡

中国出版传媒商报讯 4月

12 日，由人民出版社出版的双

语作家王蕤的新书《从加州到

北京——我的留学美国与海归

经历》新书发布会在北京举行。

该书讲述了王蕤从少女作

家成为一个事业有成的三个孩

子母亲的东西方历程。王蕤在

兰登书屋出版了两本小说，被

世界200多家媒体报道，文字被

翻译为多国语言，她成为了用

英文写作的美国海外生人最年

轻的华裔作家。她的作品被入

选大学中学教材，还赢得了欧

元之父蒙代尔等世界精英级的

粉丝。作者海归后又在上海时

尚圈做总编，如今她举家五口

迁回北京，在中关村创业。

在该书中，作者将她学英

语的宝贵经验提炼成“舍利子”

奉献给读者。作者用生动的例

子向大家展示，一个中国女性

如何在物质与精神，事业与家

庭，东方与西方，民族主义与普

世价值，英语与母语，激情与理

性之间找到平衡。 （山 河）

中国出版传媒商报讯 近日，

“阳光姐姐”伍美珍受邀到浙江宁

波、舟山等地开展为期三天的访

谈讲座活动。伍美珍为师生们带

来了最新问世的“非常班级日记”

系列（同心出版社），并告诉大家，

只要注意观察和记录生活，写作

并不是难事。

活动现场，阵阵的掌声和不

间断的提问，师生们对阳光姐姐

的支持热度可见一斑。他们还给

伍美珍送来了鲜花和DIY的小礼

物。据了解，自从有了伍美珍的

“非常班级日记”系列图书，不少

看过书的同学都爱上了逛论坛，

写日志，看博客，有的同学还自己

开了博客，甚至有了不错的点击

率，目标直指“写作达人”。伍美

珍更是鼓励小读者拿起笔来，成

为小作者，写自己的校园日记。

这种真实反映校园生活的写作方

式，受到小读者和小作者们的的

欢迎和推崇，纷纷提笔写作，极大

的提高了孩子们的写作热情。

“非常班级日记”系列共四

册，分为男生季节和女生季节，包

括《天才捣蛋鬼来袭》《自恋胖仔

萌萌哒》《柠檬死党打不散》《泪点

超低爱哭鬼》，忠实记录了小学生

成长中的喜怒哀乐。 （山 河）

《DK家庭医生》：京东网特别推荐

中国出版传媒商报讯 4 月

13日，由中国大百科全书出版社

与北京协和医院联合打造，并独

家引进出版的全球权威医学健康

科普图书《DK家庭医生》，开始了

在京东网网络独家发售的特别推

荐，京东与出版社双方都对该书

市场前景十分看好。

《DK 家庭医生》英文原版由

英国 DK 出版集团出版，累计销

售超2000千万册，成为欧美家庭

必备三大图书之一。其主要理念

是倡导“学会与疾病妥协，尝试与

疾病同行”、“提倡家庭医疗，护理

与康复”这两大现代医学与健康

的行为习惯，为个人家庭提供全

新的医疗知识和保健方法。为保

证中文版的权威性、准确性，出版

方组织了由著名权威医学专家郎

景和、王以朋、张抒扬领衔 30 位

医学专家组成译审团队，历时 4

年完成。

该书主译由北京协和医院风

湿免疫科主任医师、博士研究生

导师田新平担任。据悉，该书于4

月 13 日在京东商城全国网络独

家发售（京东钜惠发售，图书定价

350.00元，京东商城PC端与手机

端销售 239.00 元）。并将在各地

新华书店陆续上架销售。 （海）

图书的整体设计是一门艺术，它要大量运用形象、图案、色彩等艺术手

法，利用先进的科学技术手段和物质材料，反映书稿的内容、气质和风格，体

现出版社的风貌特色。图书整体设计需要总体构思与方案，前文所述爆炸书

是美国知名作家James Patterson发售的最新

小说《Private Vegas》。这位作者之所以选择

这种方式推销他的书，是想要推动人们翻阅他

小说的欲望到达一种前所未有的程度。

其实体版图书体验价格更是高

得离谱，但这并不妨碍其图书创

意所产生的宣传力量。

图书创意设计小技巧

“非常班级日记”系列：阳光姐姐喊你写日记


