
募集资金利用率尚低

实际完成情况不足60%，上市书企

规划项目整体执行情况并不理想。

根据上市国有出版企业2014年年

报数据，进入此次分析样本的包含出

版传媒、时代出版、皖新传媒、长江传

媒、凤凰传媒、中文天地、中南传媒等7

家国有出版发行企业。由于新华文轩

在香港上市，港股并不要求严格的募

投规划和限制，因此将其排除在分析

样本框外；另外借壳上市的新华传媒

及大地传媒的针对控股母公司的非公

开增发主要是置换母公司的出版传媒

类资产，并没有获得太多的现金流，因

此也排除在分析样本框之外。对于上

述7家国有上市出版发行企业，其募集

资金总额 133.94 亿元，已投入的资金

68.38亿元，资金使用率达51.1%，如果

除去已100%划转的用于“补充流动资

金”的募投资金，这个比例可能要下降

到不足40%。

这些上市企业中，中文天地和长

江传媒分别于2013年3月、2013年9月

增发成功，由于距离2014财年时间相对

较短，所以募集资金使用率相对较小，两

家共增发募集24.28亿元，占到7家书企

总募集资金的18%左右。剔除这两家，

其余5家企业均在2011年以前首发或增

发，且规划项目基本在3~5年，从时间上

来讲应该基本执行完毕，但实际完成情

况不足60%，由此可以推断上市书企规

划项目整体执行情况并不理想。

项目执行还不顺畅

募投项目中，印刷技术改造工程

执行效果较好，文化地产是投入的另

一个重点，但内容策划项目较少，而且

以渠道建设为主。

在这些募投项目中，内容策划项

目较少，发行网点建设、物流项目、数

字出版平台、印刷项目及文化地产占

了其中的多数。除了 100%执行的

“补充流动资金”项目，在工信部等部

门推动下，印刷技术改造工程执行效

果较好，整体在 70%以上，如中文天

地在募集资金后的一年多的时间，就

执行了“印刷技术改造项目”一半以

上。门店改造、图书策划、数字出版

及文化地产等方面执行程度各异。

物流、文化地产由于政府规划调整、

房 租 上 涨 等 因 素 未 达 到 预 期 的 进

度。一些物流项目在募投项目中执

行得较为不理想，完成度大概不到

20%。而门店改造、数字出版由于图

书市场的不明朗及技术的快速迭代

升级也搁浅不少。

国有出版发行企业上市的重要

目 的 之 一 是 要“ 挺 拔 主 业，多元发

展”。挺拔主业包括内容建设和渠道

建设。 （下转第4版）
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近期读者传媒和南方传媒相继过会，江苏可一、新华文轩、中国科技出

版传媒、山东出版传媒等也正在筹备上市，加上已上市的中文在线与借壳

成功的青岛出版传媒，出版传媒企业正经历新一波上市热潮。上述出版企

业上市的直接费用都超过2000万元，存在银行里的巨额募集资金的机会

成本更是难以统计。国有上市出版企业的募集资金的使用效果究竟如

何？该怎么利用好募集资金回报市场，反哺出版业呢？

●政经提示

文化企业考核首看社会效益
中国出版传媒商报讯 7月1日，中央全面深

改组第十四次会议审议通过了《关于推动国有文

化企业把社会效益放在首位、实现社会效益和经

济效益相统一的指导意见》。会议指出，国有文化

企业是建设社会主义先进文化的重要力量，必须

发挥示范引领和表率带动作用，在推动实现社会

效益和经济效益相统一中走在前列。要着力推动

国有文化企业树立社会效益第一、社会价值优先

的经营理念，完善治理结构，加强绩效考核，推动

企业做强做优做大。要建立健全两个效益相统一

的评价考核机制，形成对社会效益的可量化、可核

查要求。要落实和完善文化经济政策，加强文化

市场监管，不断优化国有文化企业健康发展的环

境条件。 （梅 园）

苹果公司4亿美元电子书垄断案上诉败诉
中国出版传媒商报讯（记者 龚牟利/编

译）美国上诉法院近日裁决，苹果公司与出版

商合谋操纵电子书价格，这使其距离向电子

书用户支付4亿美元的赔款更近一步。苹果

公司还没有表示是否会将此判决上诉至美国

联邦最高法院。

但对此次苹果公司上诉结果，也有法官持

不同意见，如丹尼斯·雅各布斯法官认为“亚马

逊90%的市场份额在反垄断法下构成垄断”，

“竞争对手之间的合谋并不能说明苹果公司的

行为或动机”。“苹果公司采取各种措施与一个

垄断者竞争（指亚马逊）并将市场向众多企业开

放，只产生较小的竞争限制。它的行为非常合

理，没有人可以提出一个可行的替代方案。”但

法院认为，对于消费者来说，他们获得了一个新

的电子书零售商，但代价是将电子书的定价权

让给了书商垄断联盟。这些书商在苹果公司的

帮助下，为了提高电子书价格达成了一个新的

定价模式，从而保护其利润并阻止技术创新。

苹果公司新闻发言人表示：“很失望法院

不认可我们的创新以及 iBooks给消费者带来

的选择，我们不想再计较这件事了，这个案件

关乎原则和价值观。我们并没有做错什么事，

并在评估下一步的措施。”

●海外传真

●商报快递

习近平书斋落户韩首尔大学
中国出版传媒商报讯 7月1日，由习近平

主席甄选出的1万多册图书正式在韩国首尔大

学中央图书馆安了新家。此座名为“习近平主

席访问纪念资料室”的书斋，计划于今年9月正

式对外开放。去年访韩时，习近平主席曾承诺

向首尔大学捐赠书籍。 （梅 园）
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不久前，赞赏社交出版平台获得 IDG

资本900万元风投。一石激起千层浪，关

于“赞赏模式”的话题一时间沸沸扬扬，有

人将其称作“互联网+”时代全新的出版模

式。

赞赏出版分为三步：首先，作者在赞赏

平台上发布“我要出书”的档案，分享到微

信和其他社交媒体；然后，熟人、朋友或者

粉丝在看到信息后点“我来赞赏”，大约为

100元每份；当达到一定金额并通过专业出

版社测评后，就进入“我帮出版”环节。最

后图书出版后，在赞赏平台沙龙里，点赞打

赏的读者将会得到相应的福利。

运用众筹的手段，按照互联网模式，借

助社交平台的力量。某种意义上来说，赞

赏出版这一模式，将社交出版与众筹出版

结合在一起。赞赏出版创始人王留全表

示，赞赏出版平台目的在于为出版社与作

者之间建立起一个平台。这一模式一经推

出便吸引整个出版行业的目光，也让出版

业看到这类出版模式的市场。2014年8月，

学林出版社推出“人文社科学术著作自出

版平台”；同年 9 月，知识产权出版社推出

“来出书”自出版平台。而赞赏社交出版平

台也与东方出版中心签署了系列战略合作

协议。

相较传统出版来说，这类出版模式优

势很明显。首先，它将“众筹模式”引入传

统出版业，将图书“预售”提前到文稿进入

出版流程之前。这样一来不仅分担出版成

本，还降低了风险，不用忍受传统模式下

“赊销代销”等带来的损失。其次，它为普

罗大众提供了一个出书的平台，普通人即

使不认识出版社编辑，也有机会出版自己

的作品，出书的门槛得以降低。第三，它加

深了作者与读者之间的联系。在学林出版

社的“人文社科学术著作自出版平台”的作

者板块中，集中展示了在学林出版社成功

出书的专家学者，包括他们的个人信息和

学术成果，读者点击他们的名字，就可以访

问该作者的个人空间，不仅可以了解他的

最新学术动态，还能和他互动交流。最后，作者能获得更多

的利益。传统出版中，作者大都只能拿到 8%至 10%的分

成，但是赞赏平台上所募集资金的60％都属于作者。据业

内人士透露，一些有号召力的作者甚至能拿到远高于出版

经费的款项，多出来的钱不仅可以变现各种福利回馈“赞赏

者”，还能化为远超传统写作者的版税。

有人将赞赏模式看作出版业的大革命，因为它扭转了

作者的“弱势”局面，“打破以出版社为核心的传统格局”。

王留全则称此为“优化”。传统出版产业链中，出版社占

据着绝对的强势地位，既掌握着内容版权，又控制着印刷

订单的“垄断性”。而赞赏出版这一模式将出版的中心由

出版社转移到作者身上。前不久，赞赏出版平台成功推

出了自媒体“范言直谏”创始人范卫锋的《新媒体十讲》。

该项目发布 24 小时后，预售额就已经达到 12.32 万元，第

三天达到 15 万元。这个数据引起了作者、读者和出版商

的广泛关注。一些小众图书也迎来了其发展的春天。在

学林社“人文社科学术著作自出版平台”成立后不久，便

尝试众筹《早期阿拉伯陶瓷》一书，在 6 天内就已经筹集

到 1.76 万元，达到总费用的 18%。而知识产权出版社的

“来出书”平台也成功众筹出版了《知识产权全球营销获利

圣经》等书。

尽管赞赏出版这一模式目前还处在发展初期，受众认

知度不高，同时其盈利模式还尚处于摸索阶段。王留全告

诉记者，赞赏社交平台目前还处在“烧钱”阶段。但对于其

未来，王留全满是憧憬与期待。一位曾与“赞赏”合作的国

内 出 版 人 认 为 ，

“赞赏模式”理解

中国出版市场的

独特性，对传统出

版业是真正“互联

网＋”的补充。
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第十一届海图会 山东担纲主宾省
中国出版传媒商报讯 作为两岸出版界广泛

认同的重要交流平台，第十一届海峡两岸图书交

易会（以下简称“海图会”）将于9月12日~14日

在厦门举办。

海图会是经国家新闻出版广电总局批准，

以促进两岸图书交流与合作为主题，由两岸出

版发行界共同发起和积极参与的华文出版交

流盛会。自2005年创办以来，已分别在厦门和

台湾成功举办了10届。

本届海图会展场总面积2.5万平方米。主

会场设立展位500个，其中山东主宾省展区展

位60个，大陆图书展示、馆配征订展位250个，

台湾图书展示、销售展位100个，两岸版权贸易

及相关活动展位90个。

本次展会将进一步创新办展模式，提升展

览实效，做到“五个突出”：一是突出两岸业界

交流活动的实效；二是突出参展图书主题和品

质；三是突出全民阅读活动在两岸的影响；四

是突出山东主宾省活动的组织；五是突出两岸

对接项目的宣传推介。 （沈）

■中国出版传媒商报记者 龚牟利

山东泰山书城开办7D互动影院
中国出版传媒商报讯 7月1日，山东新华发

行集团泰安分公司在泰山书城开办身临其境多人

7D互动影院，首个营业日即迎来开门红，吸引了

大量观影者前来体验。泰山书城身临其境7D互

动影院为泰安市首家，传感、光感、震动摇晃等真

切的感受，将观影者引入其中，变成影片的主角。

观影者身临其境般感受到自己就是电影里的一分

子，充分体验乐在其中，引爆观影狂潮。（韦 芹）

区域市场暑期销售社店对接，就在7月16日~18日山东潍坊！

报名截止日期：2015年7月10日 资料截止日期：2015年7月11日

凡参会者均可提交1000字以内材料，以备会议交流

联系人：王少波 15120094100 445413089@qq.com

张 雨 18010129866 2642534262@qq.com

暑期来了，文教书销售迎来黄金期。想了解区域市场销售状况、渠道

下沉问题，强化社店合作，对接暑期营销，推进下半年销售提速吗？

2015区域暑期市场社店营销对接会
开办在即

主办：中国出版传媒商报社 协办：山东京广传媒股份有限公司

2015年适逢《中国出版传媒商报》的前身《中国图书商报》创刊20周年，《中国

图书商报》的前身《图书发行》创刊60周年。2015年也是中国大书城飞速发展的

20周年。20周年轮回，大书城饱经沧桑，栉风沐雨，砥砺前行；商报与大书城共成

长，见证历史，记录荣光！

值此再迈雄关漫道之际，迎来60·20华诞的《中国出版传媒商报》拟于7月底

推出百版纪念金刊及《中国大书城全报告》专刊，并携手北京图书大厦、北京中关

村图书大厦、北京王府井书店、北方图书城、石家庄图书大厦、太原书城、沈阳马路

湾书店、济南泉城路书店、山东京广书店等百家大书城开展“百店百日”图书推展

活动，共襄盛举，同庆辉煌，共话未来。

同期，《中国出版传媒商报》还拟开启“大书城20周年印记图片展”、“大书城

评优表彰”等共庆活动。诚邀有意愿的出版社与书店书城踊跃参与，共谱新盛景！

联系人：张 攀 15120055969 546245242@qq.com

商报·20周年·大书城
“百店百日”图书推展扬帆启航
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