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中国出版传媒商报的品牌影响

力和价值力从何体现？品牌专刊可

谓主要呈现方式之一。一份份专

刊，承载的是商报对行业的承诺和

服务；一份份专刊，体现的是商报从

产业价值、商业价值、文化价值三维

角度进行设计的初心；一份份专刊，

彰显的是商报顺应行业形势的需要

和变化，持续创新、图变的思路。

一个个品牌专刊，恰似一颗颗

闪闪发亮的珍珠，令人目不暇接。

视角放在20年的坐标下，几条主线

清晰可见——从功能和作用看，商

报的专刊大致可分为四类：

一、面向整个产业和行业，结合

一些特定时间节点，对产业进行宏

观的、全景式的梳理，整体把握。其

中又可分为两种：一是结合国家大

势大事，如纪念改革开放30年的

《30年书业力量百版金刊》、纪念新

中国成立 60周年的《60年中国书

业典藏特刊》等。二是与商报自身

的发展脉络巧妙结合，如《中国图书

商报15周年纪念“跃”特刊》、《新商

报·“更新纪”纪念金刊》等。

二、密切配合面向行业的重大

展会，对行业进行中观的、主题式的

解剖。其中既有三大全国展会，如

《北京图书订货会专刊》、《全国书博

会专刊》、《BIBF专刊》，也有上海书

展、南国书香节等特色会展专刊，还

有《法兰克福书展英文版专刊》等国

际会展专刊。

三、结合不同细分领域的业务

活动和市场动向，关注重点和新变

化，引领行业发展。其中又可分为

两种：一是聚焦细分领域的重要业

务活动，如《华东六少最专刊》、《大

学社订货会专刊》、《高校教材专刊》

等。二是商报一直倡导的行业数据

和评价体系研究，如书业高端调查、

人情报告、BIBF海外书业调查、阅

读调查、商报·东方数据年度分析、

海外馆藏数据分析等。

四、面向社会，结合特定的事件

或企业需求，对行业和企业进行微

观的、案例式的推介，打造品牌。其

中又分为三种：一是商报助推全民

阅读的阅读盛典、各类行业评选等

活动专刊。二是打造行业品牌，如

《中国出版政府奖专刊》、《中华优秀

出版物特刊》、《国家出版基金特刊》

等；三是企业订制品牌营销，如商务

印书馆、外语教学与研究出版社、中

华书局、凤凰出版传媒集团、浙江出

版联合集团专刊等。

不同品牌专刊定位不同，在选

题设计方面也凸显不同特点：有的

强调专业深度，在全面呈现与理性

分析中记录产业发展轨迹、促动产

业发展变革，同时提供战略指导；有

的强调实操性，以“解剖麻雀”的细

节呈现，为一线业者提供贴心的指

导和服务。在版式设计上，专刊在

充盈的设计感中体现冲击力，从表

现形式上为深厚的内容加分。这些

品牌专刊因为内容形式俱佳，屡成

藏品——《30 年书业力量百版金

刊》被国家图书馆单期收藏，《中国

图书商报15周年纪念“跃”特刊》被

中国版本图书馆单期收藏，均开创

了这两家知名图书馆单期报纸收藏

的纪录；更名后的中国出版传媒商

报创刊号《新商报·“更新纪”纪念金

刊》再次被国家图书馆单期收藏。

作为一份致力于服务行业生态

的专业权威媒体，商报的品牌专刊

在为产业发展提供专业参考的同

时，还为书业机构创新了营销平台，

不断强化书企的品牌价值，与行业

共生共荣、共创共赢的商报也收获

了属于自己的品牌影响力。

宏观：全景梳理产业格局

■中国出版传媒商报记者 穆宏志 王 婷

与产业要情要态共进2

告别平庸的捷径：学习
传媒貌似是一个不需要天才的行业。这个行业对从业者的终极要求就是理想与激情，尤

其是后者，理想易磨灭，激情才是不断推动你走向精彩的动力。

然而，激情两字，终究是有些抽象。在一个行业久了，激情有点儿像美人，岁月摧折，难免

迟暮。激情也不是说有就有的呢，某个阳光灿烂的下午碰见个糟心的采访对象，也可能就将

你的满腔热血瞬间冰冻。如何保有激情，打鸡血是没有用的，我以为只有学习。那些做到传

媒机构顶尖位置的人，其实没有太多的传奇色彩，他们身上的共同符号就是不断学习。

十几年前，第一次走进位于北京中粮大厦的时尚集团，起因就是时任《时尚》杂志副社长的

刘江邀请了多位媒体人，讨教品牌营销之道。之后，对刘江有多次采访，他对记者无意中提到的

刊或书都十分留意，做笔记，像个谦虚的学生。而他的桌子上也总是堆着很多杂志和书籍，夹着

很多便签，显然已经看过。听说，刘江会经常给下属推荐书目。时尚集团从一个杂志社走向一

个现代化传媒集团，作为董事长的刘江要懂的东西更多，中文毕业爱写诗歌的刘江，学管理，学

看财务报表，还学会了摄影。同时，他在公司内部倡导学习精神，更将学习制度化。 （晓雪）

量定服务方案 凸显品牌价值

“商诺”档案

2008年8月北京举办奥运会，是中国百年一遇的国

际盛事，商报与奥运会组委会专营奥运图书的中国图书

进出口（集团）总公司合作，编辑出版了4开32版《奥运读

品专刊》，经中图公司书报刊派发系统送到所有外国运动

员、外国体育官员驻地以及奥运村图书报刊亭。

服务方案

专刊分别用中英文介绍中

国申办奥运会图书、反映中国悠

久文化历史的图书、反映中国特

色省区和北京地区美食、旅游、

艺术品收藏等图书。

品牌价值

当年8月5日，时任新闻出版总署副署

长李东东视察奥运书报亭时，手拿这份专

刊，向奥运会新闻宣传部部长王惠介绍说：

“这是我们新闻出版系统自己的媒体创办的

奥运读物专刊，你们可以多做点宣传。”

《奥运读品专刊》
创办时间：2008年8月3日

“商诺”档案

2000 年，商报迎来创办 5 周年，特别设

计了百版《商报五周年珍藏特刊》。以此为

分水岭，商报的栏目设计悄然改变，其中变

化最大的，就是以“大众出版”和“专业出

版”两个板块取代原来的“出版”板块。

2001 年新年第一期的报纸上，“教育出版”

也隆重亮相。

服务方案

特刊以书业备忘录的形式，回顾了书业

那些年的发展变化，如超级书店的开端、超

级畅销书和风云人物的亮相等。

品牌价值

商报开始以“三大出版”的理念重新设

计、整合报道内容，这种调整以经营理念、组

织结构、运作方式、业务流程的内在规律与

个性特征对出版进行重新划分，从而顺应了

出版行业市场化程度提高之后品种不断细

化的大趋势。

《商报五周年珍藏版特刊》
创办时间：2000 年1 月7日

“商诺”档案

《30 年书业力量百版金刊》以“中国出

版大变迁 书业力量大检阅”为封面主题。

对 30 年间中国书业的历史变革进行全景

式、亲历性、板块化的梳理，烛照过去，点亮

未来。

服务方案

专刊以 136 版，通过数据、图标、综述、

案例、对话等多种形式，对30年间出版业的

发展进行回顾总结，反映中国出版生产力

30年大解放、大嬗变、大发展、大繁荣，为产

业发展寻找改革发展的新路径，深入体现出

版产业权威媒体的专业视角和记录产业内

具有时代特征改革成果的责任感。

品牌价值

专刊不仅对记录和推动产业发展极具

深意，还为书业企业提供了一次集中展示改

革开放以来发展成果的宣传契机，具有帮助

其提升经济效益、社会效益的实用性。专刊

被国家图书馆单期收藏，开创了该馆单期报

纸收藏的纪录。

《30年书业力量百版金刊》
创办时间：2008年11月18日

“商诺”档案

在新中国成立 60 年之际，商报精心策

划《60 年中国书业典藏特刊》，呈现中国书

业60年的巨变轨迹，耙梳中国书业不断成

长壮大的历史教训，萃取支撑中国书业的精

神风范，规划未来发展的蓝图愿景。

服务方案

《60 年中国书业典藏特刊》以“书写风

华60年”为封面主题，通过留名60年、数说

60年、壮写60年等12个板块，追寻了中国书

业60年的发展足迹，不仅为书业机构提供

了礼赞祖国的良好契机，也在业内外广泛传

播了书业60年的发展历程和发展成果，进

一步提升了全社会对出版业的认知度。

品牌价值

以 80 版的份量，在全国各行业共庆新

中国成立60年之际，从书业专业权威媒体

的角度，记载书业 60 年荣光、呈现出版力

量、展望发展蓝图，向祖国呈现了一份产业

发展的答卷，也为书业奉献了一部产业分析

色彩浓厚的回忆录和启示录。专刊广获赞

誉和收藏。

《60年中国书业典藏特刊》
创办时间：2009年9月29日

“商诺”档案

党的十八大召开前夕，商报精

心策划《一五一十·中国出版成就

展特刊》，对党的十六大以来书业

十年，特别是党的十七大以来书业

五年的检阅和观礼，为书业的新五

年发展提供参照和思考。

服务方案

特刊以“壹五壹十”为封面标题，用40版，以具有

中国发展特色的时间段为切入点，通过宏观参照、数

据分析、书业领袖对谈等方式，深入呈现了我国出版

业的科学发展，给业界以揭示、预示、启示、警示，在新

的历史发展节点上为书业提供了具有产业意义的客

观参照。

品牌价值

特刊特别通过个案推介方式，结合书业企

业自身发展阶段和发展特点，呈现“科学发展

成就辉煌”的一系列思考、做法，对企业和产品

进行双重呈现和规划，在提升发展自信的同

时，也提升了“他信”。这种推广途径和呈现

方式为业界各方认可。

《一五一十·中国出版成就展特刊》
创办时间：2012年9月25日

“商诺”档案

自2009年起，商报独家推出《年度中国书

业实力版图》展示平台，总揽年度中国书业风

云，勾勒最新出版格局，推介年度中国书业实

力集团、实力社、实力店、实力书、实力榜，打造

中国书业的“群芳谱”、“百花奖”。从出版、发

行集团，细分市场，产品，书业营销，走出去，数

字出版，民营书业，馆配市场，区域市场等方面

来展现该年度中国书业的实力版图。

服务方案

专刊紧贴中国书业的发展进程，从各个不

同的角度，全方位盘点中国书业竞争力方面的

表现，通过每年的关键词、聚焦点，勾勒该年度

中国书业格局新特点、新变化、新走向，为全景

展示中国书业实力版图，开启中国书业品牌竞

争时代，为集团化、数字化、资本化背景下的传

统书业成长提供可资参照的坐标。

品牌价值

专刊既统揽全局、高屋建瓴，又观照局部、

深及肌理，持续打造权威性、规范化、可持续的

书业年度“奥斯卡”奖，得到了业内外的强力关

注与支持，已成为中国书业独具品牌影响力

和号召力的年度盛事。

《中国书业实力版图专刊》
创办时间：2009年4月3日

“商诺”档案

全民阅读方兴未艾，助推全民阅读，书业媒体责无

旁贷。2014年4月，中国出版传媒商报联手中国书刊发

行协会、中国新华书店协会、中国教育学会家庭教育专

业委员会、中国图书馆学会阅读推广委员会和全国千

家出版、发行企业、图书馆共同打造面向读者的全新品

牌活动——“中国读友读品节”。专刊汇聚品牌书、实

力书，旨在为读者提供导读、导购服务指南，为出版机

构品牌、形象展示和产品提供专业平台。

服务方案

专刊及落地活动，自2014年起，已推出两次。2015

第二届中国读友读品节影响力进一步扩大，由11 位充

满文化情怀的阅读代言人以完全公益的方式推广阅

读。全国上千家书店参与，卖场张贴代言人海报，摆放

专刊，开展码垛及营销大赛。活动还面向京东等知名

电商专题推送指定书目，专题促销；面向百家公共图书

馆、高校图书馆、阅读推广机构推送专刊，并由中国教

育学会相关委员会协助推送。

品牌价值

中 国 读 友 读 品

节是商报在全民阅

读活动中的一个独

特创新，是直接打通

上游作家、中游出版

以及下游渠道和读

者终端的成功尝试。

《“中国读友读品节”专刊》
创办时间：2014年4月22日

“商诺”档案

2013 年，《中国出版传媒商报》更名改

版，翻开崭新的篇章。以 128 版轻涂纸全

彩印刷，将商报的更名与产业的脉动紧密

相连。

服务方案

特刊重在对大势的认知、对行业的思索、对产业的

观察、对当下的研究，特别是对未来的预判，分为“新”、

“贺”、“时”、“品”四卷——展示新商报、新愿景；集结各

方致贺、寄语；以阅读产业、传媒产业、创意产业三大视

角，剖析、研判出版业向三大产业的融合拓进；回顾商

报在重磅专题、品牌论坛、新拓专版专刊、品牌专刊等

方面的影响力、价值力。

品牌价值

翻开商报崭新篇章，应时而

生，顺势而为。国家图书馆再次

单期收藏本期金刊。

《新商报·“更新纪”纪念金刊》
创办时间：2013年8月1日

“商诺”档案

展现《中国图书商

报》15 年来与书业携手

共进的情怀与历程，并

以此延展开来梳理书业

格局，观察书业前景，引

发共同的思索与期待。

服务方案

《中国图书商报15周年纪念“跃”特刊》以“15啦”为封面标题，展现

一份产业报纸的跳跃、跨越、喜悦。特刊设计为4叠，其中A叠为“庆”，同

庆商报与出版业携手成长15年；B叠为“景”，通过《谁是风云领军集团》

等梳理中国出版业新格局新版图新景观；C叠为“观”，通过《“资本霸权”

文化何为》等话题观察中国出版业新前沿新挑战新策略；D叠以《领军实

力期刊集团》等主题，展示商报旗下《中国传媒周刊》8周年观照视野。

品牌价值

特刊不仅与书业共享产业跃进

的喜悦，也通过品牌推广等精准的

广告设计为业者打开了有效的传播

窗口，真正做到“共创共赢”。该特刊

被中国版本图书馆单期收藏，开创

了该馆单期报纸收藏的纪录。

《商报15周年纪念“跃”特刊》
创办时间：2010年7月6日

“商诺”档案

2005年，商报喜迎首个十年节点，推出《商报

10年纪念特刊》，将商报的发展与书业产业10年

的变化相结合，折射出书业的发展进程。

服务方案

特刊分别从书业环境、书业数据、分销变局、出版

变局、理念人物、书业国际化等几大结构进行解析，呈

现书业10年发展脉络与前景。

品牌价值

体现商报的“商业理

性，文化激情”，在“变”中

感受激情。

《商报10年纪念特刊》
创办时间：2005 年1 月7日

（下转第39版）

感动
那些年

些

纪念特刊 同声篇·商诺清单本版编辑：穆宏志 E-mail：mhz139@126.com 排版：姚志英

2015年7月31日 星期五 第2158、2159期合刊60·20前38

20

与国家大势大事同步1


