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徐冲是做书店的 我是报道书店的
认识徐冲，刚好是《中国图书商报》创刊不久，跟他的业务往来几乎贯穿商报20年。他是

做书店的，我是报道书店的。

1996年，全国大门市会议在沈阳召开。会议组织代表参观刚刚落成的北方图书城，那时

的我年轻有激情，不停地跟每位代表搭讪。时任杭州新华解放路书店经理的徐冲买了一些

书，给我印象很深。杭州书店的老总，还要到这里买书吗？他说，每到一个城市，他都要看书

店，还要买书。对北方图书城，他也评判一番，说得头头是道，心中登时生出崇拜之情。2002

年，报社安排我采写徐冲的人物稿。后来稿件以《我天生就是一个开书店的》为题发表在商报

上，还被香港还是台湾的媒体转载，这在当时是不多见的。2006年，商报刊发了时任博库书城

有限公司总经理徐冲的重磅文章《“高书价”是不是一个伪命题？》。文章有理有据，产生重大

影响。记得跟他约稿时，他说，“冲着商报，冲着你，我只给你们独家发表”。去年，商报首届社

店营销对接会，我邀请徐冲做演讲嘉宾，20分钟的演讲条分缕析、观点鲜明，现场和微信群反

响热烈。20年来，如上述一样的事情还有很多，支持我们的业界同仁也还有很多。 （郭 虹）

（上接第39版）

（下转第43版）
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中观：深析细分领域和动向

服务深耕类型出版1

“商诺”档案

自2012 年开始，商报连续在BIBF 期间发

布《中国图书世界馆藏影响力年度报告》，得到

了出版界的积极反馈和学界的认可。

服务方案

专刊发布《海外馆藏·中国图书世界影响

力报告》，推出“海外馆藏中国图书世界影响

力出版100 强”、“海外馆藏最具世界影响力

的中文图书50 强”等榜单。

品牌价值

专刊精准呈现中国图书在海外馆藏中

的现状，为出版业“走出去”提供准确的数据

参考。

《中国图书海外馆藏影响力特刊》
创办时间：2012年

“商诺”档案

系国内首部中文图书馆配年度分析报告。

服务方案

数据来源于全国800 余所图书馆馆藏数

据，总结当年中文图书馆配市场总量，分析当

年的图书馆配分布概况等。

品牌价值

为出版社掌握馆配市场概况、推进图书

的馆配销售提供数据和信息支持。

《商报·卷藏数据》
创办时间：2011年1月18日

“商诺”档案

每月发布民营书店和网店销售资讯，同时

在对其数据进行整合的基础上推出民营总榜，

真实准确权威地反映了门店畅销书状况。

服务方案

精选刊发一批民营书店每月销售数据，

进行榜单分析点评。

品牌价值

反映民营书店销售走势，点评并预测畅

销书、热点书，成为书店进货指导。

《商报数据·民营与网销市场》
创办时间：2006 年初

“商诺”档案

华东六少出版社在持续发展中，书业

的影响力和市场占有率不断增强，成为国

内少儿出版社的一支重要出版力量。《华

东六少最专刊》呈现华东六少社的发展动

态，为六社的产品营销搭建宣传平台。

服务方案

《华东六少最专刊》紧密跟踪华东六少社的每一步

发展动向和思路，充分彰显了六社的发展成果，集中呈现

这一区域出版力量的优势所在，对其品牌提升和传播提

供了有效助力。专刊也注意通过六家出版社的发展呈

现，为整个少儿出版乃至整个出版业提供发展借鉴。

品牌价值

专刊以精准性、有效性得到六少社认

可，并由此成为年度性的品牌专刊。六家

少儿社通过这种定期的产品和机构营销，

持续不断地将发展信心和产品信息传递

到发行领域，很好地推动了其市场表现。

《华东六少最专刊》
创办时间：2007年3月9日

“商诺”档案

暑期作为阅读高峰期，读者

购书、阅读需求显著上扬，卖场、

出版社营销需求显著上扬，商报

《暑期专刊》应运而生。

服务方案

《暑期专刊》以帮助学生度过丰富、快乐的假期为出发点，从

2006 年7 月第一期至今，充分贴合了读者的阅读需求和社店的

销售需求，在选题设计上突出实用性和指导性，在采访对象设计

上，也注意覆盖各领域的人士。

品牌价值

作为一个常规性的年度品牌专

刊，《暑期专刊》已具备较强的客户

粘度，每年均有出版机构主动问询

专刊推出的时间，以及时跟进宣传。

《暑期专刊》
创办时间：2006年7月21日

“商诺”档案

《高校教材专刊》专注高校教材这

一细分出版领域，分析市场环境与趋

势，介绍产品开发与营销，为教材使

用、出版与发行提供参考。

服务方案

专刊自2006 年创刊一直延续至今，已成长为年度品牌

专刊之一。其内容涉及高校教材发行领域的方方面面，既注

重密切跟踪政策、形势变化并由此进行市场趋势性预测和展

望，也注意从细节角度提供实操性较强的指导性信息，为高

校教材出版与发行提供了有效参考。

品牌价值

专刊自创刊之时就十分注重发

挥营销拉动的作用。一直以来，该

专刊对每年春秋两季的教材推广、

营销都起到了有效的推动作用。

《高校教材专刊》
创办时间：2003年10月10日

“商诺”档案

少儿图书市场竞争日益激烈，由少儿社订货会演变而来的全

国少儿图书交易会，被看作是年度少儿读物出版、少儿图书市场的

风向标。《全国少儿图书交易会专刊》也发挥了行业引领的作用。

服务方案

专刊从少儿出版竞争力、从中外少

儿图书看出版新动向、童书营销经典案

例等方面共探少儿板块发展趋势。

品牌价值

已成为每年全国少儿图书交

易会的标配，为经销商和读者展

现畅销经典，奉献最新出版成果。

《全国少儿图书交易会专刊》
创办时间：1999年

“商诺”档案

在每年“六一”儿童节

之际，商报《六一专刊》集中

扫描中外儿童出版，推广优

秀企业和产品，既关注内容

又注重营销。

服务方案

专刊从内容生产到渠道营销等全角度报道少儿

出版的方方面面。2013年，《六一专刊》全面升级为

《2013 中国童书大展》专刊，直击童书出版趋势和世界

少儿出版走向，集中介绍国内有代表性的大社名社优

案和优秀产品，提供问题解决方案。

品牌价值

该专刊瞄准“六一”销售节点，着重面向书店和

图书馆，凸显营销效应，在业界一直反响强烈，认可

度和影响力不断增强。《2013中国童书大展》更是进

入百家书店和图书馆。因此，这一专刊也成为各家

书业机构集中宣传童书的重要阵地。

《“六一”童书大展专刊》
创办时间：2007年5月29日

“商诺”档案

2001 年，商报联合全国33 家出版社和

150 家大中型书城，共同组织“好书与我共成

长——2001 年秋助学读物导购大行动”，旨在

有针对性地向书店采购人员和相关读者推荐

优秀读物。商报《助学读物专刊》，率先提出

“助学读物”这一概念，并为行业广泛使用。

服务方案

专刊重点推荐了500 余种经过市场检验

的助学读物和10 余家名牌出版社，并提供最

新“助学读物畅销榜”和“助学读物资源索

引”。以“助学读物专刊”为代表的各类专刊，

成为商报的“经典曲目”。

品牌价值

以鲜明的主题设计、全面的实力出版机

构推介、丰富的产品信息、独到的服务指南、

精美的版式设计而备受业界认可。尤其值

得一提的是，商报与全国百余家大书城建立

了长期合作关系，《助学读物专刊》等能在第

一时间直达终端，成为出版单位营销的优选

载体。

《助学读物专刊》
创办时间：2001 年6 月21 日

“商诺”档案

曾一直被称为“异军突起”的大学社群体，在新时期新竞争环境下多维

度整合、创新，多层面推进发展转型。大学出版社订货会也成为我国图书

出版界的盛会之一。《大学社订货会专刊》展示大学出版社的出版成果、研

讨交流盛况，推动大学出版社的图书销售，促进大学出版社的改革与发展。

服务方案

专刊梳理大学出版社现状、变

化及发展趋势，紧抓大学社最关心

话题，聚焦热点难点，如国际化战

略、开辟新公司新领域等。

品牌价值

向读者呈现了出版界

专业订货会的风采，及时

传递大学社的最新动态、

变革和发展趋势。

《大学社订货会专刊》
创办时间：2006年10月27日

“商诺”档案

主题出版作为出版的重要组成部分，历来

受到出版机构的重视。时政类又是主题出版

的一大类别。《时政主题出版特刊》共8版，体现

了时政类出版物的异彩纷呈，也体现了这类出

版物的出版格局及开发特点。

服务方案

《时政主题出版特刊》从“主题出版”切入，

突出“时政类”，敏锐跟踪并服务于细分市场的

动态变化和需求，帮助业者从相关板块发展规

划、具体产品内容及市场开发的实操指导等角

度对该类图书的生产进行有效把握。

品牌价值

特刊在时政类出版物的出版和阅读需

求高涨时策划推出，很好地满足了出版企业

寻找市场传播途径的需求，成为时政类出版

物采购既有时效性又有实用性的参考“书

目”，体现了商报和出版传媒界对国内、国际

重大问题的关注和迅即反应。

《时政主题出版特刊》
创办时间：2013 年6 月28 日

打造行业研究评价体系2

“商诺”档案

“商报·东方数据”由商报与上

海东方出版交易中心联袂推出。每

月全国图书零售市场综述、出版社

单品贡献率排名、每月出版社份额

排行榜、每月畅销榜TOP100 点析、

每月新书市场分析、编辑荐书等指

标，为出版机构提供多维参照。

服务方案

“商报·东方数据”的数据来源“东方数据网”已监

测国内28 个省、自治区、直辖市1000 多家门店的零售

信息，年监测图书零售码洋规模50 多亿。系统内数据

每周更新，同时提供历史数据查询，并可即时下载；同

时系统还提供数据统计和分析功能，可根据用户需求

定制图书出版和零售各层面不同信息的上千种报表，

使用户在第一时间知晓最新的全国及各区域、大书城

的图书零售排行和相关零售分析。

品牌价值

“商报·东方数据”是用来衡量中国图书

零售市场增长情况及变化趋势的指标体系，

可以从中较直观地了解中国图书零售市场

的热度变化，从而对整体图书市场趋势有一

个宏观的把握,也可对细分市场和区域市场

做分类比较。独家打造的《中国书业馆配年

会销售数据分析报告》、《中国上海国际童书

展专题报告》、《农家书屋推荐图书分析报

告》等，成为颇具参考价值的数据分析报告。

《商报·东方数据专刊》
创办时间：2007 年12 月21 日

“商诺”档案

2006 年起，商报连年对全国数百家出版

社的年度销售表现和热点等情况进行书业高

端调查，希望通过对书业高端人群——出版集

团、出版社经营者意见的汇集，结合当前的经

济环境和书业表现，得出对于行业发展总体趋

势的判断。

服务方案

一般在年初、年中进行两次调查，针对热点焦点，每年主题不

同。如2009 年，商报开展对书店人士心中有影响力的出版社调查，

显露我国出版业塑造品牌、品牌化经营意识的觉醒和提高，特别是

一些出版集团的品牌建立效果显著。2010 年，对书业环境、热销门

类、市场预期、转企改制、上市融资等事项进行全景式预测。及至

年中，又对年初预测进行追访，与书业高端人士一道，前瞻、思考、总

结书业动态及走势，成为行业内渐有影响力的观察坐标。

品牌价值

调查类别日益丰富，

内容逐渐完善，分析独到

透彻，已成为一项品牌调

查活动。

《书业高端调查》
创办时间：2006年

“商诺”档案

基于对书业变革时代诸多人才现象的关

注，2004 年起，商报推出《书业人情报告专刊》，

不仅搜集年度业内人事变化，更归纳和整理人

情方面的起伏跌宕，透过现象思考书业发展与

人才、人力资源的关系。

服务方案

每年《人情报告》紧跟书业“人才”主题的

变奏，如“出版业人力资源从管理到经营”，力

图扭转书业的人力资源观念；“人才得失考量

战略眼光”，缘于商报首次书业薪酬和其他系

列调查；书业管理人才的职业化催生了“书业

职业经理人浮出水面”主题等，贴近书业实际。

品牌价值

由商报首创并首倡的《人情报告》已发

展为品牌专刊，其依托大型调查和数据分析

撰写的内容，也已经成为业界进行人力资源

管理的重要参考。

《书业人情报告专刊》
创办时间：2004 年

感动
那些年

些

“商诺”档案

2015 年时值美联集团成立25 周年。专

刊梳理了美联集团辉煌历程，对其关注热点焦

点和难点进行了分析，并对美术出版未来增长

空间进行了探讨。

服务方案

专刊以美联集团成立25周年为时间节

点，盘点过去，阐述现状，发现美术出版未来增

长空间及业务变化趋势。

品牌价值

专刊体现了美联集团将美术出版融入

到文化大发展大繁荣的潮流之中，不断发展

壮大的历程。

《美联集团专刊》
创办时间：2015年6月19日
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