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威立208年长盛不衰的奥秘
中国出版传媒商报创办至今已有20年，我有15年的青春岁月在这里度过。与海外出版

界尤其是国际出版企业及其驻京机构的接触最多，其间遇到的不乏温文尔雅、严谨务实、稳健

干练、幽默风趣的各类人物。

尽管我像得了健忘症，但有些小片段至今一直留在我的脑海深处，他们的专业、执着经常

不经意间进入我的记忆深处。最让我敬佩和感动的还是约翰威立出版公司。这家有着208年

悠久历史的学术教育类出版企业，在资本搅动市场的当下，至今一直保持着家族控股上市企

业的身份，这不得不让人称奇。我有幸先后与这家百年老店的两位家族企业掌门人——彼

得·布斯·威立和杰西·威立有面对面采访的机会，被问及这家200多年的家族企业如何保持长

盛不衰时，两人的回答惊人的相似：要不断引进有创意和懂金融的人来管理企业，但更重要的

是，每一代威立接班人都有相同的价值观，保持热情并信守承诺，为用户获得知识和终身学习

的需求提供产品和服务。

坚守理想，并为之不懈奋斗也许就是威立208年来长盛不衰的奥秘吧！ （渠竞帆）

（上接第42版）

微观：持续打造行业品牌

评选活动引导大众阅读1

“商诺”档案

在中华优秀出版物颁奖之际，为优中

选优的中国优秀出版物提供秀出自我的

平台，对我国出版业作一次历史性记录。

《中华优秀出版物专刊》着重为获奖产品

提供展示平台，通过出版纪实、策划手记

等多种方式全方位展示精品图书。

服务方案

在选题设计上凸显中华优秀出版物和

中国出版业双重T 台秀的特点。特刊以重

大国家奖项为切入点，既重视对产业数据深

度权威的解读，也重视对具体案例深及肌理

的推广研究，为业界提供出版的学习范本。

品牌价值

专刊中特别策划“图书馆馆藏别册”，重点介绍当

届中华优秀出版物获奖图书。馆藏别册赠送800 家

图书馆，起到了非常好的传播作用，进一步为出版单

位、图书馆、读者搭建展示、传播精品的平台。

《中华优秀出版物特刊》
创办时间：2011年5月3日

“商诺”档案

中国出版政府奖是国家设立的新闻出版行业

的最高奖，也是政府授予新闻出版行业的最高荣

誉。《中国出版政府奖专刊》从各个角度展示中国出

版政府奖，对获奖情况进行历史性的分析记录。

服务方案

《首届中国出版政府奖专刊》以数据盘点获奖图书情

况，解读获奖产品、出版单位和获奖人物。2014 年1 月推

出《第三届中国出版政府奖专刊》，通过三届10 年这个视角

对中国出版政府奖进行一次集中梳理。

品牌价值

全面呈现了中国出版

政府奖的风采，扩大了奖

项知名度、影响力和市场

营销力。

《中国出版政府奖专刊》
创办时间：2008年2月26日

“商诺”档案

出版物发行行业“文明店堂”评选活动，由中国书刊发行业

协会主办。2011年，商报、江苏凤凰出版传媒股份有限公司、安

徽经纶文化传媒集团股份有限公司协办第二届“文明店堂”评选

活动。自此该活动一年一届，专刊也随之推出。

服务方案

展示获评“文明店堂”的书店

风采。

品牌价值

专刊进一步扩大文明店堂的影

响，为全民阅读和推动学习型社会

建设创造了良好条件，广获业内人

士赞誉。

文明店堂评选
创办时间：2010年8月27日

“商诺”档案

2007 年国家出版基金设立，扶持

了一大批精品力作。为了更好地传达

国家出版基金“记录历史、积累文化，

服务当代、传播文明”的精神，商报推

出《国家出版基金专刊》。

服务方案

自国家出版基金设立以来，商报始终给予高度关

注。2013 年6 月，在基金设立5 周年之际，商报推出

了国家出版基金正式运行5 周年特刊，梳理了基金成

立以来所做的工作和取得的成果。2014 年《国家出版

基金专刊》还对获得基金的项目进行重点推介。

品牌价值

在社会各界尤其是出版界引起了广泛

关注。许多出版单位认为，专刊信息量丰

富，实用性、指导性强，十分“解渴”，非常希

望这种既综合全面又有深度的报道形式能

持续下去。

《国家出版基金专刊》
创办时间：2013年6月7日

“商诺”档案

2014 年岁末，中国出版传媒商报和腾讯

网主办的“腾讯·商报华文好书”评选启动，这

是国内权威行业媒体与网络媒体的强强合作，

并力求将其打造成国内最受关注的年度好书

推荐榜单。分别对文学、社科、商业、生活、童

书5 大门类进行评选。

服务方案

“腾讯·商报华文好书”评选活动，通过大数

据对每年年度出版的40 万种图书进行分析及

筛选，并邀请业内顶级专家、读书媒体的主编、

独立书店的创始人以及网络海选出的读者，按

季发布原创10 本好书榜单，并以专刊的形式，

对入选作家进行深度专访，倾听他们在创作背

后的声音，展现他们神思飞扬的创作风度。

品牌价值

华文好书的榜单为读者提供有营养的

书籍。作为“世界阅读日”的首批推广媒

体，商报从2003 年起，每年都以大幅专题

的形式关注并推广这一节日，并主要呈现

于子报《中国阅读周报》上。十余年阅读推

广路，以“世界阅读日”为契机，《中国阅读

周报》将“全民阅读”推送至千家万户。

腾讯·商报华文好书评选
创办时间：2014年12月

主题推介引领精品生产2

量身订制引爆精准营销3
《商务印书馆纪念特刊》

刊发时间：2004年9月17日、2006年12月12日、2007年12月28日、2008
年11月18日、2009年4月3日、2012年12月21日

内容：2004 年，商务印书馆为帮助书店渠道人员以及读者

鉴别辞书真伪、挑选合适工具书，方便渠道人员学习知识、提

升服务，在商报推出16 个版的《商务工具书完全手册》。2007

年，商报推出了16 个版《商务印书馆110 年纪念特刊》，以“守

正出新”为主题，钩沉商务110 年历史。2012 年，商务115 周年

纪念，商报推出以“文化决定高度”为主题的《商务印书馆115

年纪念特刊》，再次解读商务印书馆的文化高度。

《外语教学与研究出版社专刊》
刊发时间：2008年11月18日、2009年11月24日、2014年3月14日和12月30日

内容：2008 年商报专为外研社策划了16 个版的《外研社纪

念改革开放30 年特刊》，该专刊以“解读30 年外研发展经验”为

主线，展现外研社人才队伍建设、企业文化等方面发展历程。

2009年推出《外研社30周年纪念特刊》，全面梳理外研社成长路

径、企业责任、战略目标。2014 年外研社成立35 周年，商报特

推出《外研社35 周年纪念特刊》，从外研社的光荣梦想、发展脉

络、背后的故事、营销、数字出版、责任、团队以及品牌等方面，向

读者全面展示了与中国外语教育事业一起成长的外研社。

《高等教育出版社专刊》
刊发时间：2008年11月18日

内容：2008 年商报以8 个版的专刊报道高等教育出版社，

该专刊以“扬帆立潮头飞跃三十年——高等教育出版社（集

团）改革开放三十年掠影”为主题，立体化展现高教社改革开

放30 年来所取得的成绩，并重点介绍高教社的管理新思维、服

务新体验以及数字出版等新的热点。

《人民教育出版社专刊》
刊发时间：2011年8月19日、2012年1月6日和5月22日

内容：2011 年，配合人教社从2010 年年底开始的大力度教

辅维权，商报与人教社合作推出4 个版《人民教育出版社维权专

刊》，传达这样一种态度：“教辅维权不只关乎利益，更是出版人对

于服务教育、净化市场从而推进教育发展的责任所在，关系到千

千万万学子乃至中国的未来！”2012 年，商报两度推出人教社专

刊。《2012 人教社配套教学资源产品特刊》以8 个版呈现人教社配

套教学资源产品，《2012 人民教育出版社特刊》再次以8 个版呈现

人教社“十二五”构想、教材中心五大板块新书等多维度内容。

《凤凰出版传媒集团专刊》
刊发时间：2011年10月21日

内容：2011 年凤凰出版传媒集团10 周年之际，商报为凤

凰集团定制打造了 8 个版的《凤凰出版传媒集团 10 周年特

刊》。特刊以“凤凰10 年奋飞10 年”为主题，全方位、多视角呈

现凤凰集团10 年业绩。

《中华书局100周年纪念特刊》
刊发时间：2012年3月20日

内容：2012 年中华书局100 周年庆，商报为其定制打造的

《中华书局100 周年纪念特刊》，以“中华书局百年再出发”为主

题，呈现百年中华书局的历史与厚重、创新与拓进。

《生活·读书·新知三联书店专刊》
刊发时间：2012年7月20日

内容：2012 年，生活·读书·新知三联书店创建80 周年，商

报推出《三联书店80周年专刊》，以“人文精神思想智慧”为主

题，细述三联80年的文化坚守与智慧经营，传承“求索真理，启

迪民智”的三联精神。

《时尚传媒集团20周年纪念特刊》
刊发时间：2013年8月9日

内容：时尚传媒集团诞生于1993 年，是中国最大的高档期

刊传媒集团之一。本着“国际视野、本土意识”的办刊理念，

《时尚》与世界上一流的出版商强强联手，采取版权合作的形

式，把国际前卫、新鲜的流行资讯和国内时尚采编的智慧精华

融汇一体，使《时尚》成为国内期刊行业的知名品牌。2013 年

恰逢时尚集团成立20 周年，专刊全面而专业地展现了时尚集

团的发展历程与对未来的展望。

《浙江出版联合集团专刊》
刊发时间：2015年1月27日

内容：商报“走转改”采访组深入浙江出版联合集团及其

各成员单位，零距离观察这家在全国出版集团中率先完成整

体“事转企”的出版集团，探寻其在改制后依靠主业高速发展

的秘诀。《浙版集团专刊》展现了浙版集团守正出新的实践与

思考，展示了浙版人低调、务实的工作作风，富有激情和文化

理想的精神气质，善于守业与再创业的共同特征，给读者留下

了及其深刻的印象。

《上海交通大学出版社专版》
刊发时间：2010年

内容：2010 年上海交通大学出版社15 周年社庆之际，想

要以“出版社的年轻编辑团队”为主题进行品牌营销，最终形

成刊登在商报上的“上海交大社的年轻人”专版，让读者把图

书和编辑之间连接了起来，让市场把图书和营销经理之间连

接了起来，增强了品牌效应；而在社内，上榜的年轻人得到了

鼓舞和激励。

《江苏新华书店专版》
刊发时间：2013年12月24日

内容：2013 年，江苏省新华书店（江苏新华发行集团）迎

来成立60周年庆。60年来，江苏新华不断创造辉煌，取得了一

系列的行业领先：主要经济指标连续21 年全国领先；大书城及

中小网点规模全国领先；物流系统的综合运行体量全国领先；

体制改革成果和连锁经营业绩全国领先；海南新华战略重组

跨地区合作全国领先；文化MALL 工程、实体书店转型升级全

国领先；数百家农家书店提升农家书屋生命力全国领先；“校

园人文行”、“名家江苏行”、“双休书市”等品牌活动影响力全

国领先……专版聚焦60年传承，60年超越，以60个关键词展

示了江苏新华风采。

“商诺”档案

2004 年，《图书营销手册》正式创刊，2005 年更名为《图书营

销周刊》，2008 年更名为《中国图书营销周刊》，2011 年更名为《中

国图书营销周报》，2013 年更名为《中国出版营销周报》。密切关

注最新营销理论及其实践在专业领域的应用，以及书业企业在营

销理论与实践方面的大胆创新与尝试，运用对比分析法剖析成功

的营销案例和营销模式，深度探索其背后的营销策略。

服务方案

“本期关注”、“营销案例”、“明星

店员”和“金牌经理”、“行情报告”、

“个性书店”、“月度营销策划赛”、“考

试日历”、“营销日历”、“最封面”等优

秀栏目，受到读者喜爱和广泛好评。

品牌价值

立足出版产业，以“营销”为着

眼点，是一份面向图书营销的决策

者、管理者和执行者的专业化报纸，

致力于打造书业共同认可的、具有

自身价值的营销平台和服务品牌。

《中国出版营销周报》
创办时间：2004年

“商诺”档案

2015 年5 月，中国出版传媒商报社、河北

省新华书店有限责任公司联合主办全国书业

非书品展订研讨会，这是非书品经营在书业扮

演愈发重要角色背景下的首创之举，一解书业

内外非书品经营者的燃眉之急。

服务方案

专刊发布《全国书业非书品经营调查报

告》，从非书品经营开启“顶层设计”、进行创

意营销、自主品牌渠道拓展等方面，为非书品

经营提供参考指南。

品牌价值

展订会及专刊搭建了店、社、供应商三

方跨界共融共赢平台，开书业非书品经营先

河，为书业延伸产品的营销推广，建立了长

期化、平台化、制度化、常态化机制。

全国书业非书品展订研讨会
创办时间：2015年6月12日

“商诺”档案

在全媒体时代，出版社和书店的联系应该更加紧密。

2014 年10 月，由中国出版传媒商报社主办、北京台湖出版

物会展贸易中心协办的“首届全媒时代社店营销实务对接

会”，就是为店社更好的营销而搭建的平台。

服务方案

专刊关注了实体店的上架率、图书品种的同质化、科

技推动下的信息化等话题，并对社店营销活动如何对接、

对接效率、对接形式等提供解决建议，其中营销信息的对

接、社会资源的引进或能成为营销工作的突破点。

品牌价值

为 社 店 搭 建 了

有效的沟通平台。

全媒时代社店营销实务对接会
创办时间：2014年11月7日
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