
敬业就是全身心地投入工作
媒体人经常参加活动，工作中给我印象最深刻的就是人民出版社的媒体宣传，说不上是

什么时候，他们开始邀请我参加出版社的各种宣传活动，并在长期的合作中形成了良好的工

作关系。他们对工作认真负责的态度非常值得我学习。敬业是社会主义核心价值观对公民

的基本要求。什么叫敬业，每个人都有各自的解读。梁启超在《敬业与乐业》一文中认为，凡

做一件事，将全副精力集中在这事上头，一点不旁骛，便是敬。说白了，“敬业”就是全身心地

投入工作，全神贯注，心无旁骛。

记得有一次，人民社的孙琳菲正在歇产假，我当时因为一些报道问题硬着头皮找到了她，

而她并未因歇假而耽误我的采访工作，反而积极联系响应，使我的工作顺利完成。这种敬业

的精神，让人敬佩。今年是中国人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利70周年，各类纪念活

动逐渐升温。遥想当年，仁人志士为了新中国的建立抛头颅、洒热血，献出了宝贵的生命。作

为今天的商报人，我也要有仁人志士的时代担当，要传承他们的奉献精神，传递好实现伟大中

国梦的接力棒。 （张 岱）
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我跟商报有很深的感情
■韩建民（上海交通大学出版社社长）

我跟商报的交情十几年前就开始了，

当时还叫《中国图书商报》。那时候跟李

际平老师比较熟。李老师非常敬业，而且

热心肠，她那时候应该是社长助理。有一

次我们一起在昌平开会，李老师还专门开

车送我到市里去办一些事，我印象特别深

刻，还挺感动的。

商报信息量比较大，另外对出版社适

应性也非常强，经常刊登国内外大量的出

版信息，我有专门订，而且每天都会阅

读。调到上海交通大学出版社来之后与

商报联系更为紧密。印象最深的是，有一

次张丽霞向我约稿，我提议不要做一般的

广告样式，想要有点创新。商报比较体谅

出版社，和我们出版社一起精心策划，做

了一版“交大出版社的年青人”，上了三四

十个交大社的员工，刊登出来后影响很

大，也调动了这些年青编辑投身出版事业

的激情。

2013 年，商报孙月沐和任江哲两位

领导一起到上海和16家出版社社长座谈，

共同探讨商报和出版社的合作发展之路，

当时气氛热烈，大家踊跃发言，表现出了

各出版社对商报的热情和关注，为商报和

上海各出版社的深度合作打下了基础。

商报工作做得很细，在上海书展之前就跟

出版社进行了比较深入的交流。孙总给

我的感觉是很有思想且平易近人。任江

哲和我是校友，我们一直保持联系，她很

能干也很敬业，也非常感谢她和商报同仁

对上海交通大学出版社的关心和支持。

我跟商报有很深的感情，也愿意跟商

报进行更深入的合作，我们社很多重点

的选题板块和优秀图书离不开商报的支

持。最后希望商报越办越好，做社长总编

的贴心人、编辑发行的好帮手，成为出版

业改革发展的策源地、传媒界国内外动态

的风向标。

1996年，我从人民出版社调任当时的

新闻出版署发行司任副司长，商报（当时

叫《中国图书商报》）就成为我了解业界

动态，研究出版发行改革，传递政府部

门管理信息的重要载体和媒介。那个

时期我的许多行业信息主要来源于商

报，可以说每期必看，我工作中的一些

研究文章也几乎都是在商报首发的。

那个时期由商报发起的关于“中盘”，关

于民营书业地位、作用以及中心书城的

建设等问题的大讨论，对推动出版发行

业改革与发展都起到了积极作用。特

别是经我提议，由商报牵头成立了专门

的图书市场信息研究机构——开卷图

书市场信息调查中心，后来发展成为中

国首家图书市场销售信息调

查与评价的专业公司，为行

业发展和书业繁荣作出了

积极贡献。

近年来，商报秉承关

注行业、服务企业、引领发

展的理念，始终坚持围绕

中心，服务大局，坚持商报

为商的鲜明个性，始终保

持着行业媒体风格本色，赢

得了大家的赞誉。

时代在进步，行业在发

展，希望商报借 20 年华诞之

机，百尺竿头更进一步，实现打

造一流全媒体的宏伟目标。

风雨同行二十年
■艾立民（中国书刊发行业协会理事长）

一次座谈会小记
■白 烨（评论家，中国社会科学院文学所研究员）

大约是在 1994 年秋季的某天，当时

供职于新华书店总店的程三国，约我和

其他几位友人去他那坐坐，说是聊聊

《图书发行》改报的事宜。我如约前往，

在那里见到了被同时约来的谢玺璋、黄

集伟等友人。

那天聊了些什么，具体细节已记不太

清，但程三国对未来报纸绘声绘色地描画

与展望，仍历历在目。大家都感到，在图

书领域里，出书的品种与数量越来越多，

行业本身也在不断地扩展与延伸，无论

从现状上还是发展上看，办一份像样的

报纸来与之相应，是绝对必要的，以便给

行业搭建一个信息的平台，也给读者打

开一扇瞭望的窗户。可能大家还聊到了

报纸的路线与特色，栏目与重点等。

1995年《中国图书商报》正式面世，虽

然也是一份小报，但比之原先的《图书发

行》，无论是视野的广阔性，还是内容的丰

富性，都摇身一变，大为改观，明显地更上

了一层楼。

因为参加过这样一次有关《中国图书

商报》的创办座谈会，我对这份《中国图书

商报》和改名之后的《中国出版传媒商

报》，心里怀有一种莫名的亲切。20年来，

从《中国图书商报》到《中国出版传媒商

报》，无论是她举办活动，还是约写文章，

我都毫不推辞，尽心尽力。看到她越办越

好的状态，越来越大的影响，我更是由衷

地高兴。

见证商报的成长与变迁
■蔡国诚（上海东方出版交易中心常务副总经理）

由《图书发行》到《中国图书商报》再

到《中国出版传媒商报》，从更名可看出商

报在市场变革中的不断成长、革新与发

展。作为一位仍在岗的老新华人，我见证

着商报的成长与变迁。

成长。上世纪 70 年代末到 80 年代

初，我作为上海新华业务员，坚持阅读每

期的《图书发行》，通过她了解行业规定和

市场动态，对自己的工作开展有着积极的

指导意义。上世纪 80 年代末到 90 年代

初，随着发行变革，新华书店总店业务模

式与购销模式发生了巨大变化，在总店的

转型中，商报通过市场化运作，成功实现

了市场化转型，也由行业指导性报纸成为

具备市场化基因的行业媒体，实现了业务

层次的提升。

革新。1995 年《中国图书商报》正式

诞生，这一阶段是发行业由计划经济向市

场经济转变的过程，以商报为代表的行业

媒体，对发行商业、业务模式以及未来发

展进行了深入探讨和思索，见证了行业改

革与变化。

发展。商报正式更名为《中国出版传

媒商报》顺应了行业转型升级发展的新形

势。同期，东方出版交易中心也强化了与

商报的合作，共同打造商报·东方数据平

台。全媒体发展是书业未来发展的大方

向，东方出版交易中心与商报将在跨行

业、跨媒体整体合作下，共同探讨行业大

数据的发展，定会拥有广阔前景。

商报约稿琐记
■陈宝贵（中国出版协会副秘书长）

说起我与商报的交往，不由得使我想

起一件出版界老领导王益同志亲自为商

报组稿、审稿、改稿的往事。大约是 2000

年前后的一天，王益同志打电话把我叫到

府上，拿出一叠有关日本电子出版的最新

科技材料，嘱我将它们编译成文，供出版

界参考、借鉴。初稿编译出来后，王益同

志亲自对稿子进行审读和编辑加工，甚至

不放过一个标点符号。定稿后，王益同志

说，为了早一些让同志们了解国外出版技

术动态，还是报纸快一些，这篇稿子就投

给商报吧。经王益同志推荐，报社采用了

这篇稿件，责任编辑几次与我电话沟通，

讨论稿件，力求准确无误，最后商报用整

整两个版的篇幅发表了这篇译文。文章

刊登出来后，在业界引起关注，我多次接

到业内人士打来的电话，共同探讨有关问

题。这件事情已经过去了十几年，但我仍

珍藏着这张报纸，至今不忘王益同志对我

的教诲、提携，以及由此而与商报建立起

的紧密工作联系。

商报是我们出版业土生土长的行业

报，文风朴实，紧贴出版实际，敏感地关注

着出版业的一举一动，及时报道，推广宣

传。由于工作的关系，很长一段时间以

来，报社总编室主任方菲“盯”我很紧，经

常与我保持电话联系，了解情况，掌握信

息，不漏掉一次报道的机会。因此，凡是

中国出版协会举办的重要活动，商报都及

时地进行了宣传报道，取得了非常好的社

会效益。

商报从小到大，从弱到强，真实、完整

地记录了中国出版行业的改革、发展历

程。而今它已进入“弱冠之年”，“长大成

人”。衷心希望商报不断发展繁荣，在媒

介融合的大环境下，紧跟社会发展和科技

进步的时代步伐，抓住互联网＋带来的新

的发展机遇，再接再厉，为出版业的大发

展大繁荣鼓劲加油，为实现中华民族伟大

复兴中国梦再立新功。

立足当下 贴近出版
■俸培宗（中国出版协会科技出版工作委员会主任）

1992 年 7 月我调入化学工

业出版社，2012 年 6 月退休

后，又在中国出版协会科技

出 版 工 作 委 员 会 工 作 至

今 。 在 20 多 年 出 版 生 涯

中，商报一直是我最喜爱

的出版方面的报刊之一。

商报办报宗旨明确，理念

先进，思路清晰，敢于创

新，办报方向总是立足当

下，贴近出版。

商报不断介绍国内外出

版的最新动态，最新理念，最

新举措，最新经验，从中我们吸

取到出版工作的丰富营养，更新

和充实了我们的头脑。

商报为出版行业办报、为出版工

作者办报，以鲜明观点揭示当时出版行

业面临的机遇和挑战；预先想出版人所

想，为出版人提供借鉴；及时介绍出版

人所需所急所干的重要事项；关注出版

市场，关心编辑、发行、出版管理等工

作，不断指引我们，不断指导我们，不断

鞭策我们。

商报面向全球、面向全国、面向全行

业、面向所有出版工作者，立足现实面向

未来，版面内容不断丰富、不断创新、不断

充实、不断提高，办报的整体质量上乘。

商报是我的良师益友。希望商报就

出版面对的热点、难点、疑点问题开展讨

论，甚至不同观点可以争论，规律越辩越

白，真理越争越清。愿商报今后办得更

好、更成熟、更成功，更加立足当下、贴近

出版。

中国书业的一面镜子
■何春华（深圳出版发行集团公司副总经理）

由《中国图书商报》更名改版而来的

《中国出版传媒商报》是中国书业的一面

镜子，它的前身是新华书店总店主办的

《图书发行》。1988年9月，我考入武汉大

学图书馆学系出版发行专业，在资料室看

到这份报纸，同学们轮流看，欲提前了解

未来职业，值不值得高分如我等去追求，

导师曾告诉我们：你可以尝试转系或考研

究生。可以说，《图书发行》成为我们认识、

了解书业，憧憬未来职业的窗户。

1988年7月，我与4位同班同学毕业分

配到深圳市新华书店。1995年，《中国图书

商报》诞生。这次更名改刊适逢中国书业

腾飞的开始。我认识了报纸的主创团队

——程三国、陈斌、李际平、张维特等，他们

的创业精神和报纸的清新风格让我欢喜，

偶尔写个“豆腐块”，久之成为好友。1996

年11月6日～18日，深圳书城隆重开业，第

七届全国书市在书城成功举办，创造了全

国书市的七项纪录，扭转了书市的颓势。

也正是在本届书市期间，商报出版了《书市

快报》，每天一期，以最快的速度送达书市

现场和各省、区、市代表团驻地酒店，反应

极好，评价极高。当时，商报提前策划，早

做准备，商报人日夜拼命奋战的场景至今

历历在目，心中常常涌起对那段往事的留

恋和敬意。

岁月易逝。今天，《中国出版传媒商

报》早已登场。作为老读者、老朋友，希望

它还是那面可爱可亲的镜子。

别来忽忆君
■黄集伟（接力出版社常务副总编辑）

我在《中国图书商报》工作时间不长，

虽然我上班时条件艰苦，人手匮乏，物料短

缺，收入微薄，可在商报工作短短5年，心情

愉快，也有微薄成就感。当时的工作同事

程三国、张维特、李际平、陈斌、郭虹、戴昕、

胡延平、李丽、尚英林……至今想起，仍有

故交之慨：“相见亦无事，别来忽忆君”。

在商报老址及迁址外研社后，先后有

贾海燕、迟宇宙、张凌、沈浩波、萧三郎、姜

宁馨等青年才俊到报社随我实习，他们的

海样才华、无量锐气至今让我记忆犹新。

还记得外研社三层北半部格子间里，沈浩

波窝在电脑前奋笔疾书，一写一整版，女

朋友陪着他，困极了，就趴在办公桌上歇

会儿……转眼间，沈浩波大娃早念书了？

二娃打酱油了？

大概是搬到外研社后的第二年，商报

即从4开8版的小报改为对开大报，经程三

国、张维特授意，我开始张罗为大版商报重

新设计报头。几番协商、讨论，最终确认、选

用的报头字里，商报报头大概是当时报业报

头中唯一采用“大标宋”+“书法字”组合的报

纸。我请好友李颖明从书法大字典里先抠

出个“图”字，再抠出个“书”字，最后完成报

头设计。其中，那个“图”字出自画家唐寅，

“书”字出自书家米芾，我当时的想法是，邀约

遐迩闻名两位大家穿越时空为商报“题字”，

倍有面儿吧。 （下转第63版）
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《中国出版传媒商报》（原《中国图书商报》，以下简称商报）自诞生之日起，就伴随

着业内外广大读者的呵护和关爱一路成长，没有他们的长期关注和大力支持，就没有

商报的今天，在此，我们一并表示感谢。他们当中既有业界精英和前辈，也有读着这

份报纸迈进大学殿堂的传道授业者，也有依靠她获取相关资讯的新闻出版从业者，还

有出版机构的掌门人和大书城大卖场的管理者，更有坐得住十几年冷板凳的研究型

学者和书评人……值此商报诞辰20周年之际，我们诚恳地邀约这些商报的建设者和

领读者，与我们一起分享他们与商报的传奇故事，讲述他们心中的商报以及商报人，

让我们共同见证彼此的成长，愿下一个20年，我们更加辉煌靓丽。

艾立民

白 烨

蔡国诚

陈宝贵

俸培宗

韩建民

何春华

黄集伟

感动
那些年

些
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