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用宋代诗人陈与义这两句诗来

描述商报与我 20 年的交往，颇为恰

当。前一句描写的是我阅读生活的

常态，后一句暗喻每一期商报所传达

出来的书林消息。

我很荣幸，自商报创办之始，就

做了她的作者。20年来，商报的报名

及其子刊《书评周刊》的名称，都有过

变更，与我直接联系的编辑，有的也

调走了，但那支友情的接力棒，却始

终没有落地。

与我保持联系至今、已经有着

10 多年默契友情的一位编辑，是主

持童书和文史书评版的郑杨女士。

10 多年来，除了我自己的投稿，有

不少书评，都是郑杨自己先发现和

找到了好书，然后快递给我，约我

为之撰写书评的。至今我还珍藏

着多次整版地刊发了我的书评的

商报。商报的书评文章大都是清

新的美文风格，摇曳多姿，很接地

气，颇似纽约时报书评，是我爱读

的。有一些综述书评，也带来新鲜

的学术气息，显示了商报活跃的思

想力量。

商报创办10周年的时候，我荣幸

地被选为商报“10位优秀书评人”之

一。这是我作为书评人颇为自豪的

一个纪念。值此商报创办20周年之

际，我祝愿商报继续引领出版传媒的

文化和市场风尚，为建立书香社会作

出更大的贡献。

客子光阴书卷里 杏花消息雨声中
■徐 鲁（作家、书评人，湖北省作家协会副主席）

贵州出版发行宣传离不开商报的支持
■薛永华（贵州省新华书店宣传办主任）

转眼商报20年啦。1995年以后我一直担任商

报记者、贵州记者站站长。记得第一次记者证发

放还是原新闻出版署副署长梁衡亲手发给我的。

回想起20年来，是商报让全国出版发行行业知道了

贵州出版发行界更多信息。是商报给予了我宣传报

道贵州省新华书店的机会，商报也给贵州出版业界提

供了大量的指导性信息，深受基层新华书店的欢迎。

商报以独特的视角，探索和推动着中国书业发展，深

受广大读者的欢迎。如今基层新华书店门店仍有商

报存放。自从我担任商报记者以来，11次荣获“优秀

记者”，贵州记者站还获得“优秀记者站”称号。几年

来我着重报道了：2008年2月贵州遭遇50年未见的

低温、雨雪、凝冻天气，6000余吨课本发运不出去，为

保证“课前到书、人手一册”，省政府、省新闻出版局、

省出版集团公司高度重视，员工们克服重重困难，圆

满保证课前到书；2006年7月，全国新闻出版业服务

“三农”工作会议后，贵州已建成“农家书屋”420个，

在“农家书屋”借阅图书的农民朋友达123万人（次）；

2014年4月，总投资4亿元、占地80余亩的贵州新华

文体综合体正式启动。

2012年7月，商报在贵阳召开了全国记者站通联

会议，省委宣传部、省新闻出版局、省出版集团公司、

省新华书店领导班子高度重视，会议圆满成功。回想

担任商报记者这些年，和商报结下了深厚情谊，是报

社给予我更多的机会来宣传贵州，让更多的读者了解

贵州的出版发行业，并推动贵州向前发展。

行业好声音 商报新纪元
■张 泉（山东世纪金榜科教文化股份有限公司董事长）

行业好声音，商报新纪元。商报始终以办“行

业大报”、“良心大报”为宗旨，立足出版，不断拓展，

将阅读、传媒、创意三大产业汇流一脉，获得业内外

广泛赞誉。

商报坚持开门办报，内容有分量，有思考，有展

望，对国有民营一视同仁，平等相待。尤其是在“教

辅新政”实施之后，报社敢于面对尖锐问题，善于倾

听不同声音，刊发了一系列有情感、有温度的报道，

鼓励国有民营双翼齐飞、并驾齐驱，倡导民营书业

调整思路应时而变，为行业发展争取了空间，指明

了方向。

真诚合作，情谊笃坚。弹指一挥间，世纪金榜与

商报结缘已十年有余。记得2005年，商报记者第一

次走进世纪金榜，从专题报道到系列报道，双方的合

作由点到面，从平面走向立体；记得2012年，公司乔

迁金榜大厦，商报原社长、总编辑兼党委书记孙月沐

亲赴盛典，为企业鼓与呼……不止于此，在十余年的

合作历程中，商报还主动为企业提供了大量信息和机

会，为我们架设起了社店对接、国有民营交流的桥

梁。在书业的天空打拼，有商报相伴，我们会且行

且珍惜！祝愿商报在新班子的带领下，百尺竿头，

更进一步！

图书行业的指导报纸
■赵晓明（北方图书城总经理）

商报可以说是图书行业的指导报纸。商报中

承载着大量的文化资讯、出版信息以及书店信息，

是图书行业相互学习指导的平台。针对北方图书

城来说，我们可以从商报上获取最新的文化信息

以便于及时跟上文化发展的动向，大量的出版社

新品图书的资讯，对我们的图书卖场结构调整以及

图书备货起着指导性的作用，更多的其他书店的活

动信息，还可以让我们更好地借鉴大书城的营销活

动模式。

商报是一个分享互动的平台，促进各家出版社

及书店共同成长，其中的营销周报，囊括了各大书店

的营销活动，其中也对我们北方图书城的营销活动

进行了宣传，不仅给予了我们书城营销活动的肯

定，同时也给予了北方图书城一次次展示自我的机

会，另外其他大书城的活动信息的报道，也为我们

提供了借鉴，抓住营销主题，掌握更多的营销方式。

近年来，商报还推出了一些列活动，其中包括

“读友读品节”、“非书产品展订会”等等，通过一个

个活动的推出，给各大书店在图书经营上给予了指

导作用，也给全国各大书店之间搭建了一个互动交

流的平台，让图书人走到了一起，分享各自的经营

之道，共同面对书店转型升级的时代转折点。

在北方图书城总店地王店，每周一的早会

上，店面经理都会与员工一同分享商报上的资讯

信息，让一线员工也能及时了解到图书行业的最

新动态。

20年 我们一起走来
■吴培华（清华大学出版社总编辑）

商报走过了20个年头，本是一名

普通大学教师的我，告别了18年的大

学教师生涯，在出版界耕耘正好也是

20个年头，我们在中国书业同庚，有缘

是也。

进入出版界的我，入社就主管

市场营销。那是 1995 年，一纸调

令，我回到了参与筹办却未能马上

入职的出版社。一个成立才两年多

的新社，一个码洋仅仅几百万的小

社，一个对书业、经商不甚了了的

新手的我，就在这样的背景下开始

了新的摸爬滚打。与我同时在中

国书业露面的商报吸引了我，我因

此成了她的忠实读者。我不会忘

记商报 1995 年 1 月 2 日那篇《做好

商字文章——本报更名致读者》中

的一段话：“市场竞争，成败攸关，

要立足于不败之地，就得研究商战

谋略、营销艺术、经营哲学，必须占

有足够的市场信息”。20 年来，我

正是从商报中获得了这些参与市场

竞争所必备的“谋略”、“艺术”、“哲

学”、“信息”。我当年带领的出

版社今非昔比，我几近耳顺之年

的“北漂”，20 年历程，商报是最好

的见证人。

20 年的商报，我是你的忠实读

者，我们携手共进。从当初的阅读、

摘录、剪贴、汇编到今天的阅读、存

储，那是我必做的功课。为一篇好

文章我可以兴奋不已，连连向编辑

记者表示祝贺，为一个差错，我可以

打电话到报社“兴师问罪”，为报纸

栏目的不断改进，我会为它击掌叫

好。20 年的商报，我自费订阅，还

建议社里的员工订阅，我的研究生

也订阅，我是商报一个教授级的

“义务营销员”。至今我的研究所

里还有 15 年的报纸仍整整齐齐躺

在书橱里。

我在商报创刊 10 周年时写过

一篇题为《商报，我们一起走好》

的贺文，在商报创刊 20 周年的时

候，我要说：“ 商 报 ，20 年 我 们一

起走来！”

同行篇

商报20情

●
中
国

出
版传媒商报纪念

特
刊

●

60·20

（上接第63版）

纪念特刊 同行篇·商报20情本版编辑：张倩 E-mail：764942180@qq.com 排版：艾林

2015年7月31日 星期五 第2158、2159期合刊60·20前64

（
排
名
不
分
先
后
，以
姓
氏
首
字
母
为
序
）


