
问答商报60·20前
（代编辑部文章）

Q1 商报“60·20”是什么意思？

A1 “60”指商报的前身《图书发行》报，创刊于 1955 年 1 月 1

日，迄今整60周年。“20”指《中国图书商报》创办20周年。2013年 8月

1日改版更名为《中国出版传媒商报》。

Q2 商报将2015年定位为“品牌共赢年”，有什么主要举措？

A2 1.从 2015年 1月北京图书订货会开始，举办“商报商学院新

年书业焦点报告会”启动全年论坛、活动统一冠名。2.回馈业界、务实合

作。5月举办“全国书业非书品展订研讨会”，7月举办“环渤海区域市

场社店对接会”，下半年还将举办“年度社店营销实务对接会”、“库存管

理现场会”等系列会议。3.推出商报60·20纪念特刊，携手迎来20周年

的全国大书城，举办“百店百日精品推展”活动。4.BIBF 期间举办商报

60·20周年纪念大会，同时邀请国际媒体发布《国际书业趋势报告》，与

伦敦书展开展“亚洲优秀出版商”评选活动。5.为商报20年优秀合作伙

伴免费提供精品图书推广增值服务。6.全新改版上线“中国出版传媒

网”以及系列新媒推送平台，激荡商报新媒融合服务波。

Q3 能否用几句话概括商报的60·20年历程？

A3 从定位BtoB的专业、产业报，到BtoB+C，政经+产经+财经

三位一体，再到融合阅读产业、传媒产业与创意产业，商报专业覆盖面

越来越广，服务行业的能力越来越实，面向社会的推广越来越多，集聚

资源的成效越来越强。

Q4 商报的核心价值理念是什么？有什么办报思想？

A4 “惟优惟新，利业利世”。“五化”思想：主流化、新闻化、专

业化、精品化、实用化。“五个结合和五个转变”观念：新闻发布和新闻

整合相结合，由发布向整合转变；发表新闻和刊载观点相结合，由新闻

向观点转变；专业传播和专业服务相结合，由传播向服务转变；发布平

台和营销推广渠道相结合，由平台向渠道转变；定位 B to B 和定位 B

to B+C相结合，由B to B 向 B to B+C 转变等等独到的办报哲学、办报

方略。

Q5 商报20年特别是近10年来主要有哪些创新？

A5 商报创新体现在：内容创新、营销创新和管理创新。内容创

新包括选题革命、文风革命和传播革命，每年都在内容和版面语言上力图

新探索、新突破。营销创新体现在创设“商报合作发展指导委员会”，将

“专题专刊”推广与评选和社店对接落地有机结合。管理创新体现在办报

思路、核心价值理念与企业文化有机融合，规定动作与自选动作完美结合

上。

Q6 商报过往在服务行业方面有什么“独门心经”？

A6 深度专题、深挖话题、深入一线、深耕渠道、深化合作。

Q7 商报的品牌子刊专刊有哪些，它们有什么核心竞争力？获得哪些主要嘉誉？

A7 中国阅读周报、中国出版营销周报、文创中国周报，以及中

国馆配、中国编客、传媒中国、集团产经、商报·东方数据等专刊专版。

它们的核心竞争力集中概括为：矢志专业、立足产业；聚焦专题、贴近市

场；关注一线、服务基层。近10年来，商报先后获得“最具传播价值专业

媒体”“最具成长价值媒体十强”“中国十大行业报”“中国行业报品牌十

强”“最受广告主广告商青睐的行业报”等60多项荣誉。

Q8 商报每年都有哪些主要的品牌活动论坛？

A8 北京图书订货会期间：北京图书订货会高层论坛、年度营销

创新论坛、民营书业峰会、新华网·商报年度影响力图书评奖、腾讯·商

报原创华文好书评奖、中国创意工业创新奖、出版物供应链论坛、独立

书店论坛等。BIBF期间：海外馆藏中国图书世界影响力报告发布及认

证、商报与法兰克福书展“科技出版论坛”、按需印刷论坛。上海书展期

间：年度馆配数据报告发布、超级书店联盟论坛。此外，还与央视、河北

卫视举办阅读盛典，等等。

Q9 商报有其他衍生产品、历史资源吗？如何获得？

A9 商报多年来持续编辑出版《中国书业年度报告》系列图书，

策划编辑《改革开放30年最具影响力的300本书》系列、《新中国60年

最具影响力的600本书》系列、《书业营销金案》（中版集团卷）等图书。

出品《中国图书商报光盘》（1995~2005，2005~2010）、《中国出版传媒商

报》数字报，以及正在开发的商报历年数字资源库。此外，还将开发系

列专题与细分市场报告电子版。将为商报合发委成员、客户提供免费

增值服务，以及开发网站VIP付费、定制服务、APP推送等多种方式。

Q10 商报有哪些专业数据服务？

A10 商报十几年来一直高度重视行业市场数据服务，已开发

有：商报·东方数据、商报民营大书城以及三大网店月销排行、商报·卷藏

图书馆配数据、全国图书馆月度借阅数据、月度营销行情报告、海外馆藏

中国图书世界影响力数据，以及年度出版产业大势统计分析，等等。
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