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大书城大书城 专 刊年 光荣与梦想光荣与梦想
书城名称
北京国际图书城
北京图书大厦
北京图书大厦有限责任公司亚运村分店
北京中关村图书大厦有限公司
北京百万庄图书大厦有限公司
北京市新华书店王府井书店
天津图书大厦股份有限公司
石家庄市新华书店有限责任公司图书大厦
唐山市新华书店有限责任公司唐山书城
秦皇岛市新华书店有限责任公司图书大厦
秦皇岛市五兴图书有限公司
长治书城
山西图书大厦
山西外文书店
太原书城
内蒙古图书大厦
鞍山市新华书店图书大厦
大连市新华书店图书大厦
沈阳新华购书中心
本溪市新华书店图书大厦
吉林省长春新华书城有限责任公司
长春联合书城有限公司
吉林省新华书店集团长春市有限责任公司
黑龙江省新华书城
哈尔滨市学府书店
哈尔滨市南岗书店
上海书城福州路店
博库书城宜山路店
上海书城五角场店
南京凤凰新华书店有限责任公司
新街口新华书店
凤凰徐州书城
无锡图书中心
江苏大众书局图书文化有限公司
博库徐州书城
江阴中心门店
凤凰苏州书城
南通书城
淮安书城
姜堰凤凰文化广场
靖江书城
宿迁书城
宁波书城
博库书城图书大厦
义乌图书大厦
杭州庆春路购书中心
台州图书大厦
温州书城
衢州西区书城
绍兴迪荡书城
安庆图书城
淮南图书城
淮北图书城
安徽图书城
外图厦门书城
福州市新华书店安泰中心书店
福州越洋图书城文化有限公司
江西新华文化广场
青岛新华书店有限责任公司书城
烟台市新华书店南大街购书中心
鸿儒书城
烟台新华书店幸福门市部
泉城路新华书店
临沂书城
聊城市鲁西图书销售有限公司
泰山书城
郑州购书中心
中原图书大厦
平顶山购书中心
新乡购书中心
商丘图书大厦
崇文书城
光谷书城
珠海市文华书城有限公司武汉汉街店
湖南图书城
湘中图书城
深圳书城中心城实业有限公司
深圳书城南山城实业有限公司
广州市购书中心有限公司
珠海市文华书城有限公司
深圳书城罗湖城实业有限公司
深圳书城宝安城实业有限公司
佛山东方书城图书有限公司
佛山市惠景书城有限公司
湛江市新华书店有限公司
珠海市新华书店珠海书城
广东新华发行集团江门新华书店有限公司
东莞书香世家（虎门店）
阳江新新图书有限公司
南宁市新华书店有限责任公司南宁书城
新华文化广场
重庆书城
涪陵书城
沙坪坝重庆书城
成都购书中心
西南书城
贵州书城
新知购书中心
云南新华图书城
昆明新华书店连锁有限公司昆明书城
滇池书城
新知东城区书城
图书大厦
陕西嘉汇汉唐图书发行有限责任公司
钟楼书店
甘肃新华书店集团西北书城新华书店有限责任公司
甘肃新华书店集团兰州新华书店有限责任公司
甘肃新华书店集团张掖新华书店有限责任公司
甘肃新华书店集团天水新华书店有限责任公司
甘肃新华书店集团武威新华书店有限公司
西宁三田书城有限责任公司
新华国际图书城
阿克苏图书城
乌鲁木齐购书中心
巴州图书城

所在城市
北京
北京
北京
北京
北京
北京
天津
石家庄
唐山
秦皇岛
秦皇岛
长治
太原
太原
太原
呼和浩特
鞍山
大连
沈阳
本溪
长春
长春
长春
哈尔滨
哈尔滨
哈尔滨
上海
上海
上海
南京
南京
徐州
无锡
南京
徐州
江阴
苏州
南通
淮安
姜堰
靖江
宿迁
宁波
杭州
义乌
杭州
台州
温州
衢州
绍兴
安庆
淮南
淮北
合肥
厦门
福州
福州
南昌
青岛
烟台
临沂
烟台
济南
临沂
聊城
泰安
郑州
郑州
平顶山
新乡
商丘
武汉
武汉
武汉
长沙
邵阳
深圳
深圳
广州
珠海
深圳
深圳
佛山
佛山
湛江
珠海
江门
东莞
阳江
南宁
海口
重庆
重庆
重庆
成都
成都
贵阳
昆明
昆明
昆明
昆明
昆明
西安
西安
西安
兰州
兰州
张掖
天水
武威
西宁
乌鲁木齐
阿克苏
乌鲁木齐
库尔勒

省域合计
北京6家

天津1家
河北4家

山西4家

内蒙古1家
辽宁4家

吉林3家

黑龙江3家

上海3家

江苏13家

浙江8家

安徽4家

福建3家

江西1家
山东8家

河南5家

湖北3家

湖南2家

广东13家

广西1家
海南1家
重庆3家

四川2家

贵州1家
云南5家

陕西3家

甘肃5家

青海1家
新疆4家

全国大书城（5000平方米以上）名录

大书城起源于中国书业网点建设悲喜交织的岁月，又在发行业另一段悲喜交织的岁月里迎来了转型升级。20年间，大书城飞

速发展，取得了一系列令人瞩目的成绩，很多大书城成为城市的文化地标；20年后，在互联网+、智慧化成为主流的新时代，大书城

又向城市文化中心的目标前行。20年的光荣与梦想，大书城饱经沧桑，栉风沐雨，砥砺名行。

中国现代化的大书城起源于1994、1995年之交，对中国

书业的网点建设来说那是一段悲喜交织的岁月：

京都，1994年末，名扬海内外的北京王府井书店因即将

被拆除而停业，众多读者和书店员工一齐含泪向这共和国

第一书店告别。

南国，1994年11月，一座营业面积1万多平方米，经营

图书近10万种的全国最大的现代化图书城——广州购书

中心落成开业。这是3年前全国书市在广州举办后，应

广大市民要求，经时任中央政治局委员、广东省委书记

谢非亲自过问，建立的“永不落幕的书市”。

贵阳，1995年春，贵阳科技书店因城市改造被拆迁

不能妥善安置，而与贵阳市房地产管理局对簿公堂，引

得舆论广泛关注，乃至全国“两会”期间，全国人大常

委会副委员长雷洁琼等29位全国人大代表和全国政

协委员联名呼吁：妥善解决贵阳科技书店安置问题，

加强书店网点建设。

沈阳，1995年7月，一座新兴大型书城——北方

图书城隆重开业，中央政治局委员、国务委员李铁

映亲自开启书城大门。辽宁省新华书店开办的这

一大型书城，开发货店大举进军零售市场之先河，

标志着长期以来主营发货业务的省级新华书店拓

展功能，开始成规模介入零售领域。

广州购书中心、北方图书城，南北呼应，双

峰并立，开启了中国书业的大书城时代。

此后，大书城建设风起云涌，无论是作为

发货店的省新华书店，还是作为销货店的省

会、计划单列市新华书店纷纷开办书城。新

华社曾向全国播发了商报记者就此的报道。

颇具代表性的有：1996年开业的深圳书

城，开业之际即承接了第七届全国书市，独

创了全国书市在书业自身卖场成功举办的

斐然业绩。1998年开业的北京图书大厦，

曾以经营场所之大位居亚洲之最，并创下

日销逾400万元的非凡纪录。同为1998

年开业的上海书城雄踞中国最大城市，

屡创日接待读者人次新高。另一座

1998年开业的青岛书城造型别致，图书

陈列贴近旅游城市需求。1999年开业

的云南图书大厦，首创中外合资经营。

■中国出版传媒商报专题组

共襄盛世
书业迈入大书城时代1

方兴未艾的大书城建

设成为中国书业一道亮丽的

风采。2006年全球最大的、多功

能的体验式书城——深圳中心书城的

面世，标志着大书城发展进入新时代。

广州购书中心1994年

开业。同一年，杨致远和大

卫·费罗在美国创立了互联

网导航指南，这便是后来大名

鼎鼎的 Yahoo！的前身。两者

如今境况的对比更具意味，辉煌

一时的 Yahoo！被谷歌、Facebook

等互联网巨头抛下，而举起转型升

级大旗的大书城却从2014年开始渐

有收获，看到了令人为之一振的发展

曙光。

以江西新华南昌红角洲文化城为例，

今年上半年，文化城的图书销售同比增长

70%，同时影城、儿童职业体验馆、咖啡馆等

业态保持良好增长势头，尤其是影城今年全

年预计收入将超过2000万元，跻身南昌影城前

三甲。再看看2012年全面改造完成的郑州购书

中心，图书品种从原来的20万余种增加到30余

万种，增设精品、法律、旅游地理等专业书馆，引入

众多文化经营项目，成为综合性一站式大型文化消

费卖场，2015年上半年整体销售同比增长17.3%。

可以看出，一站式的文化综合体已经是大书城纷

纷瞄准并欲打造的目标。就当下而言，大书城已然真正

地上了“道”。它们围绕文化消费综合体开展的种种工

作，如新建改造、智能化升级、多元化经营、精细化管理、营

销创新、人员素质提升等，既是为不断呈现更好的文化综合

体所做的努力，同时这种努力也带来具体成效，丰富了文化

综合体的内涵进而外在表现。

这份打造文化综合体的名单很长：广州购书中心、深圳书

城、上海书城、南京凤凰国际书城、成都购书中心、北方图书城、杭

州庆春路购书中心、青岛书城、重庆书城、太原书城、昆明书城……

它们虽瞄着同一个目标，各自发展所呈现出的特点却不尽相同，如

广州购书中心的“城市书房”，深圳书城南山城的23个“主题特色书

店”，湖北新华书城泛海店的“商圈经济”等，都体现着大书城因时就

势、因地制宜做文化综合体的理念。

据截至2013年底的官方统计及商报补充资料。

新一代精细化、

专业化、定制化、智能化

将成为大书城未来发展的方

向。新一轮大书城发展的“百花

齐放”中，未来是否会在又一段悲喜交织

的岁月里开启新一轮的“适者生存”？

百花齐放
互联网时代适者生存3

未来的大书城会是什么样子？一千个书业

人眼里就有一千个“哈姆雷特”。

在南京新街口新华书店的未来规划里，大

书城是继续打造主题文化 MALL；是着力建设

“智慧书城”将书店打造成更具消费体验感的

O2O 书店；是更加丰富的多元文化产品，开

辟文化创意类产品的展示和销售渠道，以真

正实现跨界融合，满足读者多元化需求。

在西南书城的发展规划里，西南书城以

成为专业阅读服务的体验式城市文化生活

中心为目标，通过硬件和软件的全方位不

断提升，让西南书城成为集阅读体验、情

感交流为一体的城市文化生活中心，通

过引入互联网元素，实现在电子商务、电

子阅读冲击下自身的可持续发展。

民营的重庆购书中心的发展目标

是以国家“全民阅读”大政方针为指

导，更好地参与本土的文化市场建

设，打造更完善的公共文化配套设

施，并在 3～5 年内在重庆主城区新

建 5 家左右的大型书城，塑造重庆

文化新地标。

这样的规划或梦想还有很多、

很长。互联网+时代造就了无数

可能，赋予了企业、行业更多的机

遇与挑战。当新兴行业正在飞

速颠覆传统产业，当所有人都准

备看类似“滴滴打车”这样的新

鲜事物的笑话时，一转身就被

响亮地“打脸”。这也让这场

始于 21 世纪第二个 10 年的

大书城改造浪潮，愈演愈烈、

步伐加快、改变彻底。唯一

不变的是图书的主体地位，

这是书店区别于传统商业

最重要的元素。坚守文

化的主体地位也给书店

发展提供了更多可能。

砥砺名行
雄关漫道从头越2

雄关漫道从头越，这句话形容如今的大书城再合适不过。既已手握文化综

合体这样一把破局之钥，大书城没有理由不将其推向更深入、更丰富、更美好，从

而在这个快速更迭、信息爆炸的时代找到根和兴。


