
电子书销售增速放缓 市场份额不足一成

不论电子书是否能取代纸质书，电子书在整个出版格

局中的比例至今甚微甚至可能会固化。出版业已进入后数

字出版时代——电子书销售增速放缓，在整体市场中的比

例固化，亟需技术和模式创新。

国际出版商协会（IPA）、美国出版商协会（AAP）、英国

出版商协会（PA）及中国新闻出版研究院各自发布的2014

年出版业数据显示，电子书销售增幅已明显放缓，大部分增

幅已下降到百分之十几至百分之几。

AAP 数据显示，美国市场电子书销售额 2014 年增长

3.8%，达到33.7亿美元，低于整体市场4.6%的增幅。而之前

的5年，美国电子书销售收入增速从2009年的366%一直下

降到2013年的-0.7%。英国2014年电子书市场销量增幅下

降到 15.3%（2013 年为 18.2%），德国电子书销售增长率从

60.5%暴跌到7.6%。其他欧洲主要市场的电子书销售也都

在显著放缓。中国市场也不容乐观，据《2014~2015中国数

字出版产业年度报告》披露，中国电子书2014年销售增速已

经下降到不足20%。

当然，大部分国家的电子书销售增速仍高于纸书。但

考虑到电子书的销售基数和市场份额，就不那么乐观了。

英美电子书市场占比与基数较高，分别占到了整体市场的

27.2%与21%，其他国家都在10%以下，其中德国为4.3%，法

国为2.3%，西班牙为4%，荷兰为4.7%，巴西为4%。电子书

在中国整体出版市场占比为 6%左右，2014 年销售增速为

18.4%，传统出版增速为2.65%。业内认为占比30%是数字

出版的一个坎，即使让中国数字出版持续保持现有增速，还

需要15年才能达到这个规模，而让数字与传统出版一直保

持如此大的增速差距几乎不可能。 （下转第4版）

敬请期待

第二届中国超级书店论坛
主 办：国家新闻出版广电总局印刷发行司

承 办：上海市新闻出版局、上海书展组委会

协 办：中国出版传媒商报社、上海书城

时 间：8月20日9∶30~17∶00

地 点：上午：上海展览中心友谊会堂一楼

下午：金外滩酒店会议室

主 题：超级书店面对“互联网+”的融合经营

参会嘉宾：中国30多家地标性超级书店主要经营者

主要内容：

上午 主旨论坛

案例分享。北京：立足区域资源优势 打造特色服务

书城——中关村图书大厦着力为海淀区教育与科研服务；

上海：上海书城打造宝钢书集；深圳：4.0版超级书城模式；

成都：“互联网+”时代的零售书业发展趋势；青岛：裂变加

速：从“微书城”到“智慧书城”；广州：厚植发展优势，创新

驱动升级——一个20年书城老品牌的坚守与突破。

业界代表发言。

下午 超级书店论坛沙龙

中国超级书店联盟成立；4.0版超级书城新功能的实

现途径；O2O模式带来的超级书城业务及服务流程再造；

超级书店合作的可能性探讨。
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我们的目标——持续打造中国出版传媒业第一全媒体传媒（群）

我们的理念——惟优惟新 利业利世

好
（2015年第三期）

·主题出版·
《中华文明的核心价值》

陈来著/生活·读书·新知三联书店/38.00元

《一带一路：全球发展的中国逻辑》
冯并著/中国民主法制出版社/45.00元

《生生不息——从传统经典名句领悟社会主义核心价值观》
《月读》编辑部著/中华书局/28.00元

《微观新疆》
左锋著/商务印书馆/68.00元

“最美中国人”系列
董希平等著/中国大百科全书出版社/9.80元（册）

·文学艺术·
《曲终人在》

周大新著/人民文学出版社/32.00元

《蚕》
[英]罗伯特·加尔布雷斯（J.K.罗琳）著/人民文学出版社/50.00元

《大遣返》
徐广顺、丛培申著/现代出版社/45.00元

《中国传统绘画史纲——画脉文心两征录》
杜哲森著/人民美术出版社/99.00元

《唐宋家具寻微》
扬之水著/人民美术出版社/105.00元

《晨语古筝趣味启蒙教程（4册）》
李君著/人民音乐出版社/36.00元（册）

8 月 8 日，由中华书局发起，中国出版集团、中央电视

台、光明日报、中华书局、中华诗词研究院、中华诗词学会、

中国移动共同举办的第二届“诗词中国”传统诗词创作大赛

颁奖典礼在京举行。中国出版集团总裁谭跃、光明日报总

编辑何东平、中国出版集团副总裁潘凯雄、中宣部文艺局副

局长王强、中华诗词研究院院长袁行霈、中华诗词学会会长

郑欣淼、中国移动通信集团市场经营部副总经理包建益、中

国移动卓望公司副总经理刘晗英，周啸天、钟振振等一批诗

词名家以及中国出版集团成员单位负责人等出席颁奖典

礼，共同为获得年度创作奖的选手颁奖。第二届“诗词中

国”颁奖典礼将于近期在中央电视台十频道播出。

为传统诗词插上现代科技的翅膀

为中华诗词插上现代科技的翅膀，是大赛成功的主要

动力。正如谭跃指出，“诗词中国”是中国出版集团在媒体

融合方面做的一次有益的尝试，经过三年时间、两届大赛的

试炼，“诗词中国”始终坚持站在信息时代的大背景下，运用

互联网思维方式对古典诗词这样的传统内容进行包装，逐

渐形成了以“经典文化、大众传播”为核心的品牌特色。其

将现代人的精神生活与互联网这种当代的交往方式，很好

地融合起来，成为一种潮流。谭跃表示，“中国出版集团是

出版专业的‘国家队’，也是文化传播的排头兵，培养大众的

文化自觉，是我们作为文化传承者和传播者的使命，也是中

华文化能够薪火相传最稳固的根基”。

继首届“诗词中国”传统诗词创作大赛大获成功后，2014年

9月28日，第二届“诗词中国”传统诗词创作大赛在西安启动。

2014年10月1日，“诗词中国”组委会开发的“诗词中国”手机客

户端正式上线，9个月的时间，下载用户达到1025万，活跃用户

31万，客户端首页周点击量达到135万次。 （下转第4版）

“诗词中国”大赛：用诗词书写当下
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■中国出版传媒商报记者 穆宏志

作为中国首个“大规模、高规格、全媒体”的传统诗词欣赏与普及活动，“诗词中国”汇聚了中国当代最有影响力

的专家学者，发现了众多民间诗人，涌现出一大批具有时代精神，个性鲜活的优秀诗词作品。从首届的3.8万首原创

作品、参与客户2361万，到第二届的11.2万首、7700万，投稿量与参与量呈数倍增长，数字增长的背后究竟是什么力

量在推动？

创新工场董事长兼首席执
行官李开复在四年前曾断言：
“长期来说纸质书必然会消失，
将进入全面电子书时代。”这种
观点在几年前电子书兴起的时
候颇有市场。但数据给出了不
一样的答案。电子书在整体出
版物市场中的销售份额不足一
成，除了英美之外的所有国家皆
如此，而且增速已经下降到百分
之十几或百分之几。增速放缓
的主要原因之一，是借势移动网
络爆发带来的红利已耗尽。现
有的电子书模式还有未来吗？
现有的创新尝试能够给市场带
来新的突破吗？

（内容详见4版）
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引领行业风向 关注国际热点

2015北京国际出版论坛
时 间：8月25日 9∶00~15∶30

地 点：北京国际饭店二层国际厅

主 题：出版国际化的战略选择

主 办：国家新闻出版广电总局、国务院新闻办公室、

中国民主促进会中央委员会

承 办：中国图书进出口（集团）总公司

形 式：主、分论坛相结合，当天下午将就“一带一路”与

出版业的机遇和挑战、出版业融合发展、阅读与出版三个

话题举办三场平行分论坛。

语 言：中英双语，全程同声传译

演讲嘉宾：中国出版集团公司总裁谭跃、安徽出版集团总裁

王亚非、荷兰威科集团全球新兴与发展市场首席执行官科

琳·桑德斯、《自然》杂志全球执行主编暨自然出版集团大中

华地区总监尼克·坎贝尔、英国贸易投资总署公使衔参赞乔

麦克、印度国家图书托拉斯公司主席巴尔德奥·巴伊·沙玛。

收费标准：900元/人（含全天会议听课费、茶歇及中午自助餐）

报名热线：010-65012068

联 系 人：赵小姐 zhaoyuanyi@bibf.net

更多论坛内容，敬请关注图博会官网：www.bibf.net

国际出版产业交流盛会，机不可失，欢迎参与！


