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韩国仁川广域市文化旅游推介会在郑州举行
中国出版传媒商报讯 8月3日，韩国仁川广域市文化旅游推介会在郑州举行，

韩国仁川广域市市长刘正富，河南省旅游局局长寇武江等出席推介会，来自韩国仁

川广域市旅游发展局、河南省十八省辖市旅游局及旅游业界代表参加了推介会。

推介会上，刘正富代表仁川市政府发表致辞。他表示，仁川广域市是韩国最具

知名度的旅游城市之一，正在创造韩国的“未来之城”，是韩国走向世界的交通要

塞，尤其是作为亚洲最大机场之一的仁川国际机场，被誉为“绿色机场”。仁川广域

市旅游资源、产品各具特色，引人注目。近年来，旅游业正日益成为广域市重要的

经济支柱产业。

2012年11月29日，河南省与仁川广域市正式签约，缔结为友好城市。友好合

作关系确立以来，双方互动频繁，本着平等互惠的原则，在航空经济、航空枢纽建

设、经贸、旅游、科技、文化、教育、环保等各方面进行了多种形式的交流与合作，实

现了共同繁荣发展。 （春 蕾）

（上接第13版）

其中，2015年3月，在上海举办的“创意英伦”盛

典，可以说是英国创意产业最高成果展示。在盛典

上，超过500家在创新科技、设计、电影、教育、医疗保

健和奢侈品行业领军的英国公司的展示告诉中国观

众，英国创意是如何帮助商业创新和经济增长的。

此外，苏格兰NVA推出的大型项目，将奔跑、创

新型灯光技术、音乐和精心编排的集体运动融合在一

起，创意出非同凡响的人体艺术形式，将公众艺术带

到一个全新的高度。

主办方意识到，中国有庞大的手机用户群体。英

国文化季非常注重对数字载体活动的设计和创意。

2015年5月，“遇见英伦音乐”（UK Music on the Go）在

广州、南京、重庆、北京、上海、武汉六个城市展开。项

目期间，这些城市的公交车及校园媒体上，推出10个

展示英国的新生代乐队和具有代表性歌曲的歌词，并

配以活动二维码。公众可以扫码听歌、了解乐队，并有

获取参加英国的Bestival音乐节的机会。主办方认为，

通过这种新媒体设计的交互式活动，能够激发公众对

音乐的热爱，进而使他们成为艺术创作的一部分。

而在广州举办的“听见，城市的瞬间”（Sitting Still

Moving）的项目是一个融合了公共艺术和高新科技的

参与性艺术活动。广州市民可以随着有轨电车游走，

透过窗户窥见整座城市。但对乘客而言，窗外的城市

是安静的，他们听不到外面流光溢彩的世界里嘈杂的

声响，而是通过耳机中播放的音乐和旁白，了解沿线

建筑与人的关系，仿佛在欣赏一部讲述广州城市生活

的电影。

马昌认为，科技与艺术的联姻早已有之，前者为

后者插上了想象的翅膀，从电影到视觉艺术，一概如

此。在数字科技的应用上，英国有很多成功的先例。

而此次通过以“创意”为核心的英国文化季，为中国公

众带来了英国文化的另一面，体现出在传统的复兴以

及科技与艺术的融合。

中国文化季
展示中国“创意”最新成绩

7 月20日至25 日，中国国家话剧院在伦敦

莎士比亚环球剧院演出了中文话剧《理查三世》，

以中国式哲理思维重新诠释了莎翁剧作，掀起了

中国文化季表演艺术的序幕。8月4日，中国正

式接过文化季“接力棒”，将通过戏剧、音乐、舞

蹈、设计、时尚、新媒体等多种形式，向英国公众

介绍当代中国的文化创意。

据蒲通介绍，中国文化季的活动，包括设计创意、

产业合作、培训合作、媒体等板块。

时装周、电影节、摄影大赛，围绕“创意”，活动形

式多样。其中伦敦秋季时装周“创意中国·风尚上海”

上海时装周特别活动将在9月中旬开展，这一活动通

过跨界艺术展览的创意方式，打造从视觉到感官的立

体审美空间，中国时装设计师与艺术家在伦敦将演绎

一系列融合中国先锋时尚与当代艺术的作品，大力促

进两国创意设计力量的互动和交流。

以“创意中英、微影寻梦”为主题的中英微视频创

意节，将贯穿整个中国文化季，该活动将在爱奇艺、

YouTube视频平台呈现约150部（中英各75部）最具

创意的微视频作品，并通过公众网络评选、专家评审

的方式确定优秀获奖作品。活动创意契合中国文化

季“创意中国”主题，展现中国年轻一代在新媒体领域

的创意能力和水平，并为专业机构发现优秀人才和优

秀作品。此外“美丽中国”手机摄影大赛、爱丁堡电影

节“中国电影日”等也会于创意节期间举办。

项目落地，培养企业“潜力股”。深圳（爱丁堡）国

际创意产业孵化中心也将在英国启用，该中心由深圳

市政府和爱丁堡市政府支持，旨在利用两个城市在创

意产业和科技创新领域的优势地位，鼓励两地创新领

域的小微企业拓展海外市场，服务和孵化小微企业，

挖掘有潜力的企业和项目进行投融资服务，从而提升

两个城市在创意产业领域的国际竞争力。

据了解，在整个中国文化季期间，不管是表演艺

术类活动，还是产业合作、培训合作、媒体类活动，均

围绕“创意中国”主题，并通过一系列的文化艺术展

示与交流，加深英国民众对中国文化的理解，为中英

双方的艺术家、艺术机构、创意企业搭建平台，推动

双方在文化和创意领域交流与合作的深入、多层次和

可持续发展。

观点
家专

文化也要包装
“一带一路”中的文化表达

■陈平（国际民间艺术组织IOV全球副主席）

1.重视运用公共关系，塑造国家文化形象，做

好中国的PR（public relations）。当代世界需要塑

造偶像，通过包装手段塑造文艺名人形象，展示国

家整体文化形象。具体说来其可以通过两种方式

实现。第一，文化名人形象塑造和包装。李小龙的

出现结束了欧美银幕上中国人东亚病夫的形象，而

与之相伴的中国功夫（Kungfu）受到欢迎，说明文化

偶像对国家软实力起到非常重要作用。第二，国家

领导人塑造包装。以英国皇室为例，通过形象包

装，激发了民众对英国文化了解的兴趣。2011年威

廉王子婚礼直播收视率占了全球电视四分之三，观

众达到40亿人次，给整个英国经济贡献5亿英镑收

入。2014 年英国迎来 3000 万国际游客，旅游收入

达到160亿英镑，这是国家整体包装带来的文化产

业发展与输出。

2.以每个城市特有产品打造国家文化旅游形

象。尽管知道意大利有小偷、西班牙很多服务设施

很陈旧，但为什么还有很多游客趋之若鹜？因为它

们的历史和文化。中国的世界遗产和旅游景点众

多，但景点之间相对孤立，原有的生活形式被破坏，

乃至千城一面。例如，几乎所有的景点都售卖一模

一样的旅游工艺品，粗制滥造，卫生设施不够干净，

游客不能深入体验当地文化特色。因此，必须提高

景区的服务能力，通过创意提炼出地方特色，让每

个城市都有独特的产品销售。

3.出版物需要“走出去”。更多像商务印书馆

这样的中国品牌出版社可以联合世界各大高端出

版社，发行与中国哲学、文化相关的书籍，通过多种

语言的传播，占领世界图书出版市场，通过图书的

形式，让世界更多人了解中国文化。

4.鼓励民间文化外交。建议民间文艺团体“走

出去”，通过参加世界各国不同民间艺术节的交流

互动方式，传播中国文化艺术，使其形象深入人

心。人人都是民族的形象大使，人人都是国家的外

交大使，我国应该鼓励民间外交，从而更广泛传播

文化。

5.重新塑造中国餐饮文化。尽管中国一直强

调“民以食为天”，且讲究色香味美。但通过调查发

现，装饰简陋、食材廉价、不讲究情调、厨艺粗糙等

成为中餐馆在各国的形象。因此，打造中国餐饮文

化，最重要的是重新塑造海外中餐的形象，建立世

界中餐标准体系，打造高端中餐饮食文化。食材透

明，强调中餐营养学，注重餐馆环境，或许是打造餐

饮文化的第一步。

6.电影工业需要高水准。好莱坞拍摄的《功夫

熊猫》和《花木兰》对中国的功夫、哲学、历史传奇的

传播，有很大的促进作用。反观中国自身拍摄的动

画片，除了《大闹天宫》外，有世界影响力的很少。

再如日本，其动漫占全球60%份额。日本动漫及衍

生品的收入，已经成为其重要支柱产业。因此，中

国电影工业需要提高水准，可以借助好莱坞等国际

电影行业的先进力量联合拍摄中国题材的电影。

7.以民间手工艺打造中国式时尚。2011年10

月，国际知名奢侈品牌爱马仕与贵州太阳鼓苗侗服

饰博物馆签订了5年的供货协议，来自贵州苗族侗

族自治州不同苗乡侗寨妇女的手工刺绣精品，将用

于爱马仕的产品之中。这一案例证明，中国的民间

手工艺品，尤其是传统绣品，具有巨大发展潜力。

因此，建议国家进行创意人才培训，提升本土设计

师水平，将民族文化与时尚设计结合，从而打造中

国式时尚，形成品牌。通过培养时尚人才，打造民

族品牌，运用世界审美眼光把中国传统手工艺精致

化、时尚化。在此基础上，以名人引领效应，带动民

间手工艺的发扬与传承。

中国出版传媒商报讯 8月10日，

新西兰首都惠灵顿市政府在新西兰国

家博物馆举办深圳文化周启动仪式。

来自深圳艺术团的演员在启动仪式结

束后为惠灵顿市民奉献了一场包括杂

技、魔术和舞蹈在内的演出，吸引数百

名市民到场观看。除启动仪式后的演

出外，深圳艺术团当天还在国家博物

馆举办另一场演出，观众是来自惠灵

顿多所学校的300名中小学生。惠灵

顿市政府方面表示，深圳艺术团的表

演向惠灵顿学生展示了中国文化的魅

力，增进了中新青少年之间的了解。

惠灵顿市市长西莉娅·韦德布朗

在深圳文化周启动仪式上表示，惠灵

顿和深圳均为移民城市，两城市在商

业、文化、体育和艺术方面都有密切的

联系，期待与深圳展开更紧密的城市

联系。深圳文化周期间，《北京纽约》、

《全民目击》、《熊出没之夺宝奇兵》三

部深圳电影还将在惠灵顿市内多个场

所进行展映。 （春 蕾）

2015 年 3 月 2 日~4 日，在上海举办的“创意英

伦”盛典是英国文化季的重头戏之一。“创意英伦”

盛典聚焦英国充满活力的创意产业，在创新、娱乐、

医疗保健、时尚、设计、科技、教育等领域展开讨论

和剖析，为中英开展创新合作创造了良好的契机。

为期两天的盛典，使中英两国在电影、电视、医

疗健康和旅游方面达成多个合作伙伴关系，成果丰

硕。英国贸易与投资部指出，盛典预计将在未来五

年为英国经济带来1.5亿英镑的丰厚回报。

其中旅游业的成果有：2015年夏天，由伯明翰

机场、海南航空和凯撒旅游联手打造的北京至伯

明翰的 17 次往返航班，将为伯明翰和整个英格兰

中西部经济注入蓬勃生机，并将开启更多中国往

返伯明翰的长期航班计划的序幕。根据英国洲际

酒店集团（IHG）的一份报告，英国经济也将进一

步从蓬勃发展的中国旅游业中获益。预计到2023

年，中国游客在英国的消费将较目前增加425%，达

到42亿英镑。

电影和电视业的成果有：中英签署了电影合作

制作协定。该协定为两国的电影产业合作提供丰

富的机会，让高质量的中英合作电影获得两国国内

的多种支持，包括融资渠道多元化和上映审批便捷

化。此外，大英博物馆、中国中央电视台和数字媒

体机构新雅迪传媒将联手打造纪录片《神奇的博物

馆》，并发布支持APP—— Magic M，让中国观众尽

情领略大英博物馆里最热门藏品的风采。此外，

BBC环球和大众控股有限公司旗下的全资子公司

Smart English已宣布将在中国正式推出一系列学习

中心，首个以CBeebies为主题的英语学习模式将在

2015年中期于上海推出。

在医疗健康领域，位于牛津的Phynova公司所研

发的传统中药，获得了英国药品和健康产品管理局的

批准，这是传统中药第一次获得英国市场准入许可，

预计将在未来5年创造1500万英镑的巨大市场。

在电子商务领域，英国皇家邮政宣布在阿里巴巴

的天猫全球电子商务平台上推出一家新网店，为英国

的零售商和出口商提供一条销往中国市场的快速便

捷通道，与中国消费者实现直接互动。 （蔡蕾/编译）

击
点

2015 年 7 月 14 日，总部位于英国的国际咨询公司

Portland Communications发布了反应文化等国家“软实力”

的全球排行榜前30名。中国以40.85分位居排名末位。

面对这一调查结果，需要进行反思：在经济全球化、文化

多样化、互联网信息发达的时代，如何展示文化魅力？怎样

更好的走出去？应该从以下7个方面进行思考和探讨。软实

力的输出和展示需要正确的方法和途径，就像包装明星一

样，国家的文化也需要包装，既不能因外国人喜欢而忽视中

国文化自身特点，也不能自娱自乐。因此，文化表达应该多

元化、准确化。

““创意英伦创意英伦””盛典盛典
将为英国经济带来将为英国经济带来11..55亿英镑回报亿英镑回报

中国出版传媒商报讯 由中国文

化部、俄罗斯联邦文化部和俄罗斯驻

华大使馆共同主办，中国对外文化集

团公司和俄罗斯AIF国际文化交流公

司承办的2015年“俄罗斯文化节”将于

8月至11月在北京、上海、重庆、西安、

深圳等中国多个城市举行。

据悉，中俄两国从上世纪90年代

开始定期互办文化节，尤其是2006年

和2007年两国文化部在“国家年”框架

内互办文化节后，两国互办文化节活

动已呈机制化。2015 年“俄罗斯文化

节”中，中俄双方商定的政府支持项目

12个，涵盖音乐、舞蹈、戏曲、大师班及

舞台艺术对话等领域。俄罗斯文化部

还将与中国各地方合作，通过民间或

商业渠道举办丰富多彩的文化活动，

使总活动场次达到51场。

文化节首场演出“天场之夜”——

中俄巅峰爵士音乐会已于 4 月 3 日在

京举办，其余项目将于 8 月至 11 月底

陆续举办。其中，8 月 12 日在北京喜

剧院举行“致敬·青春——纪念中国人

民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利

70周年”文艺演出。该演出由中俄两

国200余位演职人员联手打造，是两国

文化部今年在华举办的规模最大的纪

念抗战胜利70周年文化活动。

据了解，2015 年“俄罗斯文化节”

的活动安排，既有古典音乐的普及和

培训，也有流行音乐、民族音乐的交流

碰撞，还有青少年间的交流和专业性

深层次对话。今年“俄罗斯文化节”有

三大特色：一是参演的俄方艺术团体

重在向中国观众展示俄罗斯的当代艺

术；二是创造更多中俄艺术碰撞与对

话的机会；三是着眼于未来，更加注重

两国青年才俊间的交流。 （文又）
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网络歌曲黑名单 张震岳等歌手120首歌曲在被禁之列

中国出版传媒商报讯 为加强网络文化市场监管，

净化网络音乐市场，促进网络音乐市场的规范有序发

展，文化部近日公布了一批网络音乐产品黑名单，要求

互联网文化单位集中下架120首内容违规的网络音乐

产品。拒不下架的互联网文化单位，文化部将依法从

严查处。张震岳、黄立行、Mc Hotdog、罗百吉等知名歌

手的部分歌曲也在被禁之列。

近期，文化部部署开展了对内容违规的网络音乐

产品的集中排查工作，共排查出120首内容存在严重问

题的网络音乐产品。这些网络音乐产品含有宣扬淫

秽、暴力、教唆犯罪或者危害社会公德的内容，违反了

《互联网文化管理暂行规定》第十六条的规定，已被列

入网络音乐管理黑名单，任何单位和个人不得提供。

据文化部文化市场司有关负责人介绍，近年来，文

化部持续加强对网络音乐市场的监管，部署了多批次

违规网络音乐经营活动的查处工作，依法查办了一批

重大案件，有力地净化了网络音乐市场，规范了网络文

化市场经营秩序。本次将依法认定的120首内容违规

的网络音乐产品以“黑名单”形式公布，将进一步增强

网络文化市场监管的针对性，同时也给互联网文化单

位内容自审提供了准确的“靶子”，便于企业将违规产

品定向清除，明确底线，加强服务。

与此同时，在公布网络音乐产品黑名单的同时，文

化部已着手部署对违规网络音乐经营活动的查处工

作，凡拒不下架黑名单所列网络音乐产品的，文化行政

部门和文化市场综合执法机构将依法从严查处。

（晓 明）
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