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凤凰传媒副总经理金国华表示，教育数字化水平

的提高要求同步升级教育引擎，用互联网思维打造全

新的教育生态圈，实现智慧学习，从而让学习更加高

效、有趣和个性化。正是基于这一目的，凤凰传媒依托

集团强大的产业资源优势，将全国优秀的教育装备供

应商聚集到南京，展出教育装备配套的最新产品和技

术应用，力求为江苏的学校、教学机构提供最完备的教

学配套设施和方案。

新华书店发力教育装备业务至今，前后不过四五

年，部分省店中标金额以年均亿级递增。高速增长的

背后是国家教育经费投入的加大和各级学校软硬件设

施建设的加强，教育装备市场需求日旺。

渠道品牌成发行集团“利器”

在2015秋江苏教育装备展示会上，超过30家参展

商与凤凰传媒签订了战略合作协议。“很多参展商有技

术、有产品，但无渠道，无法参与、拓展区域市场，展会

充分发挥了凤凰传媒在江苏省教育系统的渠道影响

力”，耿建兵表示。

网点数量众多，物流配送中心技术先进且覆盖面

广，与当地教育部门有长期、良好的合作关系……这

些发行集团拥有的共性，再加上新华书店品牌优势及

形象，对资金、网点等资源的整合能力及完善的本地

化售后服务，成为发行集团拓展教育装备市场最有力

的“武器”。

浙江省新华书店综合业务部副经理张芳表示：

“新华书店有着充裕的资金，也有全省各级市县网点

全覆盖的优势，同时拥有强大的资源融合能力，这是

新华书店参与市场招投标取胜的法宝之一。”浙江省

店通过整合集团公司、厂商、连锁子公司三方资源，建

立集约化运营体系，突出各方优势，一站式满足学校

需求；通过缔造教育装备产业化联盟，为各方搭建了

信息资源、技术资源和客户资源的互动交流和共享平

台；并通过书店的品牌溢价和服务溢价，建立稳定良

好的客户关系。

与此同时，发行集团还成立专门公司或部门，全方

位拓进教育装备市场。凤凰传媒针对市场环境组建了

教育装备业务拓展团队，集团下有多家公司致力于研

发新型教育装备，成果包括凤凰优课智慧教育教学系

统、凤凰享读书、凤凰云课堂、凤凰数字化教材等产

品。未来，凤凰传媒还将在发行分公司成立新队伍，专

门针对教育装备市场开展工作。

皖新传媒教育服务总公司作为皖新传媒负责教育

装备业务具体运营的公司，其教育装备部已在供应商

资源储备、客户管理、商机管理、标书制作、项目实施等

方面形成较为成熟的运作体系。“目前教育装备业务拥

有品牌数过百，品种近300个，供应商及产品资源库初

具规模”，皖新传媒教育服务总公司教育装备部总监谭

娴介绍道。河北新华数码通讯设备股份有限公司具体

负责河北新华教育装备招投标业务；浙江新华综合业

务部于2012年开始涉入教育装备领域，联合各连锁店

以优质教育资源共建、共享和应用、资源整合为中心，

进行了初步尝试与开拓；山西新华现代传媒股份有限

公司负责山西新华书店集团大文化产品和多元产品经

营业务，专门成立了教育传播事业部，统筹全省“教育

装备政府招标采购”项目；湖北新华通过新成立的新业

务事业部介入教育装备领域；乌鲁木齐市新华书店

2011年成立天润和才教育服务公司等，专人专职主抓

教育装备业务。

补足短板 各显神通

相较于其他教育装备行业的成熟企业，发行集团

在拓展中必然存在着大大小小的困难与问题。如何在

摸索中前进，成为发行集团当前需要研究的重中之重。

采访中多家发行集团表示，目前新华系在教育装

备市场行业知名度不高，专业性不够；产品针对性不

足，还需寻找有独立知识产权的高精尖产品来进一步

占领市场；装备业务团队建设尚未完善；业务流程、组

织框架、合作模式等都需要进一步的梳理等，这些都成

为发行集团发力教育装备市场的短板。不仅如此，由

于各区域教育装备市场发展很不均衡，发行集团在教

育装备营销中还存在各环节服务问题突出、市场化运

营能力欠缺等问题，难以全方位满足客户多元需求，希

望能通过展会学习到市场最新形势、理念和技术，建立

符合自身的模式涉足教装领域，为与各界合作打下理

论和实践基础。

因此，在充分发挥渠道、物流、品牌、资源融合等优

势外，凤凰传媒正在通过开展内部培训，了解装备市场

情况，发展趋势、主流产品等，积极备战教育装备市场

竞争；借助展会平台的打造，积累供应商资源，丰富产

品线；自主研发、定制产品及平台，做智能教育信息系

统平台服务商等一系列举措，来实现“引领行业、引导

市场”的未来发展方向。

各大发行集团为引领行业、市场，也“八仙过海，各

显神通”。山西新华通过参加全国教育装备展览会，整

合优质厂家作为产品提供商和技术支持者，利用新华

书店与全省各级教育主管部门及学校良好的合作关

系，开拓全省教育装备市场。河北新华倡导“合作是做

大做强的基石”，与联想、宏碁、华为、惠普等国内外厂

商建立了战略合作关系，为教育、政府机构的行业用

户提供信息化整体解决方案及服务。皖新传媒则通

过机构调整，成立皖新传媒教育服务总公司并与各市

县公司上下联动、紧密协作，业务垂直管理，使之更具

专业性与针对性。浙江新华以技术为载体，在全省中

小学创新实验室建设中引进物联网、3D打印、数字传

感器等新技术、新装备，引进国内外各种现代教育软

件，结合“三通两平台”的要求，整合成适应教育信息

化的各种解决方案，并充分利用大数据技术，对教育

装备实现采维一体管理，实现规模化运作、品牌化经

营和全方位服务。

《品味“大苹果”》带读者体验美国文化思考中国问题
中国出版传媒商报讯 9月29日，由河北教育出版社、河北师范大学外国语学院、石家庄新华书店

主办的《品味“大苹果”——访美漫谈》出版座谈会在石家庄石门书库举办。该书作者、河北出版传媒集

团公司董事长杜金卿，河北师范大学党委书记李建强，河北出版传媒集团公司副总经理张栋，华煤国际

集团总裁王欣，河北师范大学外国语学院党委书记王新平，该书译者、中美比较文化研究会理事、河北师

范大学外国语学院原院长李正栓，茅盾文学奖评委、河北师范大学教授郭宝亮等出席。

该书以游记的形式记述了作者作为一位中国出版业管理者，体验美国文化，思考美国在经济、科技、

流行文化、出版、教育等方面的成功经验以及对中国可资借鉴之处。如在《认识华盛顿》《美国书展与国

民阅读》《功德无量博物馆》《斯坦福魅力与大学话题》等文中，作者通过思考对比，涉及了当前文化界关

心的一些话题：首都建设的定位、功能、规划，书展与全民阅读，博物馆建设与作用发挥，如何打造文体名

城，电影产业成功的秘诀，娱乐天堂的创意与借鉴，中外大学比较与反思等。“眼见为实”旅程的所见、所

感、所悟，为读者品味两国文化提供了一个十分独特的视角，对中美进一步的文化互通不无裨益。该书

初版于2007年，此次重版改成中英文对照本，并在今年5月美国书展亮相，备受关注。 （穆宏志）
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中国出版传媒商报讯（记

者 龚牟利/编译）培生和英国

埃克塞特大学近日宣布，双方

正力图发布各种学科的在线研

究生学位，并打算在 2016 年 9

月推出。这些课程将包括每周

一次与教员的互动式网络教学

课程，以及大学学习管理系统

提供的数字内容，可以让学生

在“适合他们的时间和地点”访

问资源。该机构还将共同研究

一些影响英国高等教育，包括

高等教育中学位实习和学习收

获中“最重要的长期问题”。

英国埃克塞特大学教务长

贾尼丝·凯教授说：“我对于这

项新合作给埃克塞特及其他机

构带来的影响感到兴奋。我们

将同时就一些英国和全球高等

教育的关键议题进行讨论。

埃克塞特大学因其创新的举

动和全球雄心而知名，而这一

举措将帮助更快、更有效地实

现目标。鉴于大学与科学大

臣在最近一次讲话中提出扩大高等教育的获

取，特别是社会中最脆弱和弱势群体，埃克塞

特大学和培生之间的这种全球领先的合作表

明了大学在21世纪数字时代如何能创新地提

供教育。”

培生英国公司总经理马克·安德森说：

“归功于埃克塞特等教育机构，英国拥有世界

上最好的高等教育体系。随着数字技术给教

育带来的变革，我们有机会使英国最高质量

的课程得以更广泛的应用。培生已经成功地

帮助了美国和澳大利亚的在线学位，很高兴

能与埃克塞特一起努力使英国保持在全球高

等教育的最前沿。”

培生目前为约40所美国大学提供在线服

务，共约20万名学生参加由培生在世界各地

服务的在线学位课程。
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中国出版集团借势2015法兰克福书展扩大海外影响力
中国出版传媒商报讯 被誉为“世界出版人奥

运会”的法兰克福书展，将于10月14日~18日在德国

法兰克福举行。中国出版集团公司将再次统一组团

参展，推出多种新书、重点书和营销活动，扩大中版

图书、中版品牌的海外影响力。

中版集团旗下各出版社在寻求优秀版权的同

时，努力推荐体现中国政治、经济、文化特色的外向

型图书，进一步推动“走出去”工作。商务印书馆将

携对外汉语教学教材、汉语和外语词典等适于向海

外推介的产品；中华书局将与斯坦福大学出版社约谈

《同治中兴》的中文版事宜；中国美术出版总社精选了

美术及美术教育、经典连环画等普及读本和学术类图

书；荣宝斋出版社将“中国传统绘画撷珍系列”丛书列

为版权输出项目重点；现代教育出版社将重点推荐

“国学百家讲坛”丛书系列；华文出版社精选中国经

验、传记及文学、传统文化三大板块精品参展。

中版集团将深化与海外出版机构合作，一系列

与海外同业者的约谈、协议签署将密集上演。人民

文学出版社准备了外文书目和重点推荐作家的翻译

样张，将重点推荐作家严歌苓、贾平凹、格非等的作

品，并代理国内处于创作上升期的新生代作家；生

活·读书·新知三联书店将以《中华文明的核心价值》

为版权输出重点，努力推进其他语种的合作。中译

出版社有限公司、世界图书出版有限公司等也都提

前选定重要的潜在海外合作伙伴，积极寻找新的合

作可能。 （穆宏志）

好未来3000万美元战略投资学科网
中国出版传媒商报讯 记者10月10日获悉，由

凤凰传媒控股的学科网获得好未来 3000 万美元战

略投资。本次增资完成之后，凤凰传媒作为第一大

股东对学科网占股35.22%，好未来占股32%，学科网

创始团队占股32.78%。

学科网是国内领先的K12教育信息化供应商，

向K12教育人群提供三大服务：教学内容资源库、教

学信息化软件以及教育云平台。目前学科网用户

1500多万（80%以上是教师用户），服务全国3万多所

学校，其中大部分全国百强校都是学科网友好合作

伙伴。

凤凰传媒董事长陈海燕表示，凤凰与好未来有

很强的互补性，可以协力打通从校园教育市场到校

外教育市场的产业链。好未来首席财务官罗戎表

示，三方合作后，好未来可以把积淀多年的优质教学

资源通过公立教育体系，更好地输送给广大师生。

战略合作达成后，双方均表示将为学科网提供多方

面资源支持和品牌背书，其中凤凰传媒将向学科网

提供各种优质教育出版资源、营销渠道资源的优先

使用权并完善其业务体系，好未来将在产业资源、教

研资源、培训管理、人才资源等方面与学科网全面对

接，其旗下学而思网校丰富的视频资源均可为学科

网深度布局公立学校提供有力的内容支撑。

学科网创始人、北京凤凰学易科技有限公司总

经理陈学艺披露了此轮融资的去向——进一步完善

自身业务体系和管理机制，加速拓展有关公立校园

的业务，并吸引更多行业优秀人才共同打造中国数

字化教育领域的旗舰企业。 （蓝有林）

中南传媒全新广告语折射新追求
中国出版传媒商报讯 在2015全国图书交易博

览会上，中南传媒上打出全新广告语——“催生创

造，致力分享”，折射出一种新的历史使命和价值追

求。此次出版湘军携3000余种、7000余册图书出征

书博会，其中新书约1100种，为爱书人奉上一场精

神盛宴。

中南传媒还在书博会期间安排了 7 大重点活

动，读者与作家、评论家无缝交流。湖南出版投资控

股集团党委书记、董事长，中南出版传媒集团董事长

龚曙光在媒体见面会上，分享他对出版文化、出版产

业的冷静观察和灵思感悟，包括中国书业的发展态

势、全民阅读的现状、原创文学的新趋势、数字出版

的新成果、养老产业的契机、文化企业的社会责任

感、中南传媒的“十三五”规划愿景等。

为了更好地铭记历史，中南传媒推出了纪念中

国人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利70周年

系列图书，如湖南美术社出版的《中国抗战版画选

集》、湖南少儿社的原创力作《战火中的童年》等。

在推广全民阅读方面，中南传媒对近年湘版优

质出版成果全面梳理、重新编辑、集中出版，推出《周

读书系》。原创文学方面，中南传媒致力于打造国

内原创文学第一高地，以旗下湖南文艺社为扛鼎之

士，力推阎真新作《活着之上》，龚曙光与作者还展

开一场精神对话。在科技出版方面，湖南科技社重

点推出政经类译作《国家为什么会失败》，揭秘国家

贫富根源，回答了困扰专家几个世纪的问题。畅销

书方面，中南传媒推出了多种热度图书，吸引了大

量拥趸。 （穆宏志）

（上接第1版）


