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中国原创绘本发展论坛在京举行
中国出版传媒商报讯 10月20日，北京阅读季与悠贝亲子图书馆联合举办了“共育沃土

共创春天——中国原创绘本发展论坛”。该论坛是北京阅读季“品阅书香·名家面对面”的重

要活动，论坛包括前期读者调查、现场主题报告、阅读推广服务、绘本创作、绘本出版讨论等

内容。日本绘本学会监事竹迫祐子、北京飓风社文化有限公司董事长猿渡静子、悠贝亲子图

书馆创始人林丹出席论坛。论坛吸引了18家中国主流童书出版机构参加，近百种优秀原创

绘本作品在论坛上展示。

据了解，我国优秀的原创图画书品种数量逐年增多。当下，图画书市场上原创图画书约

占总量的32%，销售码洋同比增长超40%。随着中国的童书市场日臻成熟，家长选书标准从

最初的盲目跟风，逐渐趋于理性，对童书的评判标准也愈加专业、对品类的需求也日趋多

元。猿渡静子、竹迫祐子均认为，目前，中国原创绘本发展速度已经超过日本。

在本次“绘本创作主旨论坛”上，向华、田宇、黑眯和麦克小奎等作为原创绘本新生代创

作者代表，与参会者分享了他们的创作观，并解读了各自作品背后的故事。 （蔡 蕾）

中国出版传媒商报讯（记者 石亚

青）河北新华2015年业务技能大赛日前

结束，来自河北省各市店和河北省店公

司总部的12支代表队、84名业务精英，

在售书连续作业、图书及重点产品推

介、图书造型、手绘 POP 海报、假日营

销创意方案、微信编创6个比赛项目中

展开了激烈角逐。

河北新华总经理于慧丰表示，此次

大赛既是对全省新华书店员工队伍业

务素质的集中检阅，也为各店之间搭建

了切磋技艺、交流学习、共同提高的平

台。通过比赛，掀起了新一轮学业务、

练技能、强素质的热潮，业务精湛、素质

全面的拔尖人才脱颖而出。“大赛所激

发出的学习力、创新力和竞争力，将汇

聚成一股强大的正能量，推动河北新华

在转型升级、提质增效的路上迈出新步

伐。”

与以往河北省业务技能大赛相比，

本届比赛呈现出4大亮点。

规模大、水平高。作为一项全省范

围的业务技能大比武，参加比赛的84名

选手是从河北新华 7000 多名员工中选

拔上来的。因此，每一场比赛都堪称业

务高手之间的巅峰对决。

比赛项目新，与时俱进。大赛既保

留了售书连续作业、图书推介、图书造

型、手绘 POP 海报等新华书店传统比

赛项目，同时，又根据时代发展和市场

要求，独创了假日营销创意方案和微信

编创两个全新的比赛项目。其中，微信

编创项目的设置，契合了移动互联网时

代企业开展微信宣传、微信营销的工作

需要。

选手年轻，实力不凡。本次比赛

中，各队参赛选手大部分是 70 后和 80

后。他们思想活跃，掌握新知识、新技

术能力强，富有挑战精神，充满创新的

活力。

比赛项目与实际工作完全融合。

本次比赛的项目，均为新华书店员工在

日常工作中必须掌握的岗位技能，提升

了大赛的价值和意义。

河北新华业务技能大赛呈4大亮点

中国出版传媒商报讯 10月29日

～11月1日，第十届中国北京国际文化

创意产业博览会台湖国际图书分会场

（以下简称台湖分会场）在北京台湖出

版物会展贸易中心开幕。台湖分会场

由中共北京市委宣传部、中国北京国

际文化创意产业博览会组委会办公室

主办，北京发行集团承办。台湖分会

场围绕“交流、交易、发展、共赢”的主

题，集中展销了60余万种中（外）文出

版精品图书，开设践行“三严三实”系

列图书展区、“优秀爱国主义图书”精

品展区、“经济转型与发展”图书展区

等10大主题展区，并举办10余场出版

发行主题研讨会、图书推介会等活动，

吸引国内外出版社、图书公司、图书

馆、图书经销商、书店等1200余家参展

商和客户到场交易交流。展会期间，

读者到场购书还可享受8.5折优惠。

10大主题展推重点图书。践行

“三严三实”系列图书展区集中展示了

《践行三严三实学习读本》(最新版)、

《践行“三严三实”要求：人民日报重要

言论汇编》等100 余种图书，为党员干

部提供学习参考。在“优秀爱国主义

图书”精品展区，《中国共产党90年史

话》、《大道之行：中国共产党与中国社

会主义》等200 余种党建党史读物，引

导读者重温党史。台湖分会场还重点

打造了“经济转型与发展”系列图书展

区，精选近200种经济类读物，就“互联

网+”、“一带一路”、“经济转型”等热点

话题，给出详实解读，满足读者了解当

前国家改革与发展的需求。“线装精

品”特色展区突出展示《习近平用典》

（线装典藏本）、《三秦瑰宝》（全6册）等

200 余种线装图书。外文原版图书展

区汇集来自英、美、法、德、意、日等国

48家出版集团、380余家出版社的5万

余种外文原版图书；台版精品图书展

区集中陈列3000余种近年来出版的文

史哲类精品台版图书。数码及数字出

版产品展示体验区汇聚了众多知名品

牌的数码产品，客户和读者还可对产

品进行实际操作试用。

分会场名社名作集中亮相。商务

印书馆、人民大学出版社、北京大学出

版社、三联书店、中信出版社等10余家

知名出版社联合推出的“北京国际图

书城出版社精品图书推荐区”，重点推

介了《国史大纲》（修订本）、《大国博

弈》(第六版)等200余种精品图书，满足

客户采购需求；中文新版图书展区集

中陈列了国内百家出版社近3个月出

版的 3000 余种新书，包括《金一南讲：

世界大格局，中国有态度》、《三体》

等。在北京地区图书排行榜图书展

区，集中展示了9月份上榜图书，为读

者选购图书提供参考。据了解，分会

场还举办“新常态下，图书出版与发行

的转型与发展”主题研讨会等一系列

现场活动，助力销售。

中国出版传媒商报讯 10 月

22日，沈阳市新华书店召开马路湾

新华书店店史上第七次升级改造

新闻发布会。据悉，该店升级后将

呈现两大亮点：即首家零点书店与

打造成为全国首个书店博物馆概

念店。

晚 8点打造沈城“文化黄金

档”。 沈阳市店总经理助理李迎

锋表示，此次书店并没有跟风模仿

24小时书店，而是根据北方的实际

情况，将书店延长营业至零点，“既

满足了爱通宵读书读者的心愿，又

节省了资源”。李迎锋表示。“书店

还为书迷们开设沈阳晚 8 点文化

沙龙，市民们可以就职场、阅读、沈

阳历史、生活、亲子等各个方面交

流心得。今后，晚上8点对沈阳市

民来说，不仅仅是电视黄金档，也

可以走出家门，到零点书店享受文

化黄金档带来的魅力。”

书店博物馆展示“前世今

生”。作为沈阳地标性建筑，马路

湾新华书店可谓“沈阳人自个儿的

书店”，但除了老沈阳人，年轻的90

后、00后读者对马路湾新华书店的

历史知之甚少。

为了将文化和历史底蕴相结合，新华

书店马路湾店将首次打造书店博物馆概

念，通过时间轨迹展现马路湾书店的前世

今生。沈阳知名史料文献收藏家詹洪阁在

书店升级发布会上，展示了刊有马路湾书

店的前身——东北书店在1945开业时的新

闻报道报纸页面等珍贵书籍史料，这些史

料同马路湾新华书店的老照片、工作老物

件等陈列在书店历史文化区，供读者参

观。李迎峰表示，“不仅是历史文化区，还

有旧书格子间，中国邮政马路湾特色邮局

等‘复古’的主题区域，给沈城读者不同的

阅读欣赏体验。

书店还向沈阳市民征集与马路湾新华

书店相关的老物件、老故事，物件和故事一

旦被书店征用后，书店会回馈给读者特别

的礼物。” （文枫）
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■中国出版传媒商报记者 文 枫

北京文博会台湖国际图书分会场
设十大主题展区 搭信息交流平台
■中国出版传媒商报记者 郭 虹

物流业务稳健发展

物流业务目前已成为发行

集团多元化开拓的重要一极，与

图书主业、教育装备构成未来发

行集团拓延的鼎立三足。今年

以来，发行集团物流业务整体销

售呈现出稳健发展的态势。

近年来，多元业务一直是众多发行

集团重点培育与开拓的方向，物流产业

作为多元业务发展中的重要业态，保持

了良好的发展态势。今年1～9月，江西

新华物流业务实现销售超4亿元，尽管

受物流业“营改增”税收政策调整等因

素的影响，整体营收同比下滑，但江西

新华主动优化业务结构，加大力度拓展

保税物流、专线物流等附加值高的领

域，今年1～9月物流业务利润较上年同

期持平，达到了提质增效的目标。

浙江省新华书店（集团）有限公司

在杭州经济开发区建设了下沙物流基

地，主要运行教材教辅、一般图书、音像

制品数码产品和第三方物流（图书、文

化用品），2014年，下沙物流基地进出通

量达150亿元。

2012年6月，皖新传媒和江苏新宁

合资成立安徽皖新物流有限公司（简称

皖新物流），经营范围涵盖传统图书、教

材教辅仓储、流通加工、配送服务；联想

产品的电子物料的原材料和成品的仓

流通加工、短驳配送服务；海尔合肥园

区冰箱、空调、洗衣机的原材料仓储、产

线配送、成品仓储与装卸服务等，客户

包括皖新传媒系统内81家发行单位，联

想与联宝、海尔合肥园区三个事业部，

北京外文局旗下6家出版社，以及作家

出版社、台海出版社等，2014年年收入

突破亿元，利润达6000万元。

第三方物流扩容提效

发力第三方物流、参与物流

市场的竞争、成为真正的物流企

业，是发行集团从企业物流到物

流企业转型的重要标志。第三

方物流目前在江西新华的物流

业务中占90%。作为发行集团增

收提效的有效举措，第三方物流

地位愈受重视。

近年来，税收政策的调整对物流

市场产生了重大影响，尤其是“营改

增”实施后，由于成本抵扣项目受限，

运输型物流企业的税收成本上升比例

较大。更突出的是，发行集团整合小

型物流企业后，由于无法提供合规票

据，导致继续整合社会运力的效果有

限。虽然对物流企业造成了影响，但

并没有影响发行集团进行第三方物流

业务的开拓步伐。

这种情况下，为提升效益，江西新

华主动放弃了一些社会整合业务项目，

减少对新项目的开发和投标，着力做好

内部调整，做精做优主业；加快现代出

版物流港的建设，搭设覆盖全省物流网

络；加强内控管理，全面实施降本增效；

着力兼并重组，加快转型升级；优化人

员结构，抓好物流专业人才队伍建设。

一系列举措实施后，整体呈现出良好的

发展势头。

皖新物流目前正由传统书业物流

向第三方现代物流转型，通过高位嫁接

等方式，强势介入第三方物流业务，借

船出海、主动出击，向市场要业务，向专

业要效益，实现了跨区域、跨传统经

营。2012 年，通过借助江苏新宁的专

业团队和经营业绩，皖新物流中标了

合肥出口加工区内的联想笔记本的

仓储与短驳业务，通过介入电子物料

的生产物流业务，首次实现跨了行业

经营物流业务。2013 年 7 月，皖新物

流中标海尔合肥园区的冰箱、空调、

洗衣机的场内对缝物流业务，介入家

电行业的生产物流业务。同时，皖新

物流重点提升了传统出版物流业务

的分拣与配送效率，成功中标中国外

文局旗下出版社图书的仓储与配送

业务，并借助外文局的平台，成功拓展

了中国作家出版、台海出版社图书的仓

储与配送业务。

江苏新华发行集团新港物流基地

作为全国出版物流通领域综合性的现

代物流集散中心，在二期物流工完成

后，除出版物流通外，还兼顾社会物流

和快消品配送需求，成为集专业化、社

会化、多元化、可拓展于一体的区域性

第三方物流基地。

浙江新华除传统出版物物流外，

浙江省中小学教育装备物流服务、基

层公司进行面向社会物流的物流服

务、非图商品物流服务、海外市场服务

等第三方物流业务也呈现增长态势，

成效显著。

现代物流多元化成趋势

现代物流已经成为我国国

民经济新的增长点，与金融、高

新技术同时成为经济发展的三

大支柱产业。为了更好地向现

代物流转变，不少发行集团充分

利用品牌与服务优势，在做精、

做强主业教材教辅配送的基础

上，借开拓三方物流，加强技术

设备升级、提升内部管理水平，建

设与磨练人才队伍，向现代物流方

向转变，打造、建设以实体店网点

体系为支撑，渠道整合为骨架，业

务体系为依托的物流生态圈。

“现代出版物流是以满足综合性图

书客户需求为目的，运用现代物流理论

和技术，以物流一体化和信息化为主线，

运用市场机制整合社会运输、仓储、装卸、

搬运、加工、信息等功能，为提高图书产品

及相关图书信息从供应到消费的流动和

存储的效率及效益而进行的计划、执行

和控制的过程。”浙江省店物流部经理

余建萍如此解读出版物流的发展趋势。

对于现代物流体系的认知，皖新物

流相关负责人认为，在区域物流一体化

协同发展，京津冀、长江经济带、广东地区

三大区域通关一体化改革全面实施的大

背景下，物流产业地位显著提升，依托移

动互联网，去中心化属性将进一步颠覆

传统的物流结构，自下而上的组织变革

也将催生新的物流企业，最终将呈现出：

平台化将渗透到适合标准化规范化的所

有物流环节，建立物流生态圈将是不约

而同的目标；IT技术成为核心，成为物流

企业最重要的软实力；从相对单一的功

能性物流走向综合性物流，多元化是共

同选择，未来快递、配送、仓储、干线、多式

联运、国际、电商、支付等要素会融合，物

流企业将殊途同归；物流服务的个性化

服务增强等特征。

为增强市场竞争力，江西新华正向

现代物流方向进行转变。江西新华发行

集团总经理涂华表示，一方面，江西新华

正在加快推进现代出版物流港建设，目

前，九江、抚州分中心已投入运营，现代

出版物流港项目也将在2016年年底整

体投入运营。另一方面，江西新华正在

积极探索物联网技术在物流产业中的运

用，搭建物流网应用示范基地，该技术的

成熟应用，将极大提高物流产业的效率

和效益，提升发展水平。“近几年，随着电

商的迅猛发展，线上对线下的冲击日趋

增大，倒逼了传统企业转型或融入电

商。作为传统书业的物流行业，也面临

着类似的问题，随着电子商务时代的到

来，物流配送的时效性和准确性有了更

高的要求。”涂华强调道。

江苏新华发行集团新港物流基地江苏新华发行集团新港物流基地

随着发行集团对传统主业

的提升转型，不少发行集团已

将现代物流作为未来转型、拓

展的主要方向之一。发行集团

正由单一的出版物流逐步向资

本型、科技型、智慧型、金融和

商贸型、全产业链型物流拓延，

由企业物流向物流企业转变，

由行业物流向社会化物流转

变，实现全面跨越式发展，东部

几家发行集团颇具代表性。

新店

现场

中国出版传媒商报讯 10 月

24 日，佳木斯市新华书店重装开

业，成为佳木斯市首家“复合式、

体验式的阅读文化体验空间”的

书店。黑龙江出版集团董事长李

久军表示，佳木斯市新华书店是

该集团继哈尔滨果戈里书店、黑

河普希金书店后的又一新店。“从

传统的单一图书产品销售向构建

多元文化传播平台转型，从简单

的图书卖场向创造读者阅读体验

为中心的空间转型，书店的重新

改造开业，对推动全民阅读及建

设城市文化有着极为重要的意义

和价值”。

2015 年，佳木斯市店对地处

佳木斯市长安路 745 号的老新华

书店进行了转型升级，将“文化、

创意、时尚”作为关键词，涵盖“阅

读学习、创意集市、文化教育、艺

文展演、聚会休闲”五大功能，从

形象和内涵两方面将具有几十年

经营历史的文化地标，进一步提

升为城市文化和城市精神的象

征。据相关负责人介绍，改造后

的书店营业面积 1600 平方米，分

设“文化精品馆”、“阅读与艺文展

演馆”、“教育辅导学习馆”、“儿童阅读主题

乐园馆”等，并提供咖啡、饮料、西点、冰激

凌等时尚美食。

据了解，新成立的新华书店结合佳木

斯市的地域文化特色、城市旅游文化以及

消费特征，打造了阅读体验与多元化文化

传播相结合的全新业态。

开业当天，佳木斯市店不仅举办了精

彩纷呈的阅读文化活动，由佳木斯市教育

局、佳木斯市作家协会为佳木斯书店颁发的

“佳木斯青少年阅读基地”、“佳木斯文学创

作基地”揭牌仪式也在当天举行。 （文 枫）
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