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同方股份有限公司副总裁王明亮亦认为，

大数据时代，出版社将从出版图书变为出版数

据，众多出版企业借大数据进行转型，由内容提

供商转向服务提供商。

一些出版集团正将大数据作为“十三五”规

划的发展内容。据中国出版集团科技与数字出

版部主任助理周辉透露，中版集团在“十三五”

规划时会有相当部分关于大数据的考虑与项目

设计，目前正在编制相关内容。

依托大数据转型的案例越来越多。知识产

权出版社全面布局专利大数据领域，通过整合该

社丰富的数据资源、多平台产品和全产业链知识

服务，构建多平台耦合的全产业链知识服务体

系。截至2015年5月底，知识产权社通过采集、

购买和交换等多种方式收集和管理的专利和非

专利数据资源共计126种，原始数据总容量达

178T，数据数量超过2.5亿条。据该社来出书图

书平台营销部业务经理阎妮透露，目前他们正在

筹划大数据项目，希望借此提供知识产权服务。

此前，知识产权社正招兵买马，扩充大数据人才

队伍。

大数据把出版营销推向一个新深度，传统

的图书营销模式已不足以应对市场，精准营销是

实现出版企业可持续发展的有效途径。

青岛出版集团海洋图书编辑部主任张性阳

认为，一般来说，图书在做选题前就基本锁定了

目标读者群，如果营销推广能做到精准投放，自

然最好。数字挖掘的技术平台结合精准营销的

业务平台，可以在图书营销中准确定位市场，满

足读者个性化需求，还可以借助大数据的预测功

能来判断选题的受欢迎程度，从而降低经营成

本。为了借助大数据实现精准营销，湖南科技出

版社特别设立分类营销经理、责任营销经理等

职务。湖南科技社社长黄一九表示，之所以如此

设置是出于出版社对数据的需求。据介绍，分

类经理要参与相应门类编辑部门的专业内公共

资源、政府资源、渠道信息以及同类产品信息的

收集整理分析，从而为选题工作提供决策支持。

而大数据带来的精准营销对于书店的影响

更明显，各省新华书店普遍借大数据进行精准

营销。与出版企业相比，书店的用户数据更为

丰富，浙江省新华书店工作人员方扬帆告诉记

者，近年来，浙江全省新华都在利用这些大数据

进行精准营销，通过对数据的分析，确立读者信

息，使书店的服务和营销做到精细化和个性化。

尽管一些书企已经踏出了大数据建设的步

伐，但是记者发现，还是有不少出版企业虽然对

大数据很感兴趣，但是鲜有举动，颇有“十动然

拒”的味道。对此，张性阳坦承，“大数据这一块

投入较大，出版利润又薄，做不起”。

数据优势引导“社电”合作

除却政策性以及方向性的规划和实践，大

数据概念成为出版企业重要的选题，而借助大

数据挖掘选题也成为出版业发展的重要方向。

京东、当当之类的电商借其用户数据优势来开

发选题，缺乏这类优势的传统出版企业则选择

与具有大数据优势的互联网企业合作。

自2013年大数据概念提出后，出版人紧跟

时代潮流，纷纷推出相关图书。记者在“当当图

书”上以“大数据”为关键词简单搜索，便搜到几

百种与之相关的图书，如浙江人民出版社的《大

数据时代》与《决战大数据》、江苏文艺出版社的

《大数据在中国》、人民邮电出版社的《驾驭大数

据》等等。

随着大数据一词耳熟能详，出版社依据自

身特点不断调整选题开发方向，力图将自身的

优势与之结合。2015年年初，华东师范大学出

版社“大夏书系”推出《与大数据同行：学习和教

育的未来》，以浅显易懂的语言讲述大数据将如

何改变教育，无论在线教育机构还是传统学校

都可在其中看到利于自身发展的别样途径。近

期随着国家有关大数据顶层设计的制定，为配合

在党政领导干部中深入普及国家大数据战略知

识，人民出版社出版《大数据领导干部读本》，紧

扣“运用大数据提升领导干部的治理能力”这一

主线，以国家大数据顶层设计和战略部署为背

景，以丰富的实践案例呈现大数据在政府治理、

经济治理、社会治理等方面引发的巨大变革，对

推进国家治理能力和治理体系的现代化有诸多

启示。

对于掌握大量用户数据的电商来说，借助

大数据开发选题易如反掌。2014年初，京东借

助自身1700万用户的销售大数据，选择了一批

用户需求大、呼声高的选题，推出“京东出版”系

列图书。当当也不例外，借助自身的大数据策划

发行“郑渊洁家庭教材”系列丛书。

对于并不具备这些优势的传统出版企业来

说，与互联网企业合作便成了其选择。不久前，

山东科技出版社与“百度知道”合作，开发推出

《百度知道·孕育热点问答》系列图书。据该社

社长赵猛介绍，该系列图书由“百度知道”提供

图书策划中所需的热点问题，出版社组织国内

外权威专家释疑解惑，提供实用、科学的回答，

赵猛将这称作“互联网+”反向思维，借用大数

据做传统出版。

大数据无疑是一座富矿，出版业自当全力

开掘，或依靠自己，或借助外力，一切才刚刚开

始……

（链接：本报2015年8月18日1版《公共文

化服务：出版业下一个蓝海》、6月16日1版《京

津冀协同三地出版联姻》、5月19日1版《能源战

略触发出版“追风逐日”》、4月3日1版《出版能

否登上“海洋战略”之船》、3月6日1版《“一带一

路”铺开 出版踏准商机》）

多家上市书企公布2015年三季报
中国出版传媒商报讯 近日，中南传媒、城市传媒、中文传媒、大地传媒、出版传媒等多家上市书企相

继发布2015年三季报。

2015年第三季度, 中南传媒实现营业收入21.3亿元，同比增长31.6%；归属母公司净利润3.2亿元，同比

增长9.8%。前3季度营业收入65.3亿元，同比增长19.1%，归属母公司净利润11.1亿元，同比增长18.9%。

城市传媒日前发布了2015年三季报，这是城市传媒完成重组上市以来公布的首份定期报告。报告显

示，2015年前三季度，公司主营业务业绩稳中有升，实现营业收入10.49亿元，同比增长12.15%；实现归属于

母公司股东的净利润1.28亿元，同比增长31%；每股收益0.46元，同比增长 6.29%；净资产 18.07亿元，同比

增长41.32%。

中文传媒2015年三季报显示，实现净利润8.15亿元，同比增长23.89%；营业收入79.88亿元；基本每股

收益 0.6元，每股净资产6.92 元。

大地传媒2015年三季报显示，实现营业收入46.98亿元，同比增长1.99%；净利润4.78亿元，同比增长

12.68%。

出版传媒2015年三季报显示，实现营业收入12.91亿元，同比增长11.6%，归属母公司净利润0.59亿

元，同比增长26.93%。 （穆宏志）
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谷歌胜诉考验图书版权保护边界
中国出版传媒商报讯（记者 龚牟利/编译）10月16日，美国第

二巡回上诉法院支持了下级法院作出的对谷歌有利的判决，意味着

美国作家协会（Authors Guild）无法阻止谷歌继续将各种图书补充

到其在线图书馆中——包含逾2000万种图书。

10年前，谷歌宣布将扫描全世界的书籍，为用户提供搜索便利，

从此便陷入了与图书作者和出版商的各种版权官司。经过长达7

年的诉讼，谷歌在2012年与美国大型出版商达成和解，同意不对外

展示版权书籍，但最终被下级法院驳回。2013年，谷歌与美国作家

协会之间长达8年之久的版权争议以谷歌胜诉暂告段落。

依照2013年做出的判决，谷歌电子扫描的内容是经过“高度改

编的”，并不会侵犯原创市场，谷歌扫描图书是拥有益处的公平行

为。这一次美国第二巡回上诉法院的判决也大概基于同一逻辑。

法官皮埃尔·莱瓦在判决书中写道，数字化图书搜索业务是一种“转

化性使用”。

其他科技公司都担心谷歌与出版商之间的和解协议可能会令

这家搜索巨头垄断全世界的图书资源。如今，尽管作者和出版商更

加担心亚马逊的主导地位，但谷歌带来的担忧也在加强。“我们喜欢

谷歌图书，但作者应该因为有人使用其作品而得到报酬。”美国作家

协会主席玛丽·拉森伯格认为：“合理使用的范畴被过度延伸了，是

由最高法院来作出评估的时候了。”她表示，该组织将会上诉到美国

最高法院。

国家新疆民文出版基地挂牌
中国出版传媒商报讯 国家新疆民文出版基地揭牌仪式10月

26 日在乌鲁木齐举行。国家新疆民文出版基地的挂牌成立和运

行，将进一步提升新疆维吾尔族自治区民文出版能力，更好地丰富

新疆各族群众的精神文化生活，加快推进自治区与相邻国家和地

区文化的交融交流，促进自治区丝绸之路经济带核心区文化科教

中心建设。 （禾）

中国编辑学会少读委换届
中国出版传媒商报讯 中国编辑学会少年儿童读物专业委员

会日前在河南郑州召开学术研讨会，并选举产生新一届领导班子，

安徽少年儿童出版社社长张克文任主任，中国少年儿童新闻出版总

社编辑部主任何强伟任秘书长。 （禾）


