
“经典名著深度导读丛书”根据教育部《语文课程标

准》指定书目内容，对中学生必读书目如《名人传》、《红

楼梦》等经典名著进行深度导读。在忠实于原著内容的

基础上，每本书均有“内容概述”、“深度导读”、“练习与测

试”等导读内容，旨在为青少年学生升学考试和提高文

学素养提供一条领略古今中外名篇精髓的捷径。

丛书融原著与导读为一体。其中“内容概述”介绍

章节的主要情节、中心议题，指导读者从整体上把握内

容要点；“深度导读”从重点解析、

写法探微、名家集评几方面帮助读

者了解作品的思想精髓，作家的写作技法以及可能

存在的考点、难点；“练习与测试”则为中考、高考服

务，使读者在充分解读原著的基础上获得对名著文

化意义的理解。丛书为青少年读者阅读名著提供了

最有效、最直接、最便捷的帮助，通过丛书阅读，读者

一定能够在反复品味中终身受益。
“经典名著深度导读丛书”

张建初
苏州大学出

版社社长

《丢分题》分“同步”、“升学”、“专题”3个系列，满足

从小学到高中各学段的需求，而且因为切入点独特，深

受读者喜爱，多次重印和再版，十多年来充分显示出该

品牌强大的生命力。其中的“同步”系列是按学科、分

章节编写，与学校教学同步，旨在发现平时学习中的漏

洞；“升学”系列则是在新课结束以后，紧贴中考、高考

和小升初择校分班考试，通过有效解决考场“丢分”的

问题，帮助同学们考入自

己心仪的名校；“专题”

系列更是高屋建瓴，通过

引导同学们领悟章节间

的多元联系，进一步将所

学知识融会贯通。

方 平
湖北教育出版

社党委书记、

总经理

《丢分题》

社
书
长
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（以受访者所在单位首字母排序）

“迪士尼·中小学英语学习”系列

“迪士尼·中小学英语学习”系列包括《迪士尼·小

学错题本》、《迪士尼·中学错题本》、《迪士尼·小学英语

国际音标入门》、《迪士尼·小学英语语法》、《迪士尼·中

考英语词汇手册》（米妮米奇版、维尼版）、《迪士尼·高

考英语词汇手册》（维尼版、大白版）8本。

“迪士尼·中小学英语学习”系列以及“迪士尼大电

影双语读物”（含《头脑特工队》、《超能陆战队》、《冰雪奇

缘》、《灰姑娘》、《玩具总动员》、《海底总动员》6本），由华

东理工大学出版社与美国迪士尼公司合作出版。此番

合作突破了现有迪士尼图书出版集中在低幼年龄阶段

的限制。该系列在畅销的中小学英语学习图书

中，融入米妮米奇、小熊维尼、大白等深受青少年

读者喜爱的经典动画形象以及情景例句，将迪士

尼经典动画形象与传统英语学习相结合。该书

自8月份中下旬上市以来，在全国各大实体书

店，尤其是在北京、上海、广东、江苏、浙江等地的

大中型书城中，位于同类图书销售前列。

张 辉
华东理工大学

出版社社长

针对考前时间短、压力大的现实，如何让考生在临

考前直击重点，事半功倍？世纪金榜于2014年初推出

《考前》（安徽师范大学出版社）。该系列图书由名师原

创，预测精准，量少而精，做一道通一类，既让学生减

负，又能快速提升解题能力，助力

高考最后冲刺。该系列图书还精

选富有人文关怀的语言，对学生

做考前心理辅导，让学生的心理

素质在无形中得到锤炼，轻松备

考。由于定位精确，填补了市场

空白，图书一经面市，就受到市场

的认可。

张 泉
山东世纪金

榜科教文化

股份有限公

司董事长

《考前》

《新阅读训练营》（小学生、初中生）

《新阅读训练营》依据新课标的阅读要求，遴选中

外现当代优秀作品，从技法、感悟、训练、积累等方面，

给中小学生提供全面、快捷、有效的阅读训练。

名师团队，精心打造。小学版由全国特级教师、清

华大学附小校长窦桂梅审定，初中版由全国特级教师、

中考语文命题专家、中学语文“板块式教学思路”创造

者余映潮主编。

选文精美，体裁多样。选文兼具思想性、科学性、趣

味性和鲜明时代特征，体裁涵盖叙

事类作品及童话寓言、神话故事、

科普小品、散文随笔等，贴近学生生活。

读练结合，有效提升。文前简洁明了、实用有效

的阅读指导，文后深刻挖掘、点石成金的重点赏析和

题型多样、难易适中的阅读训练，配以牛刀小试的单

元检测，实现了在“读”中“练”、在“练”中“学”，有效

提升阅读能力的目标。

刘东风
陕西师范大学

出版总社社长
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10月21日，由福建教育出版社与中国人民大学

孔子研究院儒教研究中心联合举办的“《儒教的现代

传承与复兴》座谈会”在京举行。《儒教的现代传承与

复兴》是福建教育出版社联合海内外数十名著名学

者隆重推出的“论道”书系品种之一。“论道”书系旨

在弘扬中国传统思想文化，追思华夏先贤，叩问中国

前行之道。该书梳理了近代以来，中国大陆发生的

儒教活动及其思想理论，以及波及海外东南亚一些

国家和地区的影响，形成了持续的文化传承和复兴

运动，具有很重要的参考价值。

教辅书营销趋势与招数求解
三季度一线门店报告

■中国出版传媒商报记者 焦翊 王少波

转眼间，2015年第三季度已经结束。虽然实体书店的图

书零售与往年相比并不乐观，但不可忽视的是，教辅类图书在

实体书店的整体销量占比稳中有增。根据商报监测组对16家

民营书店销量排行的整体数据分析，教辅类图书在大多数的实

体书店销售中的占比仍相对较高，尤其是学生开学前的2月、8

月和9月，甚至一度超过图书总销量的50%以上。然而，调查

显示，教辅类图书也面临同质化、跟风严重以及书品质量不高

等诸多不利局面。

在经历了2015年寒假、暑假两个教辅类图书销售黄金期

后，中国出版传媒商报记者就教辅类图书在三季度的出版特

点、发展趋势、营销策略以及备货情况等，对北方图书城诚大

店、重庆购书中心、重庆书城、广州购书中心、江西新华文化广

场图书城（以下简称江西新华）、山东京广传媒股份有限公司

（以下简称山东京广）、上海书城福州店营业一部（以下简称上

海书城福州店）、石家庄市新华书店图书大厦（以下简称石家庄

图书大厦）、天津图书大厦、通辽新华发行公司（以下简称通辽

新华）、西北书城、浙江省湖州市新华书店中心卖场（以下简称

湖州市店）、浙江省萧山书城、郑州市购书中心共14家书店进

行采访调查。

教辅类图书市场呈现何种特点？哪些书的销售值得肯

定？针对目前出版方推出的教辅类图书，从实际销量来看，书

店又有哪些与出版社不同的看法？面对读者的实际需求，书店

如何进行转型？

从今年第三季度的统计数据来看，教辅类图书市场呈现两

大特点。第一，教辅类图书在实体书店图书销量中占有绝对优

势，整体销售稳中有升。第二，教辅类图书虽然整体销量走高，

但受学校相关政策的影响较大。山东京广传媒股份有限公司

运营总监孙维芬透露，从春季开始，全解类教辅销售出现了大

幅下滑，“销售不好的主要原因在于，当地的学校不建议学生购

买讲解类的教辅，因为讲解类教辅附带课本作业答案”。

经过了一年当中销售最旺的第三季度后，第四季度的教辅

类图书市场呈现出了趋于平缓的销售形势。天津图书大厦文

化教育馆经理陈卫认为：“学生该买的教辅书，均在暑期和开学

后的前两周买到了，所以第四季度不会出现大量的购买人群，

只是在周末或节假日期间，会有比平时更多些的人来购买一些

补漏的或提高学习的书。”那么，如何进一步提升教辅书的销售

呢？扩大经营面积和增加营销手段是目前书店首选的两招。

（下转第14版）

秀台

中国出版传媒商报讯“夜伴书香入眠，晨随文声

起床”，相信这是很多人都难以拥有的绝妙体验，而凤凰

苏州书城将这种体验变为了现实。

近日，苏州首个大型夜宿图书馆活动“凤凰书城奇

妙夜”于凤凰苏州书城举行。“凤凰书城奇妙夜”包括夜

宿书城、帐篷露营、绘本阅读三个主题。活动中除了夜

宿和绘本阅读外，还设置绘本表演、精彩问答、亲子游

戏、晨起朗读、亲子DIY 制作、给未来自己的一封信等

环节。

“夜宿活动”虽然并非凤凰苏州书城首创，但在苏州

举办夜宿活动，凤凰苏州书城却是第一家。据凤凰苏州

书城营销策划部冯经理介绍，为了促进亲子阅读，此次

活动以家庭为单位，共同把帐篷搭在凤凰书城，在温馨

阅读中入眠，在朗读书中起床，在孩子心中种下一颗热

爱阅读的种子和关于读书的难忘记忆，亲子互动中更添

温馨。

截至目前，短短一个月，“凤凰书城奇妙夜”夜宿活

动已经成功举办了三期。冯经理说：“通过观察书城策

划和举办的活动发现，就读者的参与度和参与热情而

言，亲子类活动效果最好。因此，有趣和有吸引力的亲

子营销活动，将成为书城重点推进的系列活动，未来，书

城将策划超过50组家庭参与的大型夜宿活动，还将通

过孩子年龄和绘本阅读的不同分类，分成不同的期次，

打造成系列性的活动。”

实际上，活动策划之初，书城就将“奇妙夜”活动作

为系列性活动进行设计。为保证活动效果，每次活动限

定15组家庭，但报名人数远远超过限定数量。“‘夜宿活

动’通过书城微信平台招募，招募通知发出后截至第二

天早晨，已有120组家庭报名。”冯经理介绍，招募微信

信息在相关微信群中推送后，几分钟内就收到了近百条

消息，很多家长都是为自己的孩子报名后，同时为朋友

或同事家小朋友报名。“第二天早晨，我们还未上班，家

长就在微信群中询问，何时收到报名成功信息。一个妈

妈很有趣，连连在群中说好紧张，好久都没有这种紧张

的感觉了，就怕报不上，如果成功就像中奖了一样。待

我们一一通知报名成功的家长后，她们迫不及待地在群

里‘炫耀’，引起‘群愤’，未成功的家长强烈要求下次活

动一定要给他们机会。” （春蕾）
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中国出版传媒商报讯“十一”黄金周期间，缘园书店铁岭旗

舰店举办了一场儿童创意集市活动。据缘园书店副总经理王宁

介绍，此次创意集市面积达700平方米，活动以家庭为单位，通

过提前报名预约的形式参与，书店免费为每个家庭提供摊位。

这张“亲子”牌，使得活动共吸引200多位儿童及家长参与。

此次创意集市的内容十分多元。包括旧货交换类商品，如

书籍、玩具、学习用品、摆件、挂件、纪念品等；手工制作类商品，

如沙画、陶瓷画、手工卡等；作品交易类活动，包括书画作品、文

学创作等；现场互动类活动，包括现场活动表演、游戏、知识竞答

互动等。许多小朋友带来自己的玩具、图书，甚至是宠物来到现

场交换或售卖。

为了鼓励参与者的积极性，缘园书店还特别设置创意集市

“最佳销售能手奖”、“最佳服务奖”、“最佳陈列奖”、“最佳广告语

宣传奖”和“最佳POP设计奖”等。王宁告诉记者：“评选的奖品

全部由缘园书店提供，其中包括缘园儿童成长园价值200元的

畅游卡、缘园父母大学150元课程卡等奖品，而所有参与本次创

意集市，并在创意集市现场爱护活动秩序并且如约完成最后销

售的家庭都会获得一份纪念奖。”

作为铁岭市青少年综合服务平台以及青少年活动实践基

地，缘园书店举办的儿童创意集市，实际上是一项儿童创意题材

的公益性活动，旨在为青少年提供一个开拓视野、亲自动手，集

创意、休闲、文化、交流于一体的平台。创意集市让孩子们的爱

心、想象力、表达力等各方面得到了展示，也符合书店活动实践

基地的定位。王宁说：“许多参与的家长表示希望缘园书店能够

经常举办创意集市活动，让孩子有更多的平台可以施展才华，有

更多的成长舞台和增长见识的机会。有的家长说，通过活动可

以让孩子体会到许多日常生活中体会不到的东西，如锻炼语言

表达能力、创新能力等，孩子会开始有成本意识，也会更懂得珍

惜，获得了能力和心灵上的双丰收。”

据王宁透露，未来缘园书店将进一步深化儿童创意集市的

内容，将创意、创业、营销、文化、交流融于一体。除了儿童创意

集市，缘园书店将继续推出更多有趣而吸引人的活动，“举办这

些活动不仅是为书店聚人气，同时也真正地契合书店青少年综

合活动基地的定位”。在接下来的一段时间内，缘园书店将主要

推出三项活动，一是儿童读书分享会；二是“小小导读员社会实

践公益活动”，这是缘园的金牌活动，给孩子一次体验导读员工

作的机会；三是万圣节化装舞会，希望参与的读者和孩子们能够

通过活动了解更多国内、国外的传统文化。 （春蕾）

﹃
凤
凰
书
城
奇
妙
夜
﹄
打
造
超
五
星
住
宿
体
验

教辅类


