
■刘丛星（吉林出版集团董事长）
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表5 出版集团码洋份额——少儿类TOP10
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

浙江出版联合集团
江西省出版集团
山东出版集团
吉林出版集团

长江出版传媒集团
凤凰出版传媒集团

广西出版传媒
时代出版传媒
北京出版集团

上海世纪出版集团

码洋份额
%

9.80
8.22
7.12
5.61
4.41
3.56
3.38
3.28
3.10
3.03

份额环比
增减（百分点）

-0.25
1.91
0.32
-0.69
0.02
0.32
-0.41
-0.08
-0.02
0.02

份额同比
增减（百分点）

0.66
-0.09
0.75
-0.12
-2.36
0.28
0.09
0.23
-0.38
-0.88

表4 出版集团码洋份额——科技类TOP10
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中国科技出版传媒集团
中国教育出版传媒集团

中南出版传媒
凤凰出版传媒集团
上海世纪出版集团

中国出版集团
海峡出版发行集团
北方联合出版传媒

重庆出版集团
吉林出版集团

码洋份额
%

3.36
2.97
1.35
1.34
1.19
1.06
0.57
0.51
0.46
0.45

份额环比
增减（百分点）

-0.05
1.83
-0.16
0.02
0.03
-0.16
-0.00
-0.19
-0.05
0.20

份额同比
增减（百分点）

-0.85
0.33
0.03
-0.11
-0.02
0.10
-0.35
-0.04
0.20
0.19

表3 出版集团码洋份额——社科类TOP10
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中国出版集团
中国国际出版集团
上海世纪出版集团
凤凰出版传媒集团

中南出版传媒
浙江出版联合集团
长江出版传媒集团
广东省出版集团

新华文轩出版传媒
重庆出版集团

码洋份额
%

6.01
2.81
2.73
2.37
2.04
1.46
1.45
0.73
0.67
0.65

份额环比
增减（百分点）

0.75
-0.41
0.87
0.48
-0.11
0.08
0.16
0.09
-0.12
0.06

份额同比
增减（百分点）

-1.24
1.25
0.82
0.25
-0.54
-0.54
0.35
0.19
-0.13
0.31

表1 出版集团码洋份额——整体市场TOP20
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

出版集团

中国出版集团
上海世纪出版集团
凤凰出版传媒集团

陕西新华出版传媒集团
吉林出版集团
中南出版传媒

长江出版传媒集团
浙江出版联合集团

北京出版集团
中国科技出版传媒集团

中国国际出版集团
江西省出版集团
时代出版传媒
山东出版集团

中国教育出版传媒集团
新华文轩出版传媒

重庆出版集团
广西出版传媒

中国地图出版集团
北方联合出版传媒

码洋份额
%

13.41
3.87
2.96
2.86
2.76
2.65
2.55
2.37
2.04
1.95
1.93
1.87
1.62
1.36
1.04
0.80
0.75
0.75
0.70
0.61

份额环比
增减（百分点）

5.61
-0.07
-0.23
0.44
-0.01
-0.38
-0.30
-0.26
-0.09
0.33
-0.20
-0.03
0.15
-0.04
0.23
-0.03
-0.02
-0.16
-0.12
-0.02

份额同比
增减（百分点）

0.84
0.13
0.11
-0.14
-0.59
-0.08
-0.40
0.24
-0.27
-0.06
-0.08
-0.25
0.13
0.08
0.15
0.08
0.23
-0.25
0.04
-0.06

表2 出版集团码洋份额——文学类TOP10
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中国出版集团
中南出版传媒

凤凰出版传媒集团
上海世纪出版集团
长江出版传媒集团

北京出版集团
重庆出版集团

中国国际出版集团
中国作家出版集团
江西省出版集团

码洋份额
%

12.79
9.83
8.36
7.48
7.00
4.27
3.18
2.69
2.66
2.02

份额环比
增减（百分点）

2.06
-0.53
-0.43
-1.01
-0.50
-0.21
0.61
-0.01
0.12
-0.38

份额同比
增减（百分点）

2.95
0.76
-0.30
0.02
-1.92
0.15
1.23
-0.16
-0.09
-1.35

表8 出版集团码洋份额——教育类TOP10
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中国出版集团
陕西新华出版传媒集团
中国科技出版传媒集团
上海世纪出版集团

吉林出版集团
北京出版集团

中国国际出版集团
时代出版传媒

中国教育出版传媒集团
中南出版传媒

码洋份额
%

24.22
6.25
4.00
3.59
3.32
2.29
2.24
1.87
1.80
1.52

份额环比
增减（百分点）

10.10
-0.50
-0.09
-0.48
-0.33
-0.53
-0.58
0.22
-0.43
-0.32

份额同比
增减（百分点）

1.88
-0.14
0.16
0.26
-1.07
-0.39
-0.51
0.38
0.32
-0.22

表7 出版集团码洋份额——生活类TOP10
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中国地图出版集团
凤凰出版传媒集团

吉林出版集团
上海世纪出版集团
黑龙江出版集团
天津出版集团

江西省出版集团
中国出版集团
中南出版传媒

广东省出版集团

码洋份额
%

13.31
8.06
3.74
2.64
2.60
2.19
1.73
1.69
1.53
1.39

份额环比
增减（百分点）

0.23
0.31
-0.08
-0.41
-0.10
-0.14
-0.52
0.16
-0.25
-0.23

份额同比
增减（百分点）

2.99
0.99
0.56
-0.30
0.74
-0.32
-0.18
0.09
-0.12
-0.84

表6 出版集团码洋份额——艺术类TOP10
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

上海世纪出版集团
长江出版传媒集团

中国出版集团
中南出版传媒
吉林出版集团

江西省出版集团
时代出版传媒

凤凰出版传媒集团
重庆出版集团

浙江出版联合集团

码洋份额
%

8.87
7.71
7.01
4.39
3.14
2.47
2.35
1.66
1.66
1.59

份额环比
增减（百分点）

1.89
0.86
1.49
0.25
0.61
0.33
0.39
0.21
0.23
0.40

份额同比
增减（百分点）

-0.59
-0.92
-0.04
-0.48
-0.68
0.01
-0.08
-0.27
-0.15
0.60
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各出版集团在整体市场上以及主要细分市场上

的排行榜，由商报·东方数据依据全国已进入监测的

28个省、自治区、直辖市1000多家门店的零售信息统

计得出。
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“十三五”时期是中国出版业发展的

重要机遇期和重要转型期，是更加注重

发挥出版业的文化功能，注重质量与效

益高度统一和可持续稳步增长的重要时

期，也是建设社会主义文化强国的重要

历史阶段。作为亲身参与其中的出版

人，我们应该永远保有自身的文化责任

感。出版人的文化责任感，应面向国际

和国内两个大方向：面向国际，应该讲好

中国故事，传播中国声音，推动中国文化

“走出去”，提升国家文化软实力；面向国

内，应该大力弘扬社会主义核心价值观，

继承发扬中华民族优秀传统文化，满足

广大人民群众的文化需求，发展壮大出

版业实力，为未来发展奠定坚实的基础。

“十二五”期间，吉林出版集团的体

制改革和资源整合已初见成效，通过总

结“十二五”时期发展的经验教训，结合

集团自身的发展特色，清醒认识、分析出

版行业的发展现状和未来发展趋势，我

们逐步确立“十三五”期间吉林出版集团

的发展战略: 全面启动数字出版、动漫出

版、多媒体出版，形成出版新业态格局；

形成专业化、集约化、规模化的图书产品

主线；实施“十三五”时期重点产品、重点

项目、重点工程计划。

吉林出版集团将在“十三五”时期形

成专业化、大众化、集约化、规模化的产

品主线，形成具有核心竞争力的产品结

构。专业化的核心是确定产品主线，形

成产品的优势竞争力；大众化的核心是

在专业化基础上，高端低做，低端做高，

紧扣阅读主体和大众市场；集约化的核

心是出版资源向专业化产品线集中，集

约化经营；规模化的核心是在专业化、

大众化、集约化的基础上，形成在分类

市场领先优势的产品集群。吉林出版

集团在明确自身特色定位方面做出了

长期不懈的努力，明确的出版定位，使

得吉版图书在出版业和全国图书市场

中打拼出一片自己的天地。未来五年，

集团将进一步在大众市场的少儿、教

育、生活、动漫等细分领域强化战略定

位、打响吉林品牌。

吉林出版集团将在“十三五”时期实

施做强主业、多元开发、项目拉动、资源

整合的产业发展战略。做强出版主业就

是以可持续快速发展为核心，启动并实

施原创工程；多元开发就是以形成新的

经济增长点为核心，启动并实施文化产

业工程。项目拉动就是以重大项目工程

为核心，实现效益快速增长；资源整合就

是以优势互补为核心，形成完整的产业

结构和产业链。吉林出版集团将配合国

家实施“十三五”时期重点产品、重点项

目规划，做好主流出版。。

吉林出版集团将在“十三五”时期全

面启动数字出版、动漫出版、多媒体出

版，构建出版新业态发展战略。启动数

字出版工程，以内容提供为基础进行数

字出版产业链整合；启动动漫出版工程，

以漫画出版为基础向动画产业递进，进

入动漫网络和手机多媒体出版；启动多

媒体出版工程，形成与新兴载体相配套

的产品业态。面对以所有受众为载体的

新型传播方式，“十三五”期间，吉林出版

集团将继续整合资源策划推进国家级

重大项目和各出版单位专业化网站建

设两条腿走路的多媒体发展战略，在纸

书出版与数字多媒体出版两条线上形

成具有核心竞争力的产品结构和原创

精品集群。

吉林出版集团将在“十三五”时期加

强原创，整合资源，实施文化“走出去”战

略。为进一步加大“走出去”的步伐，吉

林出版集团将在“十三五”期间坚持提升

原创能力，通过出版、建立国际合作关

系、利用国际展会等推广中国文化的有

效途径，积极走出国门，增强中华文化的

国际影响力。集团将努力开拓国际市

场，充分利用地缘优势，主动与周边的韩

国等国家建立长期版权战略合作关系；

借助重大国际展会平台，树立集团对外

形象，推广中华文化，同时探索多种合作

模式，不限于单一产品的版权合作，更努

力在渠道开发、数字出版等多元发展方

面形成完整的产业链，实现共赢，最终达

到建设文化强国的目标。

“十三五”时期，将是一个新的开端，

随着互联网技术的不断升级及其伴随而

来不断拓展延伸的阅读方式，传统出版

受到前所未有的冲击和挑战，人们的阅

读将愈加不受地点和环境的影响。因

此，如何为读者提供最优质的阅读体验，

并加快建设出版传媒融合后的主体价值

与服务效能的评估，是我们需要思考的

一个新问题和新挑战。

●集团老总谈“十三五”
编者按“十三五”时期是出版企业坚持深化改革发展、全面转型升级的重要阶段。目前，出版传媒企业的“十三五”规划正在加紧制

定中，制定科学合理的“十三五”规划，需要充分学习、理解、吃透国家关于文化产业发展的相关政策，研判未来经济发展新常态下出版产

业的发展方向、发展目标、发展路径、存在问题和重大任务，寻找适合自身实际的发展道路。出版传媒集团是出版传媒业改革发展的重要

力量和积极践行者，本报特别开设“集团老总谈‘十三五’”专栏，邀请出版集团老总畅谈对“十三五”宏观大势的预判，以及集团在“十三

五”期间的战略目标和战略举措。

■潘启胜（长江出版传媒集团、长江出版传媒股份有限公司党委书记、董事长）

南方出版传媒获批设立博士后科研工作站
中国出版传媒商报讯 近日，国家人力资源和社会保障部、全国博士后管理委员会发文批准南方出版传媒股

份有限公司等单位设立博士后科研工作站。

南方出版传媒相关负责人表示，博士后科研工作站是吸引、培养高层次人才的重要载体，开展博士后科

研工作是南方出版传媒在高层次人才培养工作上取得的新突破，有利于促进产学研一体化发展，增强创新

能力，推动公司创新驱动发展。 （文 如）

●

人
事
变
动

2015年10月23日，安徽出版集团召开干部

大会，安徽省委宣传部副部长贺懋夑在会上宣

布，时代出版传媒股份有限公司董事长、党委

书记由安徽出版集团公司董事长、党委书记王

民兼任。

中国出版传媒商报讯 10 月 29 日，

由读者出版传媒股份有限公司旗下读者

文化传播有限责任公司和中国农业银行

甘肃省分行主办，中国工商银行甘肃省

分行、时代周报和甘肃省文化产业发展

集团联合协办的“金穗四融·诺奖学者丝

路行”活动在兰州举行，各界经济金融专

家、企业高管等600余人与会。

活动邀请了伦敦政治经济学院经济

中心主席、2010年诺贝尔经济学奖获得

者 克 里 斯 托 弗·皮 萨 里 德 斯 教 授

（Christoph A.Passerines）作为活动的主讲

嘉宾。与皮萨里德斯与同台演讲和对话

的国内学者有交通银行首席经济学家连

平教授，北京师范大学金融研究中心主

任、博士生导师钟伟博士以及兰州大学

副校长、甘肃省委省政府首席经济顾问

高新才教授。皮萨里德斯与对话嘉宾多

方位、多角度地深度解析了“一带一路”

战略构想在当前宏观经济和金融发展态

势下的前瞻性意义，以及丝绸之路经济

带甘肃黄金段建设在中欧经济和贸易关

系的地位，并探讨开展各种形式合作的

可行性。这次活动也为广大青少年、普

通民众提供了与世界顶级经济学家面对

面接触的机会，充分发挥名人效应，激发

大众的求知热情和好学精神。

读者出版集团、读者出版传媒股份

中国出版传媒商报迅 湖南出版投

资控股集团旗下地产项目泊富国际广

场与全球顶级服务式公寓运营商辉盛

国际集团有限公司近日正式签约。泊

富国际公寓是长沙首席高端公寓，签约

后将正式交由新加坡辉盛国际酒店管

理集团运营。

辉盛国际是全球知名公寓运营商，

始于新加坡，版图遍及全球77个国际门

户城市，90%的客户来自世界 500 强企

业。此前辉盛在中国已进驻了北京、上

海、成都、广州、深圳等11座城市。湖南

出版投资控股集团相关负责人表示，此

次双方达成合作，既是对泊富国际公寓

资产价值的盘活，也让泊富国际公寓更

具国际范儿，其高回报率价值链条进一

步锻造，领先价值进一步稳固。（祥子）

湖南出版投资控股集团打造国际范地产项目

读者传媒举办“诺奖学者丝路行”解析丝路经济 有限公司董事长吉西平表示，活动主旨

是将全球最优秀的学术经验成果引入

甘肃，惠泽陇原，以期整合业界优质资

源，撬动政、商、学界的沟通互动，打造

一个多方面对话交流的平台，同时也是

进一步提升“读者”品牌影响力的又一

重大举措。以此次活动为开端，“诺奖

学者丝路行”将成为读者文化传播有限

公司倾力打造的每年一届的常设性文

化盛典。 （文如）

●集团动态

科学判断我国新闻出版业所处的发

展阶段及面临的机遇和挑战，是做好“十

三五”规划的基础。新闻出版业的新常

态，部分和国民经济发展新常态相同，又

表现出自己的特点：一是综合考量政策

的边际效应逐步减弱、新闻出版业发展

基数已经很高，以及文化产业逆周期等

因素，新闻出版业正从高速增长转向中

高速增长；二是发展的质量将逐步提高，

经济发展方式正从规模速度型转向质量

效益型；三是经济发展动力正从政策、要

素驱动转向创新驱动，数字出版高速增

长，创新成为发展第一引擎；四是产业组

织结构有新变化，形态更高级、分工更复

杂、结构更合理，部分领先新闻出版企业

将形成一定的国内竞争优势；五是消费

需求出现新变化，读屏氛围更浓厚，个性

化、碎片化、移动化阅读消费渐成年轻一

代非“课业”阅读主流；六是传统出版产

品相对饱和，但出版领域的新技术、新产

品、新业态、新商业模式不断出现，移动

出版成为新亮点；七是进一步着眼于国

际市场，“引进来”与“走出去”将同步增

长，伴随国家“一带一路”战略实施，“走

出去”将成为新闻出版业新的热点。

“十三五”仍然是我国新闻出版业能

够大有作为的重要战略机遇期。其一，

文化消费将成为居民消费重要的增长

点，文化产业增加值增长幅度将高于

GDP增长幅度，新闻出版业有实现中高

速增长的较大空间；其二，“互联网+新闻

出版”渐成主流，将大大推动新闻出版业

的转型升级，增长方式主要由政策和要

素推动，过渡到创新驱动；其三，国家文

化安全、意识形态安全的需要促使党和

政府高度重视新闻出版，会继续提供资

金和政策支持；其四，随着中国经济实力

和国际影响力的增强，国际社会有进一

步了解中国的趋向，新闻出版业可以提

供更好的产品，讲好中国故事。

当然，机遇与挑战并存，我们在积极

抓住并用好发展机遇同时，也要认真应

对各种挑战。最大的挑战在于国内市场

主体竞争力不强，体制机制不活，难以适应

新常态下市场竞争日益激烈的要求；第二，

媒体融合发展没有真正破题，融合发展存

在能力不足、人才储备不足、体制机制准备

不足，融合发展的新方式、新商业模式尚

处于艰难探索中；第三，区域壁垒、行政壁

垒和行业壁垒仍较严重，成为做大做强

的最大阻力，跨媒体、跨区域并购重组仍

很艰难；第四，新闻出版发展中不平衡、不

协调、不可持续问题依然突出，一些出版

企业生存艰难；第五新闻出版业受文化

内容消费数字化、碎片化、移动化冲击越

来越大；第六，国际化发展能力不足。

长江出版传媒于 2014 年 9 月启动

“十三五”规划调研，形成了初步的思

路。第一，实施重大战略创新，对接产业

趋势，立足发展优势，以大品牌、大战略为

引领。比如国家的“一带一路”战略，长江

经济带战略，武汉市的“东湖创意微谷”。

第二，推动数字化、多元化、平台化、创业

化“新四化”变革。我们提出的“新四化”：

业务创新——数字化，领域创新——多元

化，体制创新——平台化，管理创新——

创业化。第三，以跨行业、跨地区、跨媒

体、跨所有制“四跨”重组与并购为主要手

段，创新企业产权制度，推进混合所有制

改革；第四，以增强企业内部活力为目标，

强力推进内部资源重组，分别组建少儿集

团、教育集团、工贸集团。条件具备的子

公司拆分上市。长江出版传媒正积极争

取成为股权激励改革、员工持股计划、特

殊管理股试点单位。第五，以重大项目为

主抓手，支撑融合发展上新台阶。初步确

立未来5年内重点发展15个项目，包括“荆

楚文库”、“一社一品”、卖场倍增计划等。

到“十三五”结束时，长江出版传媒要进入

全国出版传媒行业第一方阵，上市公司市

值要进入出版传媒类上市公司前列。


