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中央广播电视大学出版社常务副社长

旷天鉴表示，“职业教育（教材）出版这一

项，在电大出版社业务的总体战略布局中

是非常重要的组成部分。2015年，出版社

加大对高职高专院校出版物的建设，借助

国家开放大学系统教材体系建设的优势品

牌、专业出版能力和立体化教材开发资源，

推动高职高专院校的精品课程建设、精品

教材建设和数字化资源建设。”

业内人士分析，很多一直做基础领域

的出版企业之所以发力转向职教出版领

域，还与其寻求新的增长点相关。随着中

小学学生人数趋于稳定，基础教育市场规

模增长放缓，为保持自己在教育领域的竞

争力，山东出版集团将目光投向职教出版，

希望通过开发职业教育教材，形成专业化

的出版体系，提升产品数量、质量，形成新

的经济增长点，希望借助成立山东省职业

教育出版中心这一组织架构创新，整合集

团优势资源，促进山东职业教育教材自主

研发和教学资源数字化发展。

职教出版市场失范表现

与可观的市场前景相对应的，是职教

出版市场的种种失范现象，图书质量差，内

容建设重复，无序竞争……一直都为业内

外人士所诟病。

记者在与相关中职院校的老师交流教

材使用情况时，有的老师提到，一些职教教

材内容在编写上太偏理论，不够实用，学生

们也看不懂。更恶劣的是，“有些教材甚至

有很多错别字，编校质量之差令人咋舌”。

对此，覃密道认为，职教教材出版，一

些出版社并没有结合自身特长，盲目地推

出职教类图书，导致了市场同质化教材大

量存在，难有特色可言。

中国农业出版社高职分社社长彦景辰

也颇有同感。他告诉记者，国家对职业教

育教材没有统一、全面、规范的建设标准，

是导致职教类出版物内容质量偏低的根本

原因。此外，职教出版领域门槛过低也是

造成这些问题的重要原因。电子工业出版

社中职教育出版分社社长柴灿表示，一些

职业院校的老师本身的文化素质不够高，

编出的教材水平可想而知。但是有的出版

社为了争取市场，降低成本，还是会请这些

老师编写教材。为了避免这类问题，电子

工业社中职类教材一般都是请北京、上海

等地的职业院校老师来编写，“相对来说这

些地区的老师整体水平比较高”。中国农

业出版社则立足自身专业优势，开发农业

领域的职教教材；同时针对教材实用性不

够等问题，计划与企业合作推出系列“接地

气”的职教教材。

据彦景辰透露，职教出版方面出版社

之间恶性竞争是常态。一般情况下，职教

教材作者拿到的版税在 8%~10%之间，但

是一些出版社为了吸引职业学院老师进

行出版，将版税提高到 20%左右。但是如

果想做好一本职教教材，从编写、编校再

到装帧印刷等各个流程算下来，出版社得

到的利润已经很低了。一些出版社提高

了版税，必然会降低其他部分的成本，会

影响职教类出版物的质量。中央电大出

版社职教部主任韦鹏认为，职教图书推广

机制不完善、不健全，也是造成混乱的一

个原因。

市场规范需多方协力

大社的入场，对于规范市场具有积极

作用，根本还是要加强市场监管。

随着一些实力与规模可观的出版社进

入职教出版市场，是否会推动市场规范，覃

密道持积极的态度，“适度的竞争是有必要

的，这样能够促使大家出版更好的教材，但

职教教材市场并不是一片蓝海，打算进入

或刚刚进入这个市场的出版社，一定要根

据自身的专业优势，开发适合自身编辑力

量的产品。不能贪多图大，要以精品打开

市场，这样才能长远发展。”

彦景辰认为，要想解决市场乱象，最根

本还是需要政府加强监控，对出版资格方

面进行约束，提高职教出版的门槛。其次，

为避免“劣币驱逐良币”，政府或者出版协

会应该建立相关评价体系，对优质的教材

加大宣传。很多职业院校对出版社的教材

情况并不了解，建立评价体系和进行宣传

就给学校提供了了解的窗口。再次，职业

院校也需要对自己所采用的教材进行考

评、评估，并将结果反馈给出版社，以利修

订。最后，国家有关部门要不定期对非国

家规划的高职高专教材进行质量抽检，并

向社会公布抽检结果，对于质量保障不力、

出版问题频出的出版单位，要列入“黑名

单”，建议高职高专学校不再采用其出版的

教材。同时，依法打击出版发行市场各种

不正当竞争手段，并对做得好的出版社给

予奖励。

值得高兴的是，目前教育主管部门

已经意识到了这个问题，更加重视对教

材质量的把控。目前教育部正在委托各

个行业教学指导委员会组织专家对市场

上的相关教材进行评价。据覃密道透

露，机械和建设行业教学指导委员会已

开始实施这一举措。他希望这一措施能

加快市场的整合，真正使一些优秀的职

教教材更多地进入课堂，加速淘汰质量

不高的劣质教材。

全国音像电子出版单位负责人调训班强调创意制胜
中国出版传媒商报讯 11月1日~5日，国家新闻出版广电总局在京举办2015年全国部分音像电子出版社社

长、总编辑、总经理岗位调训班，是第四次大规模面向音像电子出版单位负责人的调训班。调训采取课堂讲授、

专题讨论等形式进行，并组织学员交流工作经验。此次调训重点是在学习党的方针政策、提高改革创新能力、加

强媒体融合、出版双效俱佳产品等方面下功夫。国家新闻出版广电总局人事司副司长李宏葵作开班动员，出版

管理司副司长许正明作开班讲座，开班式由新闻出版总署教育培训中心党组书记、副主任门立军主持。

中宣部文化体制改革和发展办公室巡视员、副主任兼财政部中央文化企业国有资产监督管理领导小

组办公室副主任高书生，中共中央文献研究室第二编研部巡视员刘金田，国家民族事务委员会监督检查

司副司长宋全，国家出版基金规划管理办公室副主任颜永刚，中国音像与数字出版协会副秘书长王勤，中

国华录集团总经理、华录出版传媒有限公司董事长张黎明等多位专家学者担任主讲人，就文化改革发展

现状和趋势、我国数字出版产业转型发展趋势、科技文化企业改革发展路径及实践、电子出版物策划等进

行讲解，并与学员互动交流。全国部分音像电子出版单位负责人、部分省市新闻出版局负责人共140余人

参加调训。 （穆宏志）

中国出版传媒商报讯 在邹韬奋同

志诞辰120周年之际，解读韬奋精神的

读本《韬奋精神六讲》近日由生活·读

书·新知三联书店和人民出版社联合出

版，书中讲述了邹韬奋先生一生的感人

故事，梳理归纳了韬奋精神的丰富内

涵。在11月2日举行的新书发布会上，

该书作者、韬奋基金会理事长聂震宁，

邹韬奋孙女、韬奋基金会副理事长邹小

桦，中国出版集团公司党组成员、中国

出版传媒股份有限公司副总经理李岩，

中国出版协会常务副理事长兼秘书长

刘建国，中国编辑学会会长郝振省，中

国书刊发行业协会理事长艾立民，三联

书店总经理路英勇、总编辑翟德芳、副

总经理张作珍，人民出版社社长黄书

元、常务副社长任超，中宣部出版局处

长何瑞等与会代表高度评价了韬奋精

神在当下的现实意义，阐述了出版人在

当前文化建设中的作用。

聂震宁将韬奋精神归纳为“为大

众”、“爱祖国”、“敢斗争”、“善经营”、“懂

管理”、“真敬业”六部分，用众多感人至深

的故事，勾勒出邹韬奋不懈奋斗的一生。

李岩表示，要继承和发扬韬奋精

神，牢牢把握政治导向，传播主流价值

观；坚持内容为本，做好主题出版；做

好品牌建设，扩大品牌影响力；要以韬

奋精神为引领，深度挖掘品牌资源的

价值，充分实现品牌优势，促进中版集

团更好更快地发展。

据路英勇介绍，三联书店将今年

确立为品牌文化年，通过邹韬奋诞辰

120 周年大力弘扬韬奋精神和三联书

店的优良传统，不断把三联书店的改

革发展推向前进，并把出版邹韬奋的

著作和研究邹韬奋的学术著作作为文

化年的主要内容之一。 （穆宏志）

《韬奋精神六讲》梳理丰富内涵 勾勒奋斗一生

（上接第1版）

中国出版传媒商报讯 10月31日

2015宁波书展期间，现代出版社举办了

新书《宁波帮：天下第一商帮如何搅动

近代中国》读者见面会。中国出版集团

公司党组成员、中国出版传媒股份有限

公司副总经理樊希安，现代出版社社

长、总编辑臧永清，该书作者、知名青年

新生态作家王千马，甬商研究院首席专

家、宁波民营企业家协会秘书长黄江

伟，以及宁波帮文化传承者、宁创金融

董事长张勇等与读者共同分享《宁波

帮：天下第一商帮如何搅动近代中国》。

王千马讲诉了创作此书的经过以

及对宁波文化的理解。各位嘉宾也就

宁波商帮和当地文化的话题，进行了探

讨和解读。现场的读者更是对宁波本

土文化表现出了极大的热情，排起长队

等待作者的签售。

畅销财经作家吴晓波、历史学者张

鸣、著名作家艾伟、资深财经媒体人何

力、财经作家苏小和、黄江伟连袂推荐

的《宁波帮：天下第一商帮如何搅动近

代中国》，将宁波帮置于近代中国艰难

转型的时代大背景下，对其成长的历史

进行了全面的记述和解读。从中可以

发现，宁波帮的厉害之处在于它不仅仅

是一个商帮，而且作为一个姿态鲜明、

独立自主的政治符号，它全程参与和推

进了中国近代史的演进。可以说，没有

宁波帮的中国近代史是不完整的，这也

是今天要重新发现和评价宁波帮的意

义所在。 （穆宏志）

看宁波商帮如何影响中国
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