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我们的目标——持续打造中国出版传媒业第一全媒体传媒（群）

我们的理念——惟优惟新 利业利世
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11月12日当天，中国出版传媒商

报记者采访调查了电商、实体书店以及

出版商，发现无论是以当当网、京东商

城、天猫、亚马逊为代表的电商，还是以

文轩网、博库网为代表的书业自营网

站，以及其他由出版社或书店主导的微

商城、网店，几乎都加入到“双11”的狂

欢中来，并取得了可观的增长。

这是网络渠道的舞台，实体渠道

仍是看客。虽然还没能找准“双11”的

入口，但一部分实体书店已经在做好

常规营销活动的同时，以“双11”为噱

头赚取关注。可以预见的是，未来的

“双11”，线上与线下的融合将成吸引

消费者的重要手段。

这是一个比拼销量的日子，却暗

藏着一场争抢流量的战争。越来越多

的书业人意识到，在“双11”这天的销

量只是暂时的，但由此获取的活跃用

户数量才能保障长久的销量。因此，

低价作为一种“伤敌一千，自损八百”

的手段，也能被如此广泛采用，或者说

是不得不用的营销方法。

正如未来出版社市场部主任薛少

华所说：“‘双11’期间，未来社天猫旗舰

店全场商品五折促销，优惠力度比较

大。当然，这些大型促销活动，会减少

出版社图书利润率，甚至有些图书可能

会赔钱赚吆喝。但是，‘双11’也为阅读

的抵达搭建了很好的平台，让更多的读

者关注到我们的图书。”如此，再回头来

看“双11”，是不是在喜气洋洋的气氛之

下，隐隐有着一股硝烟味呢？相关业内

人士坦言，“双11”对行业市场秩序将带

来重大冲击和巨大的破坏，值得业界的

关注、反思和主管部门的重视。

电商销量爆表，备战须及早

截至11月12日16点，当当网、文

轩网、天猫、博库网、京东等平台在“双

11”当天的销售数据依次出炉。成绩

着实喜人。取得不俗销量的背后，是

各家长达数月的精心筹备。

今年，京东推出“同是低价，爽购

11 天”京东双 11 购物节，有效提升了

销量。2015 年 11 月 1 日正值京东图

书5周年庆，0点至0点30分的半小时

内，京东图书销售超过 10 万册图书；

而截至 11 月 1 日凌晨 1 点 30 分，仅 1

个半小时，京东图书销量已超越日常

1 天的销量；11 月 1 日 0 点至 11 月 11

日 24 点，京东共销售传统出版物 860

多万册。 （下转第4版）

中国出版传媒商报讯“十三五”国家重

点出版物出版规划项目论证会11月10日~11

日在京召开，从符合申报条件的6034个项目

中初步遴选出2000种左右。“十三五”期间，出

版规划还将根据情况逐年增补，计划推出

3000种左右重点出版物。国家新闻出版广电

总局副局长吴尚之出席会议并讲话。中宣部

出版局局长郭义强，总局出版管理司司长周

慧琳、总局进口管理司司长蒋茂凝，新闻出版

总署信息中心主任刘晓凯，国家出版基金规

划管理办公室主任陈亚明等有关方面负责

人，以及来自相关领域的70余位专家学者出

席会议。

记者了解到，“十三五”期间出版规划总

体规模为3000种左右，在结构上由社会科学

与人文科学、自然科学与工程技术、子规划三

大部分组成。子规划包括8个部分，即马克思

主义理论研究和中国特色社会主义理论出版

规划、重大出版工程规划、辞书出版规划、古

籍出版规划、少数民族出版规划、文艺原创精

品出版物规划、未成年人出版物出版规划、

“走出去”出版规划。“十三五”出版规划的项

目形式上包括图书、音像制品和电子出版物

等。总局每年将根据实际情况对规划项目进

行适度调整，对少数不符合要求的项目予以

撤销，更多的是将一些新增的优秀项目或选

题纳入增补程序予以增补，实行动态化管理。

吴尚之强调，重点出版项目规划论证要

体现国家意志，代表国家学术研究和出版水

平；要鼓励创新，重点支持、推荐原创作品，推

出新人新作；要坚持质量第一，把一流的研究

成果和作品选进来，体现国家重点项目的水

平和质量；要做到客观公正，恪守学术精神，

严格标准，严守程序，圆满完成评审任务。

据悉，“十二五”时期国家重点出版物出

版规划共列入项目3069个，规划执行良好，成

效明显。截至目前，全部完成和部分完成的

项目共2732个，占比90%。其中，190个项目

获中国出版政府奖、“五个一工程”奖、中华优

秀出版物奖等国家级出版奖项；219个项目获

全国性优秀出版物推荐；637个项目获国家出

版基金、国家哲学社会科学基金。 （穆宏志）
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■中国出版传媒商报记者 王少波

11月12日0点，“2015天猫双11全球狂欢节”正式结束，据统计，其在11

月11日当天的总交易额达到912.17亿元。相比2014年的571亿元，今年双

11的单日交易额几乎翻了一番，再创新的网上零售交易纪录。这是零售业的

狂欢，书业也搭上了顺风车。

“双11”狂欢对业界有喜也有忧，喜的是借助网络力量与魅力，出版业找

到了与消费者对接和提高品牌影响力的有力通道，实现了渠道的再造和销售

模式的创新；忧的是其可能对市场格局、交易规则、行业秩序带来冲击。

●商报快递
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○中国新闻出版研究院：中外图书库存现状对策
○浙江出版联合集团：四维管控图书库存
○上海世纪出版集团、果麦文化传媒：

选题优化，印数把控——从源头减少库存
○接力出版社、北京大学出版社：

营销提升，销售监控——从市场环节减少库存
○商务印书馆、上海古籍出版社：

动销退货，流程管控——从流通末端减少库存
……

真诚期待您带着经验、带着问题、带着质疑，与我们共襄盛会！
主 办：中国出版传媒商报社、浙江出版联合集团
会议时间：2015年11月18日~21日
会议地点：浙江杭州文华大酒店
会议费用：2680元/人（含会议费、三天住宿费、餐费）
报名方式: 方 菲13911189031 龚牟利 13161817618

大数据下图书库存管控现场交流会
商报携手浙江出版联合集团召开“大数据下图书库存管控现场交

流会”，将有国内主要出版集团、出版社、民营策划机构等多家单位参

会，现场交流库存管控的独家秘笈。

库存积压拖累出版业是不争的事实

对待图书库存是观念问题、战略问题、全局问题

化解库存积压贯穿出版产业链各个环节

互联网、大数据为化解库存积压提供全新路径
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中国出版传媒商报讯 11月11日，时代

出版传媒股份有限公司发布公告，拟以全资

子公司安徽少年儿童出版社和安徽时代漫游

文化传媒股份有限公司为基础，组建全资子

公司——时代少儿文化发展有限公司（以下简

称“时代少儿”），注册资本为人民币2亿元。

公告披露，此举旨在进一步做大做强公

司少儿文化产业，寻求少儿文化发展机遇及

突破口，扩展多元少儿市场。除了传统出版

业务，时代少儿还将辐射教育培训、数字新

媒体、动漫、游戏、影视、文化创意、文化服

务贸易、周边开发等少儿文化上下游产业。

时代少儿将努力打造中国最大的少儿领域

全产业链的国际化少儿文化产业服务综合

体，成为全国首家跨国少儿文化产业集团。

安徽少儿社社长张克文表示，少儿社已经在

黎巴嫩设立合资子公司——时代未来责任

有限公司。 （梅 园）

时代出版拟打造首家跨国少儿文化产业集团

中国出版传媒商报讯 11月12日，上市公

司天津滨海能源发展股份有限公司（以下简称

“滨海能源”）发布重大事项停牌的公告。公告

披露，接公司控股股东天津京津文化传媒发展

有限公司（以下简称“京津文化”）通知，目前正

在筹划关于该公司非公开发行股票募集资金

的相关事宜。

京津文化由天津出版传媒集团控股。滨

海能源曾于9月24日发布公告，包括原公司

董事长陈德强在内的4名董事以及2名监事

辞职，并在10月12日的临时股东大会上选举

天津出版传媒集团董事长肖占鹏为滨海能源

董事长，选举天津出版系相关人员为董事。

目前肖占鹏已作为滨海能源的董事长主持董

事会议。

此前，双方拟以滨海能源向天津出版发行

天津出版借壳滨海能源实质推进

股份购买后者所有的天津人民出版社、天津教

育出版社等9家出版社100%的股权，但是最

终因为审计工作较繁杂被搁浅。

3月25日，滨海能源控股方天津泰达投资

控股有限公司向京津文化协议转让所持滨海

能源25%国有股权，京津文化成为滨海能源的

控股股东。目前天津出版集团旗下出版社还

未注入到壳公司滨海能源。 （梅 园）

中国出版传媒商报讯（记者 方菲）2016北

京图书订货会组委会在11月10日召开的首场

新闻发布会上披露，2016北京图书订货会将于

2016年1月7日至9日在中国国际展览中心（老

馆）举办。订货会组委会主任委员、中国出版协

会常务副理事兼秘书长刘建国在会上表示，在

国家“十三五”规划开局之年，在“互联网+”时

代，订货会将进一步运用新媒体科技手段，办成

突出实效、功能多元、创新发展、推动全民阅读的

行业盛会。

据悉，由组委会与中国出版传媒商报联合

主办的北京图书订货会高层论坛，围绕“下一

个五年，出版改革发展理念与路向”主题，将邀

请行业主管部门负责人、业界权威人士、出版

行业领军人士，就探寻文化企业实现“双效”与

国家战略融合、十八届五中全会新理念与新闻

出版“十三五”规划要点解读、国家出版基金项

目规划与管理前瞻、打造出版与金融科技结合

新模式、传统出版与新兴出版融合未来走向等

话题，展开深入探讨。

本届订货会还将举办大家读好书、大屏幕

精品图书展播等多个读书创意活动，开展“十

佳文化活动”“十佳展台设计”“十佳新闻报

道”“出版新技术应用”等评选活动。订货会

将实施网上报名并预订展台。订货会进一步

扩大招商范围，让民营书业与国有出版单位

在订货会上同台竞争；广泛邀请中国港澳台

及海外华文出版商、发行商、图书馆及出版传

媒集团参展、订货。订货会馆配馆委托北京

发行集团承办。

2016北京图书订货会网上报名预订展台

书业搭上“双11”顺风车


