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目前，国内市场上活跃着近千种

出版集团（社）办期刊，多年来，这一群

体已形成国内期刊市场的重要方阵，

成为举足轻重的力量。随着文化体制

改革的不断深入，出版集团（社）办期

刊的地位日益凸显，在推进阅读、促进

传播和扩大出版集团（社）的社会影响

力上发挥着重要作用。但另一方面，

集团（社）办期刊也正面临转企改制、

开拓市场、数字化转型等多方挑战与

全新机遇。

社办期刊由于自身的独特性，很

容易被出版社庞大的图书出版工程遮

挡光芒。因此，很多社办期刊在出版

集团或出版社业务里只占很小的比

例，甚至有被边缘化的危险。但是，另

一方面，我们也看到了众多成功的社

办期刊品牌，它们既是出版社坚强的

效益支柱，同时也为出版社带来了强

大的品牌效应，如《读者》、《三联生活

周刊》、《故事会》、《当代》、《儿童文学》

等，这些社办期刊重镇用强大的能量

滋养着其上级单位——出版社。

在今天这样一个全媒体时代，社

办期刊也进入了自身发展的新阶段。

如何在纸媒整体衰落的颓势中，提升

市场开拓能力；如何突破社办期刊体

制约束，以适应新媒体发展；如何集聚

资源，发挥平台整合力量；如何发挥期

刊本身的媒体属性，最有效地发挥品

牌价值；如何在目前这个网络媒体声

音更强的新环境中，重塑期刊自身的

文化价值……这些都是社办期刊当下

的历史命题。

全国出版集团（社）报刊联盟首次

推选社办期刊实力榜 10 强，依据便是

期刊自身的文化传播能力、经济效益、

资源整合力量、优势再造能力、多元融

合发展能力。

社办期刊中，文学类是个较为突

出的市场，整体质量较高。这跟文学

期刊与图书能够形成良好的互动效果

有直接原因。如人民文学出版社的

《当代》，北京出版集团的《十月》，百

花文艺出版社主办的《小说月报》，云

南人民出版社主办的《大家》，江西出

版 集 团 的《微 型 小 说 选 刊》、《小 星

星》，中南出版传媒所属的《书屋》、《花

火》等。文学期刊整体占比较大，这也

是中国社办期刊的重要特色之一。

在个别出版集团或出版社中，期

刊业务成为该机构重要的营收来源。

成功IPO的读者传媒旗下的《读者》杂

志，便是中国社办期刊的成功典范，出

版集团以刊命名在中国也是独此一

家。中国轻工业出版社下属的北京

《瑞丽》杂志社，杂志的收入已占到出

版社整体收入的一半以上；《三联生活

周刊》成为三联书店的利润大户，具有

明显的“以刊养书”的特征；中国少年

儿童新闻出版总社旗下三份杂志《儿

童文学》、《我们爱科学》、《幼儿画报》

整体实力强大，带动该社相关图书与

多元产业延伸。

在我们此次关于“社办期刊实力

榜10强”的推选中，多位推荐者提议上

述期刊，认为它们具有鲜明的办刊特

色，精准的读者定位，强大的品牌效

益，认为实力期刊均能坚持以品牌为

中心的整合策略，积聚作品、作家、作

者、读者、网络、信息、渠道等多种资

源，形成了鲜明的期刊方阵。

在此次推选中，我们也发现，近年

来新创的个别期刊如《文艺风象》、《知

日》等也获得提名，这类新锐刊物主题

明确，受众定位鲜明，网络营销成功，

态度独特，成为社办期刊中一道独特

的风景线。

全国出版集团（社）报刊联盟首次推选

■中国出版传媒商报记者 晓 雪

《大众医学》

《大众医学》创刊于1948年，是我国

办刊历史最悠久的医学科普杂志，《大

众医学》累计印数超过1.5亿册，海外发

行约40万册，阅读人次达数十亿，对我

国几代人的健康素质和文化素质的提

高有着不可低估的影响，同时对我国医

学科普工作的开创和发展也有十分积

极的作用。《大众医学》始终不渝坚持科

学性第一，由学有专长的专家、教授撰

稿，既介绍医学最新成果，又普及医学

保健基本知识。

1990年代以及进入21世纪，《大众

医学》积极将杂志发表的优秀内容集结

成书出版，让精品的健康知识得到二次

传播。进入全媒体时代，《大众医学》适

时开发APP及数据库，重新发掘内容资

源价值。

《当代》

《当代》隶属人民文学出版社，是中

国出版集团所拥有的重要文化品牌之

一，《当代》杂志创刊以来，在中国的文

学界与文学读者之中享有盛誉，曾被称

为中国文学期刊的“四大花旦”之一，是

中国新时期文学发展的重要坐标。从

1979 年创刊至今，《当代》杂志共出版

《当代》226 期，《当代增刊》20 期，《当代

长篇小说选刊》72 期，发表作品近6000

部/篇，其中八部作品获得茅盾文学奖，

占茅奖总数的三分之一。包括陈忠实

的《白鹿原》、刘心武的《钟鼓楼》、古华

的《芙蓉镇》、阿来的《尘埃落定》、麦家

的《暗算》等脍炙人口的作品。

自2004年起，《当代》举办“《当代》

长篇小说年度论坛”，已举办11年。该

论坛已经成为中国长篇小说相关业界

的年度盛会，给作家、出版商等提供了

一次重要交流机会。

《读者》

《读者》创刊于1981年，是中国影响

力最大的期刊，被誉为“中国人的心灵

读本”，并成功孵化出《读者·原创版》、

《读者·校园版》、《读者·乡土人文版》等

系列刊物。读者出版传媒股份有限公

司在其基础上成立，也成为中国A股市

场第一期刊股。相关数据显示，读者传

媒公司期刊年销售额稳定在 2 亿元左

右，主刊《读者》贡献了其中的90%销售

收入，是期刊业务的核心。

2014年，世界品牌实验室对《读者》

品牌进行了再次评估，其品牌价值达到

127.28亿元，连续11年被世界品牌实验

室评为“中国500最具价值品牌”。

读者传媒不断加快出版结构和产

业结构调整步伐，进军网络传媒、数字

出版、动漫、影视等新媒体、新业态发

展领域，同时，在资本运作和大力开展

对外合作方面，进行了大胆探索和有益

尝试。

《儿童文学》

《儿童文学》创刊于 1963 年，风雨

52 年，哺育三代读者，麾下汇聚了中国

几代最有名望的儿童文学作家，被誉

为“中国儿童文学的一面旗帜”，月发

行量110多万份。《儿童文学》杂志注重

文学性与可读性的结合，让数百万少

年读者为之痴迷，并在潜移默化中提

高读写能力和综合素质，轻松阅读，无

限受益。

2014 年，《儿童文学》全新改版，开

本由32开变为16开，形态上更为时尚大

气。内文增加彩色印刷，版式更加清

新、文艺。改版后的《儿童文学》将由原

创版《儿童文学》（经典）和文摘版《儿童

文学》（选萃）构成“少年双本套”。另由

原创的《儿童文学》（时尚）和文摘性的

《儿童文学》（美绘）构成“童年双本套”，

形成立体产品。

《父母必读》

《父母必读》1980年创刊，是一份以

孕产、围产保健及 0~6 岁宝宝喂养、营

养、护理、疾病预防、教育心理为主要内

容的母婴科普杂志。创刊30 多年来始

终坚持“伴随孩子，伴随家庭，将健康、

快乐、幸福，有良好道德品行和价值观

的孩子带入成人社会”的理念。

《父母必读》拥有孕产、儿童保健、

教育心理等多领域专家顾问团，并保持

与美国格赛尔人类发展研究所、美国儿

科学会、法国《ENFANT》杂志等机构合

作。现已形成《父母必读》杂志、父母必

读养育系列图书、父母必读育儿网、父

母必读养育研究院等立体的育儿传媒

架构。

《格言》

《格言》杂志创刊于2003年11月，隶

属于黑龙江省出版总社，秉承着“开启

语言智慧，彰显时代精神”的办刊理念，

用“格言新说”“思想者”“口技阅读中”

“亲爱的”“反对”等板块，以文采精妙、

立意独特的故事成为青少年提高语言

修养和生存智慧的必读期刊。《格言》现

拥有一系列特色鲜明和内容独特的正

刊、增刊、图书等，连续获得多项国家、

省级奖项。

《格言》一直坚持把社会效益作为

办刊的最高宗旨，先后策划了“送格言，

谢师恩”向语文教师赠刊、“第一时间，

第一稿酬”、“我是格言掌门人，慧眼评

刊得大奖”等活动。“5·12”汶川特大地震

发生后，《格言》拿出当期全部发行收入

捐给灾区，表现出强烈的社会责任感和

对读者的感恩之心。

《故事会》

《故事会》是上海文艺出版总社旗

下一份以发表故事为主的通俗文学刊

物，其发行量在中国乃至世界文化综合

类期刊中一直名列前茅。《故事会》多年

来一直在人民群众文化普及上与时俱

进，始终以“好看”为内容原则。

2006 年 4 月，上海故事会文化传媒

有限公司成立，同年 6 月，完成股权转

让，上海新华传媒有限公司持有上海故

事会文化传媒有限公19%的股份，使得

故事会传媒公司成为上海市第一家以

品牌期刊命名的专业出版经营公司。

公司下辖《故事会》、《旅游天地》、

《金色年代》等期刊和“故事中国”网站

以及图书部、新媒体发展部等部门，期

刊、图书、网站立体发展。《故事会》策划

出版发行的《话说中国》曾创造了 2006

年上海书展单种图书销售之冠，成为该

公司图书出版的一个亮丽品牌。

《瑞丽服饰美容》

中国轻工业出版社所属《瑞丽服饰

美容》创刊于1995年，以“实用的时尚”

为品牌DNA，开创了中国时尚类期刊实

用化先河，成为同类时尚媒体竞相模仿

但难以超越的典范。《瑞丽服饰美容》堪

称中国时尚期刊发行量 NO.1，影响了

中国“70后”、“80后”、“90后”三代人，并

将继续影响更多年轻人，每月都有百万

读者通过它了解服饰美容的实用信

息。作为北京《瑞丽》杂志社的旗舰刊，

成功孵化了《瑞丽伊人风尚》、《瑞丽时

尚先锋》（已休刊）、《瑞丽家居设计》、

《男人风尚》等杂志和女性垂直门户瑞

丽网。

以《瑞丽服饰美容》纸刊为核心，形

成了多平台阅读模式：微信、iPad和Pad

版、微博、官网、视频，微电影展示平台，

杂志内容的视频化，为读者与客户增加

曝光机会。

《三联生活周刊》

中国出版集团下属三联书店出版

的《三联生活周刊》是目前国内最好的

生活时政类周刊，内容丰富、品质优秀，

是大众读物中最接近时尚和现实的文

化刊物，真正做到了“新闻具有历史的

品格，文化具有当下的活力”。

《三联生活周刊》的前身为邹韬奋

先生在上世纪20年代创办的《生活》杂

志，由三联书店在继承传统的基础上于

北京复刊，其定位是做新时代发展进程

中的忠实记录者。20 年来，《三联生活

周刊》成功融合了新闻性与文化性，以

知识分子的思想力，以人文视野关注时

代变化，陪伴了一批批读者的成长。

进入全媒体时代，《三联生活周刊》

积极探索新媒体发展模式，陆续推出微

博、电子刊、微信公号等新媒体产品，加

快了新旧媒体融合之路。

《新周刊》

广东时代传媒有限公司主办的《新

周刊》，创刊于1996年，堪称中国社会变

迁敏锐的观察者与记录者。《新周刊》始

终保持对社会潮流动态的高度敏感，彰

扬无情解构的犀利风格，并开创多种全

新传媒报道模式，“中国最新锐的时事

生活周刊”之定位深入人心，是中国期

刊市场上最具代表性和舆论影响力的

杂志之一。同时，《新周刊》享有传媒界

“话题发源地”的美誉。

进入社交媒体时代，《新周刊》成功

运营其官方微博，成就了媒体微博的成

功典范。同时，借助社交媒体运行优

势，《新周刊》介入活动、拍卖等多元产

业，探索融合发展模式。

（
以
拼
音
为
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）

阿里巴巴拟收购《南华早报》
中国出版传媒商报讯 近日，相关报道称，阿里巴巴集团正考虑从嘉里集团手中收购南华早报集团的控股股

权。不过彭博社又在近期报道称，收购南华早报集团的并不是阿里巴巴集团，而是该公司创始人马云。彭博社

援引消息人士的话称，“谈判已进入预付款阶段”。预计双方会尽快宣布这一交易，但不会公布收购金额。马云

当前的个人净资产约为220亿美元。

如果阿里巴巴集团创始人马云确实收购了《南华早报》——曾经是世界上最赚钱的报纸，这一做法将与亚马

逊首席执行官杰夫·贝索斯的做法有点异曲同工之处。2013年，贝索斯曾个人出资2.5亿美元收购了《华盛顿邮

报》。一些《华盛顿邮报》的员工和读者最初曾对贝索斯的收购感到惊讶，但是在收购完成之后，《华盛顿邮报》的

财务状况已得到改善，并且受益于与亚马逊金牌会员捆绑在一起，它还扩展了网络影响。

与贝索斯一样，如果马云考虑收购《南华早报》，他必须把自己的经营理念和构想输入到这家公司当中。

（一鸣）

1O11OO

2015

中
国
书
业
实
力
版
图

文
化
销
售
力
专 刊

社
办
期
刊
实
力
榜
单

2015 中国书业
实力版图 文化销售力

专 刊

社办期刊实力榜单


