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今年的北京图书订货会现场，不论是展台

的布设还是战略布局，童书新力量都显示出了

与往年不同的态势。从近年的童书市场占有

率来看，一直是诸如浙江少年儿童出版社、中

国少年儿童新闻出版总社、童趣出版公司、长

江少儿出版集团、二十一世纪出版社集团公

司、接力出版社、明天社等专业少儿社的天下，

即便是2010年成立的中国童书联盟也无法与

之抗衡，仅仅只有2015年跻身童书市场占有率

第十位的化学工业出版社曾让业界侧目，几乎

再没有新的童书势力能够搅动整个市场格

局。而不到一年时间，中信出版集团旗下的

“小中信”品牌，整合集团少儿出版资源，以

8000万码洋的品种规模排到了童书市场占有

率的前20位。其上升势头之凶猛，用业内某专

业少儿社高层的话说是：飞速发展，布局和策

略都很切合时机。

1月7日，“小中信”在北京亮马河饭店举

办的2016年战略与新品发布会也在业界引起

极大反响。活动现场，中信出版集团副总经

理潘岳宣布了2016年小中信的整体战略。她

提出“小中信”将推行“内容+“与”创意+“战

略，一方面要以儿童阅读内容生产、分享和服

务为入口，运营以儿童知识服务电商、社群电

商，线下亲子阅读空间、O2O+儿童消费信托

为一体的全新商业体系。另一方面，在全新

科技对阅读界面已经产生全面冲击的现状

下，人类存量知识和未知探索的分享体系也

面临着巨大的转型和挑战，“小中信”在这样

的历史机遇面前，倡导新交互、新界面、新体

验的知识分享理念，在衔接传统认知阅读与

新技术应用方面，发挥创意阅读的优势，搭建

坚实的内容运营和服务体系。

记者在会后采访中信出版集团副总编辑、

“小中信”社长兼总编辑卢俊时了解到，“小中

信”的最终目标是以阅读服务为切口，借助中

信集团的金融背景以及中信出版集团未来在

渠道上的布局，转型成以内容运营为核心竞争

力的互联网公司。对于“重新定义市场”，卢俊

的解释是，“小中信”所致力的事业不再是传统

出版商惯常采用的零和游戏规则，而是做整合

行业资源的阅读服务“运营商”。据悉，“小中

信”的战略构想已吸引了不少资本的关注。

尽管有关“运营商”的提法在业界并不是

第一次，但真正将这样的目标落到实处的尚

未有确实案例。现实总比规划要复杂，姑且

不论“小中信”的前路如何，其开篇布局已然

颠覆了传统出版商对于资源的理解和玩法，

值得期待。

此外，订货会现场上还有一批童书新力量

强势亮相。其中最为耀眼的要数清华大学社

旗下的“清华少儿”品牌。不管是该社的《水木

妙想创意绘本》、主打新锐儿童文学作家的“探

险家彭绪洛人文探索系列”、关注孩子成长问

题的《“我不是小屁孩了”暖心成长绘本》、“酉

酉和西西”系列，还是畅销十年新装改版的《朗

文机灵狗自然拼读经典》，都吸引了大批经销

商及圈内人的关注。 据清华大学社总编辑吴

培华透露，清华大学社系统梳理近年旗下的少

儿出版资源，强力打造全新童书品牌“清华少

儿”并非跟风之举。作为国内领先的综合性教

育与专业出版机构，有必要为读者提供从出生

到学龄再到成人教育的完整知识服务体系。

而少儿分社将以“知识·品格·自我成长”为出

版理念，秉承清华人“自强不息、厚德载物”的

人文精神，借助清华大学深厚的学术背景和广

泛的社会影响力，弘扬清华社的教育优势，为

0~14岁的孩子提供引领其知识和心灵全方位

成长的高品质读物，在低幼启蒙、游戏益智、儿

童文学、科普百科、卡通动漫五个板块积蓄并

展现强劲实力。清华少儿分社社长曹敏则表

示，眼下，少儿出版行业外表繁荣，但竞争激

烈，鱼龙混杂，良莠不齐。清华少儿既不跟风，

也不浮躁，踏实从容地发挥清华特色，本着专

业人做专业事的职业精神，“用童心、真心和匠

心，为孩子们多做有趣的、有营养的好书”。

由中央广播电视大学出版社2014 年出资

成立的国开童媒（北京）文化传播有限公司在8

号馆的亮相也气度非凡。据公司相关负责人

透露，目前公司已组建起了一支30多人的专业

团队，聚焦低幼启蒙、卡通动漫、少儿科普、儿

童文学、绘本和少儿英语等细分市场，2015年

的新书品种已达200多个。 而本报持续关注

的童书新力量中的万卷社在订货会现场进行

了全国性大型书城联展启动仪式，无疑将对该

社童书品牌的巩固起到良好推动作用。另一

支值得关注的力量是北京二十一世纪环球国

际传媒有限公司的童书品牌“尚童”，公司创建

伊始，就确立了以图书为媒介服务儿童成长的

核心战略。产品层面上，尚童在近年进一步确

立了以“纸板书、立体书、玩具书、拼插游戏书

等新型图书品种为龙头，辅以优秀图画书，儿

童文学作品精品”的出版方向。会上，该公司

的多款高端低幼产品受到经销商关注。

此外，诸如首次在订货会现场办展的北京

天略图书有限公司，天津人民美术出版社的小

飞象童书、中国农业大学出版社的幼儿图书等

也都尽显自己布局规划，拿出最得意的作品试

水童书市场。

接力社主办论坛聚焦社群电商图书营销
中国出版传媒商报讯 近日，接力出版社在京举办“‘互联网+’时代的社群电商图

书营销新趋势论坛”。会议邀请了中国新闻出版研究院院长魏玉山、北京大学新闻与

传播学院教授胡泳、大V店创始人（CEO）吴方华、“小小包麻麻”创始人贾万兴、童书

出版妈妈三川玲、育儿作家粥悦悦、青岛城市传媒移动新媒体中心产品内容部主任周

福兴7位嘉宾分享和探讨了社群电商图书营销的现状未来发展，以及传统出版行业

创新图书营销的新模式。接力社总编辑白冰通过“四个改变”，清晰地表达了“互联

网+”时代的社群电商图书营销新模式对出版业的影响：第一，社群电商的营销模式

正在改变出版社的选题思路；第二，社群电商的营销方式正在改变出版业的销售渠

道、销售网络格局；第三，社群电商的营销方式正在改变出版业的营销模式；第四，社

群电商的营销方式正在改变出版业原有营销部门的组织构架和人才构架。据白冰介

绍，2015年，具有自媒体联盟属性的妈妈社群电商大V店，累计上架图书2100多种，

绘本占比90%。他们采取“电商+社群”的方式，图书销售额已经过亿。接力社在大V

店上架品种127种，销售码洋1200万，在少儿出版社中排名第一。罗振宇的罗辑思维

这个微信小书店独家在售图书60余种，年销售码洋过亿。 （宇澜）

二十一世纪社新书品读荐好书
中国出版传媒商报讯 2016年1月8日，正值2016年北京图书订货会

召开之际，由二十一世纪出版社集团举办的第九届“名家荐好书 好书给中

国”活动在京举行。荐书环节则由著名儿童阅读推广人梅子涵担纲主持，

该社力邀了中国作协副主席高洪波、著名儿童文学作家金波、著名青少年

教育专家卢勤、著名儿童文学理论家朱自强、著名翻译家林少华、著名儿童

阅读推广人、文学博士王林等重量级嘉宾分别向经销商代表和媒体朋友们

推荐了6种2016年二十一世纪出版社集团的重点新书。二十一世纪出版

社集团常务副社长刘凯军、总编辑王军、副社长林云等出席活动。高洪波

首先推荐了著名儿童文学作家董宏猷全新创作的《一百个孩子的中国

梦》。随后，金波推荐了“王晓明童话绘本长廊”系列。卢勤介绍的则是晓

玲叮当创作的《我的第一本美德图画书》。而在林少华看来，日本最杰出的

儿童文学作家那须正干的代表作《花山少年三人组》与《哈利·波特》并列为

日本最畅销的儿童图书，可谓是日本儿童文学出版的奇迹，在日本影响了

整整两代人。朱自强推荐的“零时差·YA”书系是二十一世纪出版社成立集

团后努力打造新品牌的尝试之一，读者对象定位为 13～17 岁，弥补了当下

青少年图书出版结构上的缺失。最后，王林荐颂了T·A·贝伦的代表作品

“魔法师梅林”系列，该系列中奇幻纷呈的魔幻世界冲击着人们的想象，“最

好的幻想小说能够唤醒我们的理智、情感和精神。”王林说。 （林致）

浙少社《狼王梦》发行400万册
中国出版传媒商报讯 1月6日下午，浙江少年儿童出版社在北京皇

家大饭店举办“这个时代的阅读奇迹——动物小说大王沈石溪浙少版《狼

王梦》发行400万册”荣誉盛典。据该社社长汪忠介绍，“动物小说大王沈

石溪·品藏书系”是浙少社为沈石溪量身打造的重磅书系。该书系自2008

年推出截至2015年12月，8年来已出版图书28册，整体销售码洋达到4个

亿，销售册数突破2300万册。其中《狼王梦》自2009年10月出版以来，一

直雄踞童书畅销书排行榜前列，2012 年 1 月举行 100 万销量庆典后，至

2015年底，6年时间达到单本印量400万册。订货会上，浙少社特别打造

了《狼王梦》400万销量荣誉珍藏版的精装书。

2015年，浙少社又为沈石溪打造了更适合低龄段读者阅读的“动物小

说大王沈石溪·奇幻书系”（4册），以及由沈石溪主编的“动物特战队”系列

（11册），开拓了全新的“奇幻动物小说”概念。同样是在订货会上，浙江出

版联合集团的展位上展出了一座高达两米的功夫熊猫人偶，成为全场焦

点。与电影相比，浙少社的“功夫熊猫”系列新品图书对功夫熊猫阿宝的

故事进行了多角度、更全面、更深入的挖掘。 （林 致）

手工糖+蜡烛杯：明天社打造梅子涵温馨朗读会
中国出版传媒商报讯 1月8日下午，由明天出版社举办的名为“聆听

内心深处的声音——梅子涵《绿光芒》作品朗读会”在北京召开。《绿光芒》

的作者梅子涵，以及多位知名童书出版人、儿童文学作家等参加了这次作

品朗读会。现场更有特别为嘉宾准备的“绿光芒”版定制手工糖和摇曳蜡

烛阵，整场作品朗读会在温馨、温暖的氛围下展开。与会者纷纷回忆了阅

读《绿光芒》时的温馨记忆，分享了作品所带给他们的感动和回味。

作为著名儿童文学作家、童书阅读推广人，梅子涵表示，《绿光芒》这

部作品中的50个故事是他用了5年时间缓缓写成，是一本给人生的书，给

孩子的书，同时也是写给自己的书，因为里面记载了自己“很多年前的故

事和现在里的每一天”。 （林 致）

安少社2016年新春发布会惊喜连连
中国出版传媒商报讯 1月7日下午，安徽少年儿童出版社2016新春

发布会在京举办。中国作协副主席高洪波，原中国版协副主席海飞，著名

作家金波、沈石溪、郁雨君，著名儿童文学评论家束沛德、樊发稼、方卫平

等嘉宾，以及经销商、媒体代表应邀出席了本次新春发布会。安徽出版集

团和时代出版传媒股份有限公司总编辑林清发等领导也莅临会场，共同

见证了安徽少儿社在“十三五”开局之年发布的宏伟发展蓝图。在“十二

五”收官、“十三五”展开之时，安徽出版集团锐意改革，开拓创新，决定以

安徽少年儿童出版社和安徽时代漫游文化传媒股份有限公司为基础组建

成立时代少儿文化发展有限公司，时代少儿文化公司包括2个全资子公

司，3个控股子公司，1个国外参股公司。自此，全国首家以出版为核心、以

产业为拓展的跨国少儿文化集团正式诞生。展望“十三五”，安徽少儿社

将通过品牌化、规模化、资本化、国际化这“四化”方面的努力，打造一个主

业挺拔、产业繁荣的少儿文化产业集团。经过“十三五”期间的发展，安徽

少儿社将成为全国少儿文化产业的排头兵和风向标，成为国际上有较大

影响力的中国童书出版机构。 （刘志伟）

黑少社带“利哈诺夫作品集”重返中国
中国出版传媒商报讯 2016年1月7日，“重返中国——‘利哈诺夫作

品集’新书发布会”在京举行。此次发布会是由中国文字著作权协会、黑

龙江出版集团共同主办，黑龙江少年儿童出版社承办，针对青少年读者开

展的、旨在向青少年读者介绍俄罗斯著名儿童文学作家阿·利哈诺夫的五

部精彩作品。黑龙江新闻出版广电局局长赵洪生、副局长唐衍伟，黑龙江

出版集团董事长李久军，黑龙江少年儿童出版社社长张立新等人出席。

阿·利哈诺夫全名阿尔贝特·阿纳托利耶维奇·利哈诺夫，是俄罗斯著名儿

童文学作家，其作品多以青少年性格及其道德观念的形成为题材，通过描

写青少年与成年人的关系，提出成年人对青少年命运应负的责任等当代

社会普遍存在的迫切社会问题。他的作品多次获得各种奖项，迄今为止

其作品已经被翻译成30多种语言，在海内外累计发行3000多万册。另据

悉，利哈诺夫的另外两部作品《洁净的石子》《家庭的迷宫》也将于2016年

由黑龙江少年儿童出版社出版。 （刘志伟）

■中国出版传媒商报记者 孙珏

“刘先平大自然文学品牌研发推广中心”挂牌
中国出版传媒商报讯 1月7日上午，由

天天出版社主办的“刘先平大自然文学品牌

研发推广中心挂牌暨刘先平大自然文学精品

集新书发布仪式”在京举行。人民文学出版

社总编辑、天天出版社社长刘国辉出席。据

悉，“中心”将以刘先平创作的大自然文学作

品为核心，全方位地将其打造成真正拥有国

际声誉和大众影响力的中国大自然文学作家

品牌；同时为满足社会发展的需求，推动生态

文明、生态道德、美丽中国的建设，将把刘先

平大自然文学品牌发展成为具备强大实力的

文化创意产业链。

天天社还在订货会期间举办了“边存金

最新长篇小说《玩着，春天来了》研讨会”。

此外，在该社主办的“小青春与大梦想——

知名作家揭秘少年成长的幸福与烦恼”座谈

会上，著名儿童文学作家张之路、谢倩霓携

各自新作《弯弯的辛夷花》《梦田》出席活

动。1 月 8 日，天天社举办的“图画书的原创

力：图文合作中的融合与冲突——‘童年中

国’原创图画书座谈会”，更是邀请到了多位

来自创作界、插画界以及阅读推广领域的知

名人士。 （宇 澜）
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中国出版传媒商报讯 1月7日，“小中信”在

京举办的2016年战略与新品发布会现场，小中

信团队推出令现场媒体和经销商极为震撼的

2016小中信战略及产品发布视频，全片不足15

分钟，分8个单元，将小中信内容生态体系以及未

来战略进行了清晰地描述，引得现场媒体与经销

商兴奋不已。小中信内容生态立足于国际视野，

为华语世界儿童打造了八大精品阅读矩阵，涵盖

了精品绘本、酷玩科普、动漫IP艺术启蒙、趣味认

知、经典文学、成长励志、亲子教育八个领域。中

信出版集团副总经理潘岳介绍，重仓投入的细分

市场包含绘本、科普以及低幼启蒙和认知三大领

域，将以年产2亿码洋强势进入行业前10。在绘

本领域中信储备大量国际顶级大奖绘本，将以遇

见美好绘本馆、红披风童书馆等重要品牌向读者

提供优质绘本作品。另外中信在动漫IP方面的

资源整合工作也强势开展。 （齐宝）

小中信互联网思维发布全新战略

●新品牌新看点

中国出版传媒商报讯 由江苏凤凰少

年儿童出版社主办、上海漫界文化传播有

限公司协办的“迪士尼简体中文版米老鼠

漫画典藏集首发仪式”在北京国际展览中

心举行。江苏凤凰出版传媒股份有限公司

副总经理佘江涛、迪士尼（中国）贸易公司

版权部经理孟丽、上海漫界文化传播有限

公司董事长金跃春、江苏凤凰少年儿童出

版社社长张胜勇、总编辑王泳波等出席活

动。与会嘉宾回顾了迪士尼漫画的百年发

展历史，对迪士尼简体中文版米老鼠漫画

典藏集的出版表示祝贺。会上还表彰了部

分图书经销商代表。

江苏凤凰少年儿童出版社携手上海漫界

文化传播有限公司出版了迪士尼这两部经典

的“米老鼠”和“唐老鸭”系列漫画。上海漫界

文化传播有限公司董事长金跃春表示：作为

多年的合作伙伴，上海漫界和苏少社是已经

合作出版了“铠甲勇士”“快乐酷宝”“巨神战

击队”“巴啦啦小魔仙”等一系列中国原创动

漫品牌图书。此次首发的迪士尼简体中文版

米老鼠漫画典藏集，是迪士尼、苏少社、上海

漫界三方共同努力的结果。 （林 致）

迪士尼简体中文版米老鼠漫画典藏集首发

中国出版传媒商报讯 1月7日下午2点，

清华大学出版社首度携全新童书品牌“清华

少儿”特装亮相，现场主推产品“香喷喷食育

绘本（5本）”与安心健康食材购买平台“春播”

合作，通过现场扫码品“自然美食”。

清华大学社此次主推的“香喷喷食育绘

本”是日本营养专家吉田隆子为孩子贴心规划

的食育概念绘本。据该书策划人、清华少儿分

社社长曹敏介绍，清华社还将和春播农庄联

手，真正让大小读者亲身体验农庄里植物的自

然生长过程。此外，该社极具创意的适合0~3

岁儿童阅读的低龄图画书《水木妙想创意绘

本》也收获了大量的围观和惊叹。清华少儿低

幼教育品牌“酉酉和西西”系列同样充满童趣

和创意。与其他出版机构主打名家不同的是，

清华少儿在该领域致力于为新锐儿童文学作

家打造品牌图书。“探险家彭绪洛人文探索系

列”是国内首套以未成年人为读者对象量身写

作的人文探险丛书，包括三个大类，约25个品

种，将在今后三年内陆续推出。 （宇澜）

清华少儿书首亮相，“食育”绘本人气高

中国出版传媒商报讯 1月8日，国开童媒

（北京）文化传播有限公司携手儿童文学作家

辫子姐姐郁雨君，召开了以“感受成长感受

爱”为主题的作家分享暨新书发布会。

“辫子姐姐水晶心语”丛书是郁雨君为

即将步入青春期的孩子们，特别是女孩子

们度身打造的作品。此次订货会上，率先

与读者见面的是《住在蛋糕里的天使》《十

三岁的秘密》两部长篇小说，后续还将推出

《女孩天天向上》、《越长大越孤单》等作

品。此外，订货会现场，阳光姐姐伍美珍携

手阳光家族的小作者们，为大家奉上新鲜

有趣的“阳光姐姐最小说”系列图书（由国

开童媒（北京）文化传播有限公司出品）。

伍美珍还与两位知名儿童文学作家郁雨

君、余雷一道探讨了儿童文学低龄化写作

现象。 （林 致）

国开童媒主推郁雨君、伍美珍新品

●大众社新看点

中国出版传媒商报讯 2016 年寒假即将

开始，这无疑又是一个童书销售高峰，为了把

握商机，提高市场占有率，万卷出版社联手全

国多地大型书城，开展百家书城联展活动。

该项活动在2015年12月初推出后，立即得到

各地经销商的热烈反响，目前已有18个省市

的经销商的共计百余家书城计划参展。1月7

日，百家书城联展活动正式在订货会现场启

动，出版社邀请部分经销商代表进行了现场

签约。

该项活动汇集了万卷社五大产品线的

优秀图书：“最小孩图书系列”、“万卷楼国

学经典系列”、“万卷典藏系列”、“春华秋

实经典书系”、“彩绘世界”。值得一提的

是，“最小孩童书”为万卷出版社 2015 年最

新推出并强力打造的童书品牌，产品针对

5~8 岁 儿 童 读 者 主 推 注 音 彩 绘 版 儿 童 文

学。出版社目前汇集全国富有影响力的儿

文作家数十位，已出版图书近 30 种，已有

多部图书加印。 （林致）

万卷社携手百家书城办联展
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