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多年来，浙江出版联合集团一

直位于全国出版集团“走出去”第一

方阵。在不久前召开的“中国图书

对外推广计划”工作小组第十二次

工作会议上，浙江出版联合集团以

89项、1000万元“走出去”资助项目，

240 项非汉语地区版权输出，85.5分

位居“中国图书对外推广计划”2015

年度综合排名第四名。

版权输出着力实施精品战略

记者从浙江出版联合集团获悉，

2015 年，该集团版权输出高达 240

项。浙江科技出版社《整形美容外科

学全书》21 卷与施普林格出版社签

约全球英文版，实现中国医学专著

“走出去”的领域性突破；麦家作品已

经输出版权34个语种、44个版本，在

亚马逊网和全球图书馆收藏榜上名

列前茅；王旭烽的《茶人三部曲》得

到国家三个语种资助，俄文版 2015

年全部推出，获得海外读者好评；艾

伟作品首次列入中宣部“当代作家

翻译工程”；“沈石溪动物故事”已经

输出版权7个语种；《这还是马云》一

书输出10个语种的版权；“中国原创

绘本丛书”有5个语种版权输出。

而浙江古籍出版社的《西游记》马

来语版在东南亚和西亚伊斯兰教国家

的推广更是一个突破性的进展，李克

强总理在马来西亚亲自参加赠书仪

式，对此给予肯定，成为浙江出版联

合集团中国古典文学名著海外推广工

程迈出的成功一步。 （下转第2版）
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艾媒网近日发布的《2016年中国大数据营销市场研究报告》称，2016年中国大

数据营销中，社交化、场景社群成主旋律。另据今年以来超过30家上市公司披露的

信息显示，涉及粉丝运营、社群经济等相关业务成为新的热点——第一季度约有10

家公司进入，第二季度就猛增至20余家，且文化传媒成为其布局的主要领域。

2015年底，社群电商大V店交出了一份让出版业震惊的成绩单，累计上架图书

2100多种，图书销售额过亿，不久前大V店再获千万美元融资。在这一背景下，社

群经济成为出版企业看好的新发力点——不再单纯把卖书当作“一手交钱、一手交

书”的生意，而是开始借助各类自媒体建立自己的读者社群。在这种长久、稳定、亲

密的关系中，出版企业还能有何作为、收获多少？

■最美书店■

钟书阁扬州珍园店于7月8日开业，这是钟书阁第四家门店，也是继杭州

星光大道店后的上海之外第二家书店。

走进书店的前厅，布满书籍的长廊带来巨大的视觉冲击力——仿佛是一

座“桥梁”，又仿佛是一条“天路”，优美的弧线结构横亘在地面与天花板之间，

将爱书人引领向浩瀚的知识星空。镜面与灯光的巧妙使用，塑造出流光溢彩

的镜像世界。人仿佛在书籍的海洋中遨游，地面上的诗文投影则将读者整个

包裹进知识的隧道中。钟书阁扬州店儿童绘本馆五彩缤纷，融汇着扬州独有

的文化特色与标签。 （郭 虹）

■中国出版传媒商报记者 王 婷借社群进行品牌可持续建设

在社群经济诱人前景的吸引下，

越来越多的出版机构主动出击，希望

借此来探索出更大的蓝海——围绕社

群、深入终端去做活动、做培训，最终

实现从产品到渠道到终端的全线贯

通，进行品牌可持续建设。

记者在采访过程中了解到，已经

有多家出版社通过各种方式建立自己

的线上读者社群，与以往利用社群卖

书不同，这些社群以书为媒，开展线上

线下讲座、培训、亲子游等各种活动，

不断强化品牌影响力。

人民文学出版社借助线上沙龙活

动建立起十多个读者社群。该社策划

部主任宋强告诉记者，人文社借力这

些微信群，定期组织群成员参加作家

见面会、读书会等线下活动，以及作家

与读者线上交流等活动，不仅拉近了

出版社与读者之间的距离，深入了解

读者需求，更不断地加深读者对出版

社的了解，提升出版社品牌知晓度和

美誉度。

据青岛出版集团负责新媒体的工

作人员李晓宇介绍，青岛出版社在微

书城上线的“每天一页读书群”，在读

者中反响热烈，很快就利用这个功能

形成了三个读者群，组织的讲座类活

动也越来越受欢迎。记者了解到，很

多读者都是在朋友圈里看到相关活动

信息加入社群，慢慢从“路人”变成了

“粉丝”，生活书店出版有限公司近期就

围绕新书《独立日》建立起“独立日社

群”，不断通过线上线下活动聚拢人气。

2016 年 3 月，海豚传媒在微信平

台组建社群，开设海豚微课堂栏目，

以分享体验为核心，以每月两次的

频率，提供了一个与儿童各领域专

家大咖的互动交流平台。在每次微

课堂开课之前，海豚微课堂会收集

学员提交的各类问题，专家从中选

取学员普遍关心的或迫切需要解决

的问题来回答，让学员与专家沟通

零距离，及时得到指导，从而不断增

强对微课堂的粘性。据悉，未来海

豚传媒将在线上和线下同步进行社

群营销——线上微课堂授课，线下

举办专家见面会或沙龙，整合资源，

让更多的消费者获取优质内容，让

更多关心儿童的群体找到资源共享

的平台。 （下转第4版）
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◆7月20日~22日，第16届中国孕婴童展、童装展（CBME）将在上
海举办。

◆8月11日~ 15日，2016创意云南文化产业博览会将在云南昆明
举行。

◆8月17日~23日，2016上海书展将在上海展览中心举行。

预
告

中国出版传媒商报讯 在打造出

版强国、增强文化自信的道路上，出版

传媒业如何把脉整个产业转型升级的

正确方向，科学、前瞻地制订战略路

线，尤其是避开“暗礁”和“险滩”，一直

是业界研究的重大课题。为打造业内

顶尖智库，助力产业转型升级，早日实

现文化强国梦，7月11日~13日，由中

国出版传媒商报主办、安徽出版工作

者协会协办的首届出版产业转型专家

座谈会，邀请业内一批资深专家型管

理与经营者，共同研判当前产业发展

大势。与会代表对于商报努力搭建平

台给予高度评价，并一致表示，要为出

版传媒业的发展多做实事、多想问题，

“始终怀着对出版的情怀，为中国出版

业的繁荣发展出主意、想办法”。中国

出版协会常务副理事长邬书林，副理

事长李朋义、陈海燕、王亚非、吉西平，

中国新华书店协会理事长哈九如等参

加研讨。

中国出版传媒商报社党委书记任

江哲表示，参加座谈会的代表都是业

内有深刻思想、有丰富经验且极具影

响力的大家，是商报从全国范围内优

中选优的代表，大多数代表都担任过

大型出版传媒企业的掌舵者、决策者，

具有丰富的传统出版传媒企业改革经

验。商报以座谈会的形式努力打造业

内顶尖智库，把代表们宝贵的经验、智

慧传播出去，助力出版传媒业生产力

的提升。

据悉，出版产业转型专家座谈会

今后将定期召开，并通过读书会、讲

座、研讨会等经常性的活 动 加 强 与

业 界 的 联 系 和 沟 通 ，研 究 发 展 战

略，为业界提供有价值的、有实效的

智力支持。 （田丽丽）

中国出版传媒商报将打造行业顶尖智库

●商报专递

樊希安：回忆宋木文同志关心三联书店的
一些往事 P4

法国漫画：出版瞩目方兴未艾 P7

ChinaJoy升级为泛娱乐平台 P12

商报·腾讯原创10大华文好书夏季特刊 P13~16

2014~2015最具融合创新商报 / 2013~2014中国最具品牌影响力商报 / 2013中国十大行业报 / 影响中国
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我们的目标——持续打造中国出版传媒业第一全媒体传媒（群）

我们的理念——惟优惟新 利业利世

中国出版传媒商报讯 对于爱逛

书城的人来说，在偌大的书城里迷路是

常 有 的 事 。 7 月 12 日 ，深 圳 书 城

APP——“掌上书城”正式上线，读者可

以借助“掌上书城”随时随地了解图书

库存，接收图书所在书架方位地图，通

过银联、微信、智慧卡等多种支付方式

实现购买功能，订制私人书单。“掌上

书城”还汇集深圳最新公益文化活动

信息，提供会员服务、阅读交流两大功

能，成为读者掌上阅读文化生活空间。

“掌上书城”是深圳出版发行集团

加快传统媒体和新媒体融合发展、建

设数字书城的重要举措和重大项目之

一。“掌上书城”APP以深圳书城中心

城、罗湖城、南山城、宝安城四大书城

为依托，融图书查询、智能导购、书单

定制、文化活动、会员服务、掌上销售

等多功能于一体的移动应用，也是国

内首个通过移动互联网提供实体书店

及书城文化综合体服务的移动应用。

“掌上书城”APP目前推出的是一

期功能，未来二期三期工程将逐步完

善并丰富移动客户端，实现在手机上

预订图书POD按需印刷、在线阅读电

子书、听书、演出展览票务服务，以及

购买文创产品、停车缴费、点餐付费等

多种功能。 （禾）

深圳推出国内首个实体书店应用“掌上书城”

●书业潮事

2016年6月畅销榜TOP10
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

图书书名
《幸福禅》
《党委会的工作方法》
《雪山巨魔/查理九世26》
《我们仨（第二版）》
《转动时光的伞/笑猫日记》
《毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论（2015年修订版）》
《重读抗战家书》
《行者：一念一生》
《解忧杂货店》
《白夜行/东野圭吾作品02》

定价（元）
20.00
4.00
15.00
23.00
15.00
25.00
18.00
39.80
39.50
39.50

版别
光明日报

人民
浙江少儿
三联书店

明天
高等教育
中华书局
长江文艺

南海
南海

监测销量
20931
18989
17717
16173
12920
11973
11349
11060
8930
7752

覆盖率%
8.4
19.8
35.2
36.1
31.8
1.6
17.3
6.6
42.0
43.2

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

图书书名
《幸福禅》
《行者：一念一生》
《我们仨（第二版）》
《毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论（2015年修订版）》
《做最好的老师：著名教育家李镇西30年教育教学精华》
《早安豆浆店》
《住在拼图里的精灵（拼音版）》
《青少年科普读本——海洋生命的蓝色摇篮》
《植物：树木的男婚女嫁你身边的十万个为什么》
《神秘的旅伴》

定价（元）
20.00
39.80
23.00
25.00
32.80
16.00
18.00
19.80
19.80
29.80

版别
光明日报
长江文艺
三联书店
高等教育

译林
福建少儿
福建少儿
合肥工大
合肥工大

吉林出版集团

册数增长
20928
11060
9047
6629
5189
5182
5143
5000
5000
5000

覆盖率%
8.4
6.6
36.1
1.6
10.1
8.5
5.0
2.9
2.7
1.2

2016年6月飚升榜TOP10

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

图书书名
《女生日记》
《翻译官》
《大师在家吗？》
《假如童年有翅膀》
《男生日记》
《有趣的数学故事》
《剑网3——洗心问剑（壹）》
《夏至未至》
《默克尔传：力量蕴藏在沉静之中》
《自在独行：贾平凹的独行世界》

定价（元）
25.00
39.80
19.80
20.00
25.00
20.00
36.00
36.80
39.80
39.00

版别
明天

江苏文艺
福建少儿
江西高校

明天
江西高校

新星
湖南文艺
新世界

长江文艺

监测销量
2649
2450
2056
1917
1539
1525
1029
959
816
788

覆盖率%
16.6
11.2
1.9
1.0
10.2
0.7
0.9
11.9
0.4
7.0

2016年6月新书榜TOP10

●“走出去”优案推介
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钟书阁扬州开店 江苏书展
培育阅读文化 播撒书香种子

7月8日~12日，第六届江苏书展在大运河畔的

扬州成功举办。扬州主展场进场28.1万人次，总销

售额 2084.8 万元，其中零售 544.8 万元，团购馆配

1540万元。

在为期5天的时间内，主办方为好书和名家留下

极佳的位置，同时营造了浓厚的“全民阅读”氛围。

主展场内 380 多家出版发行单位携带 12 万种精品

书、畅销书、长销书参展。在力推精品图书的基础

上，本届书展首次推选曹文轩、刘东、格非为“2016江

苏致敬作家”，并策划举办众多好书作家见面会和阅

读推广等200多场活动。此外，文创版权馆、动漫体验

馆、数字阅读馆等成为本次书展的新亮点。各特色展

馆内组织举办的互动体验活动人气爆棚，让不少读者

感受到了江苏书展的新奇、好玩、有趣。

（链接：详细内容请关注第5版《江苏书展：转型

升级彰显平台价值》）

●精彩导读


