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一本关于中国近海海洋鱼类分类学和生态学方面大型工具书
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者
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中国海洋大学水产学院高级工程师。主要

研究领域为水质环境化学和鱼类繁育与增养殖

技术。先后参加国家攻关、973专项以及多项山

东省科技发展计划项目。

中国海洋大学水产学院鱼类学、渔业资源学

教授，博士生导师。主持或参加国家攻关项目、

国家自然科学重点基金项目、日本文部省合作研

究等10多项。

◆该书“全”收入盲鳗纲、头甲

纲、软骨鱼纲和硬骨鱼纲共计47目、

313科、3090种，收录品种居我国同类

图书首位；

◆该书配有鱼类的彩色图片，共

3090幅；

◆该书采用了纳尔逊（2006）鱼

类分类系统，结合国内传统分类框

架，编列了系统分类检索表，更有利

于鱼类学者研究使用；

◆该书采用每种鱼都配以简明

形态特征、生态习性、区系分布、体长

大小及渔业意义、是否有毒、珍稀濒

危等文字介绍,具有极高的学术价值；

◆该书系统整理了我国建国以

来使用的同物异名，附于现用名下，

并对相关科、目的分类隶属变迁作了

相应精简注释。

作为一本系统的鱼类基础性专著和全

面的分类学工具书，该书首次以全彩色图

照与检索表联姻形式，全面、系统地介绍分

布于我国海域的3090种鱼类。它的出版有

助于促进我国鱼类学教学与研究水平的提

高，为高校本科生、研究生和海洋调查监测

人员提供一本比较系统的教学用书和工具

书，为鱼类学者、研究人员提供一本中国近

邻海域鱼类较全面的分类参考书。
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据于琦介绍，有声书产业链由作品（版权）、音频转

化、平台（渠道）、用户四个环节构成——获取作品文字

版权之后，进行音频的录制转化，把成品推到平台和渠

道，最后由渠道推到用户，用户反向回来需求内容，构

成了相对完整的产业链条。各家形成自己独有的商业

模式。

据了解，国内已有多家出版社涉及有声书制作，大

多集中于童书领域，如北京出版集团“金色童年系列”

推出“有声亲子睡前故事”4册，江苏教育出版社今年

年初推出“pi kids”有声童书中文版。一些走在行业前

端的出版策划机构更是将有声书作为其全版权经营的

重要环节，如博集天卷、读客熊猫、中信智汇和果麦文

化等纷纷入驻喜马拉雅、蜻蜓FM等听书平台，不仅拉

动了图书的销售，还创造了新发展空间。中南博集文

化传媒有限公司数字部总监邹积川表示，在全版权运

营时代，有声读物是一部作品非常重要的衍生版权。

一开始博集只是希望通过听书平台把作品推荐给更多

的读者，后来才逐渐萌生做有声读物产品线的想法。

据其介绍，此前博集和喜马拉雅合作将张嘉佳《从你的

全世界路过》制作成有声书，推出“读出你的睡前故

事”，不到一个月PV访问量就高达1.5亿人次。而“法

医秦明”系列丛书，仅在喜马拉雅上的独立收听用户就

超过了100万。

而一些财力与实力兼具的大型出版企业，则并不

满足只是作为内容的提供商，而是更为深入，借有声出

版完成全版权产业链的整体布局——或是推出自有听

书平台，或者借资本之力与内容优势入股相关听书平

台。早在2012年，中国出版集团数字传媒有限公司就

开始发力有声书，成立有声图书事业部；2015年，推出

听书APP“去听”，集有声读物收听、下载、分享和资讯

等服务为一身。目前，中版数媒公司有声事业部的自

有版权有声产品已超过6000小时，未来还会与一些合

作平台共享版权。不久前，青岛城市传媒以6000万元

入股喜马拉雅互联网音频平台，并以青岛出版社优质

版权内容、作者资源为核心，在美食生活和少儿书刊领

域与喜马拉雅展开独家合作。

纵观整个有声书市场，赢利模式还是较为单一，基

本是线上下载、收听付费或线下实体出版发行或预装

进硬件随终端一起销售。对此于琦表示，C端付费（用

户付费）的条件开始逐步成熟，用户付费的模式会渐渐

走俏。但各个渠道以及各家的资源不同，各家有声书

盈利模式也是不同的。据悉，目前酷听听书、喜马拉

雅、蜻蜓FM等主流音频平台已经逐渐开始推广付费

内容作品。

值得一提的是，一些出版企业则是走终端路线，这

为其带来了不错的收益。据北京鸿达以太文化发展有

限公司常务副总经理林江发介绍，鸿达以太有声书运

作方面，一个重要的模式就是“内容+平台+终端”，把

所有内容放到云平台上面。他表示，目前鸿达以太计

划推出一个高品质的评书机，有声书版的kindle，读者

可以通过该评书机随时收听其鸿达以太制作的有声

书。目前，该评书机在两天内便众筹了10万元。

火热背后瓶颈待突破

有受访者对记者表示，目前有声书市场看似很

火热，但只是外表热闹，大多数有声书平台都还处

在“输血”状态，并未实现真正的盈利。一方面成本

过高、收益太少，另一方面版权纠纷不断，盗版问题

严重，导致有声书未能形成有效的盈利模式。

“成本太高，但收益太低”，一位受访者对记者吐苦

水。记者了解到，不算版权费，一种有声书的制作成本

上千元。有些企业为实现内容精细化制作，买了版权

后由编剧团队编辑剧本，由导演团队分角色，再由后期

制作音效，由40多人组成的专业演播团队共同完成一

部作品的录制。据了解，中版数媒公司已经建立了两

个专业的录音间，未来有声书在内容改编、后期制作等

各环节都会全程控制，保证专业级别，做出的内容可直

接提供给广播电台。但是这些有声书的定价却很便

宜，如“去听”上经典名著《了不起的盖茨比》其定价才

3 元，这就意味着如果没有大量的用户购买，就会亏

本。这种成本与收益不对等制约着有声书行业规模化

发展。

与电子书类似，盗版问题也成为制约这一行业发

展的重要瓶颈。对此，于琦深有体会，“我们公司是从

2012年开始依靠广播剧做用户付费，当时也取得了不

错的收益，很不幸2013年就停掉了，因为众多的盗版

平台打败了我们”。他表示，如果不解决盗版问题，根

本无法让用户真正形成付费的习惯。

而在这背后既有国人版权意识不够的问题，也有

企业对版权的认识不到位的问题。北京东易律师事务

所合伙人赵虎律师表示，有声书版权不仅包括作者的

或者著作权人的著作权，还有表演者权利。其中著作

权方面共有17项权利，其中4项是精神性权利，还有

13项是经济性权利；而在表演者权利方面，则是表演

形象不受歪曲的权利，现场直播或者表演的权利，录

音、录像的权利，以及信息网络传播权。只有获得这些

项授权，才算真正获得有声书的版权。

而这也是一些传统出版商至今仍对有声书持观望

态度的原因。不过值得高兴的是，一些听书平台已经

对版权保护采取实际行动，如酷听听书建立“版权管理

系统（CMS）”“录制管理系统（ACE）”，通过这两个电

子系统来保障有声书的版权。于琦表示，“不管是输出

也好，还是使用也好，至少在权利范围之内我们是做正

版。”中文在线推出版权资产管理系统，悦库也推出类

似的管理系统。此外，一些运营商、出版社、文学网站

还共同参与设立了“中国听书作品反盗版联盟”来推进

听书行业的正版化进程，并在国家监管部门的支持下，

构筑听书行业的新秩序，有效保护听众权益。

（上接第1版）


