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社科力量涌入大众音乐策划

当前，专业类音乐图书市场主要由人民音乐

出版社、上海音乐出版社、上海音乐学院出版社、

中央音乐学院出版社等专业出版社所占据，一些

文艺类、社科类和大学类出版社则绕开锋芒布局

大众读者，涌现出了不少选题佳作。

喜欢古典乐的读者一定对生活·读书·新知三联

书店的《爱乐》不会感到陌生，这是国内古典音乐文化

杂志的重要品牌。配合杂志，在图书方面，三联书店

还专门策划了“音乐生活丛书”，比如克雷格·莱特的

《聆听音乐》、诺曼·莱布雷希特的《音乐逸事：上百个

关于世界上伟大作曲家和演奏家的精彩故事》《永恒

的日记：每一天的音乐》、哈罗尔德·C·勋伯格的《伟大

指挥家》等都在乐迷中享有知名度。江苏人民出版社

策划的“经典与先锋音乐”书系也有不少经典之作。

比如《爵士笔记》收入了20世纪著名诗人菲利普·拉金

的爵士乐笔记和评论。《我无法停止爱你》讲述了雷·
查尔斯将节奏布鲁斯、黑人福音音乐及流行音乐共冶

于一炉，顺理成章地在美国乐坛叱咤风云超过50载的

故事。相似的选题还能在商务印书馆中看到，该社近

年与乐评人贾晓伟合作，推出《巴赫的烟斗》《莫扎特

神灯》等古典音乐评论、随笔。

新涌现出的音乐出版新力量中，华东师范大学出

版社和南京大学出版社是两家代表，其主打方向又各

有不同。华东师范大学出版社旗下的的六点分社近

年策划了一批有影响的专著如“经典与解释”丛书、

“六点评论”、“轻与重”文丛、“圣经图书馆”等，而在音

乐领域也推出划了“六点音乐”译丛（杨燕迪主编）。

“六点音乐”译丛的许多选题都属于深度阅读，能

帮助读者更好地理解音乐，特别是瞄准了业内的空白

和社会的需求。比如当前出版市场中关于“歌剧”的内

容并不多见，但随着国家大剧院的落成，歌剧正走进人

们的生活，这样的策划显得颇有必要。例如《歌剧与观

念》，该书近现代思想史演进为线索，对《费加罗的婚

姻》《塞维利亚的理发师》等分析考察，揭示启蒙运动及

反启蒙运动、浪漫主义、黑格尔的历史哲学、现代政治

哲学、唯美主义等思潮在歌剧艺术中的复杂体现。

南京大学出版社则深耕通俗音乐。比如摇滚音

乐人的传记，即有关于吉米·亨德里克斯的《满是镜子

的房间》、关于平克·弗洛伊德和席德·巴雷特的《疯狂

的钻石》、关于的涅槃乐队和科特·柯本《关于一个孩

子》、关于皇后乐队和弗雷迪·默丘里的《谁愿永生》

等；摇滚史学方面则有《神秘列车：摇滚乐中的美国形

象》《老美国志异：鲍勃·迪伦〈地下录音带〉的世界》

等，使这一细分板块已经小有规模。

值得一提的是，南京大学出版社为了吸引乐迷和

读者的关注，还针对一些图书进行重点设计。该社大

众学术出版中心沈卫娟介绍，《穿越火焰》一书的内文

排版及封面装帧由青年优秀设计师周伟伟精心设计，

在“2014年度中国最美的书”评选中脱颖而出。该书

是地下丝绒乐队的主唱兼吉他手、卢·里德所创作的

摇滚歌词集，分中文、英文两册，双册裸脊函装，中文

黑纸印银，英文牛皮纸印黑，内文排版充满设计感，装

帧设计精美独特，形式上前卫与静谧完美糅合，非常

契合卢·里德作为一位充满哲思的先锋派摇滚艺术家

的品味追求，以及歌词集内容的前卫不羁。在印制

上，《穿越火焰》一书由南京爱德印刷厂反复琢磨工

艺，精心完成的书脊、封面、函套等多处加入手工制作

成分。

河南大学出版社在2015年开始对音乐出版领域

悄然布局，或在未来有崛起之势。《颤栗：迈克尔·杰克

逊的音乐生涯》《聆听大门》《嘻哈这门生意》《编年史》

《格伦·古尔德谈话录》均出自该社。值得一提的是，

图书市场中还能看到一些着眼点独特的选题，深挖音

乐背后的文化。比如浙江大学出版社的《声音设计：

电影中语言、音乐和音响的表现力》集作者及好莱坞

的声音设计师多年的创作实践经验于一体，从“声音

设计”的工艺流程开始，讲述如何发挥在声音设计上

的创造力、物理声学及心理声学、声音的表现力、声音

的叙事作用等。广西师范大学出版社的《声音与愤

怒：摇滚乐可能改变世界吗？》则回顾了历史上摇滚乐

与种种社会运动的关联，如1960年代的民歌运动是摇

滚乐与政治关系的原型；1970年代的华丽摇滚、朋克

摇滚将音乐、青年亚文化和社会颠覆性紧密联系在一

起等，作者并在回顾中去提问、反省音乐介入政治的

各类实践途径的可能性与局限。

宅文化新技术为出版开眼界

提到音乐领域的数字出版，在当前业内并不

多见。比如人民音乐出版社，该社正建立“智慧

音乐教室”，将包括中小学音乐教材、“人音教育”

精品教程在内的优质资源，与实体音乐教学通过

数字化、智能化的方式融合，努力建立新型的音

乐教育模型，树立新型的音乐教育出版模式。相

似的，湖南文艺出版社的“音乐考试在线服务平

台”、“流行音乐在线教学平台”也要实现线下音

乐出版向线上音乐教育服务平台的转换，将线下

客户向线上引流。然而，这些数字项目还针对的

是音乐教育，面向大众市场的项目还微乎其微，

但已经有部分音乐人率先展开探索。

在不久前中信出版社举办的一次创业论坛上，音

乐人郑钧介绍了自己的创业项目“合音量”。作为一

款音乐类APP，“合音量”主打互联网众创音乐创作概

念，汇集大众智慧，协力创作歌曲，而歌曲产生的版权

收益，都归创作者所有。对于众创完成的作品，“合音

量”也制定了相应的版权分配：词曲作者各享30%，编

曲作者享20%，演唱者享20%，值得一提的是，音乐行

业在此之前并无针对编曲作者的版权收益分配。目

前，“合音量”有原创、接力、出品以及大赛4个功能，覆

盖创作和互动需求，其中的大赛功能主要用于营销，

比如合作方拉卡拉便通过大赛功能，用100万资金奖

励在“合音量”平台上产生的第一首歌。

不仅仅是音乐APP，随着网络文化和宅文化的兴

起，一些音乐领域的新技术需要引起出版企业的关

注。比如语音合成，是将人类语音用人工的方式产

生。若是将电脑系统用在语音合成上，则称为语音合

成器，而语音合成器可以用软/硬件所实现。

在当前大众音乐领域，语音合成器软件大放异

彩。许多同人音乐爱好者对VOCALOID不会感到陌

生。该软件最大的特色是，用户通过简单地输入音调

和歌词，就能合成声韵表现丰富的虚拟歌声，吸

引了大批音乐和动漫爱好者。

2016 年 2 月，“洛天依”登上湖南卫视小年

夜春晚，成为首位登上中国主流电视媒体的虚

拟歌手。谁是“洛天依”？她是由山叶旗下的

Bplats 与上海禾念信息科技有限公司以 VO-

CALOID语音合成引擎为基础合作开发贩售

的虚拟女性歌手软件，软件演唱语言为中文。

VOCALOID4更新版已被证实由上海禾念独

立开发，且已于7月的Bilibili Macro Link上首

次亮相，使用VOCALOID4声库重新演唱了

《CONNECT“心的连接”》。此前，上海音乐

出版社、上海文艺音像电子出版社与上海禾

念信息科技有限公司签订战略合作协议，实

现 VOCALOID 音乐创意内容开发和产品

化，在著作权管理与经纪、合作推广上开创

先河。

VOCALOID 早年推出的音乐软件反

响平平。一方面是推广渠道的建立不力，

另一方面则是人物设定不引人。当时电

子音乐制作界中约八成是男性，一位喜

欢动画的员工舍弃之前两套软件以实际

歌手为主题印象的概念，提出“美少女角

色演出的虚拟歌手”的计划，迎合市场

口味。其构思来自一些科幻作品，特别

是《哦! 超级小奶糖》《女神异闻录 3》

《天翔少女》等，并从声优杂志研究声

优，录音时亦要求声优特别重视角色

性。和以前同类型软件相比，这是完

全不同的新概念，开发者希望借由动

画声优以及虚拟偶像的人格设定来

为电子音乐制作带来更多想像空间

与乐趣，而不只单单是靠外观包装的

“萌”角色来吸引消费者，实际发售

后确实带来了预计之外的大热潮。

日本的“初音模式”也值得借

鉴，国内的氛围还需培育。对于“洛

天依”而言，当前网络环境已经非

常成熟。国内的 Bilibili 等弹幕网

站发展得相当完善，微博微信等社

交环境让分享更加便利。但是，相

较于日本同人音乐制作水准的精

良以及盈利模式的成熟，国内的

制作人、翻唱歌手以及绘师，可以

借助音乐软件以及同人音乐的

制作去赚钱的、发行唱片的，概

率却很小，更不要说从爱好者

转型为职业音乐人了。在这一

背景下，出版企

业 在 引 进 音 乐

软件的同时，还

需 联 手 优 质 的

同 人 音 乐 制 作

人 以 及 弹 幕 视

频网站，在用户

和 渠 道 上 下 足

功夫，为爱好者

和 音 乐 人 提 供

良 性 的 创 作 环

境 清 晰 的 盈 利

模式。

近些年来，ACG 领域涌现

了不少音乐主题的虚拟偶像，成为

风靡网络的谜因，并有着强大的吸

金能力。出版传媒企业在构建

大众音乐的布局时，或许需要打

开这样的思路。

LoveLive! School idol project

是一个无法绕开的现象级作品，这

是日本动画公司SUNRISE、唱片

公司Lantis、以及ACG月刊杂志《电

击G's magazine》共同合作推出的读

者参与活动以及由此展开的多媒体

IP企划。

LoveLive!的故事讲述的是一

所位于东京都千代田区的传统高

校“音乃木坂学院”，因为入读的学

生人数骤减，所以正面临着废校的

危机。高坂穗乃果、南琴梨和园田

海未决定一起努力成为偶像，希望可

以凭借偶像的名气增加生源来挽救

自己的校园。

这样的剧情设置对于男女消费

群体几乎通吃。仅以LoveLive!的衍生

产品——音乐类手机游戏《LoveLive!

学园偶像祭》为例，其一经登录iOS就

引起了大批死忠粉丝的关注和下载，荣

获音乐游戏畅销榜第一的好成绩。据

相关统计，LoveLive!的市场消费值超过

400亿日元，人均消费约11万日元，吸金

能力可见一斑。

又如偶像大师系列，这是由万代南

梦宫娱乐公司发布的包括电子游戏、漫

画、动画等的作品系列，塑造一批著名的

虚拟偶像如天海春香、如月千早、萩原雪

步、高槻弥生、秋月律子、涉谷凛 、双叶杏、神崎兰子、岛村

卯月、城崎莉嘉等。

这一IP始于2005年的街机游戏《偶像大师》，逐步发展到

家用游戏机、掌上游戏机乃至手机等多种游戏平台，游戏类型

亦从单纯的养成游戏向社交游戏、音乐游戏发展。以系列中

的音乐类游戏《偶像大师 灰姑娘女孩》为例，游戏基本上是完

全免费进行的，采用“道具收费”模式，随玩家以“MOBA

COIN”（モバコイン）自由购买游戏中的道具。随着参与此游

戏人数的增加，此作陆续出现在各个媒体中。有漫画、电台广

播剧、角色歌曲 CD、声优演出的 Live 演唱会等，俨然是成熟的

IP运作方式。

类似的音乐类IP产品非常之多，譬如：《甜蜜偶像》是En-

terbrain旗下杂志《Magi-Cu》的读者参加企画，由杂志读者参与

剧情和设定。其第二部《甜蜜偶像 -New Lyrics-》属于Navel的，

于2006年秋季被改编为电视动画。此作品另发行过广播剧CD

及由Princess Soft所制作出的美少女游戏。《乃木恋～在坡道下，那

一天我恋爱了～》是以学校生活为题材的恋爱冒险APP手机游戏，

以玩家与日本女子偶像团体乃木坂46各成员为主角。《Tokyo 7th

sisters》是Donuts所开发的一款偶像培养及冒险游戏。该游戏还延

伸为公开演出，同时发布相应主题专辑。

当然不仅仅是 ACG 领域，真实的艺人中也存在“虚拟偶

像”。比如著名的江口爱实，她是日本

组合 AKB48 的虚构成员，其合成采用了

板野友美的鼻子、大岛优子的头发和身

体、篠田麻里子的嘴、高桥南的轮廓、前

田敦子的眼睛和渡边麻友的眼眉，声音

则是来自研究生佐佐木优佳里。这一

虚拟偶像推出后也获得广泛支持。特

别是随着科技的发展，虚拟偶像也不再

满足于停留在虚拟空间里，VR 技术让

她们得以走出视频和网络，来到歌迷中

间，举办真实的握手会、演唱会。对于

有志于此的出版企业而言，这些案例

都值得进一步的探索和期待。
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如果追溯音乐出版的市场格局如果追溯音乐出版的市场格局，，最初是北有最初是北有““人音人音”（”（人民音乐出版社人民音乐出版社）、）、南有南有““上音上音”（”（上海音乐上海音乐

出版社出版社））以及湖南文艺出版社等专业与文艺社的以及湖南文艺出版社等专业与文艺社的。。伴随市场的逐步开放伴随市场的逐步开放，，各地的文艺出版社开各地的文艺出版社开

始涌入其间始涌入其间，，他们推出了一批具有一定规模的基础类的音乐读物他们推出了一批具有一定规模的基础类的音乐读物，，同时还引进原版曲谱同时还引进原版曲谱，，填填

补了市场空白补了市场空白。。近些年来近些年来，，人文社科类出版社纷纷策划音乐类的随笔人文社科类出版社纷纷策划音乐类的随笔、、传记和歌词等图传记和歌词等图

书书，，所涉及的音乐风格也有古典乐所涉及的音乐风格也有古典乐、、摇滚摇滚、、爵士等爵士等，，不同于专业性的曲谱不同于专业性的曲谱、、教材教材，，这些选这些选

题往往更受普通读者的青睐题往往更受普通读者的青睐。。此外此外，，音乐的数字出版在随着网络文化音乐的数字出版在随着网络文化、、宅文化的兴宅文化的兴

起起，，也呈现出许多新事物和新特点也呈现出许多新事物和新特点，，值得相关出版传媒企业的借鉴与关注值得相关出版传媒企业的借鉴与关注。。

■中国出版传媒商报记者 刘志伟
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人民文学社推出《茧》 张悦然剥开时间的果核
中国出版传媒商报讯 7月29日，由人民文学出

版社、北京阅读季、尤伦斯当代艺术中心、腾讯文化、

当当网联合举办的“80 后的精神成长——张悦然

《茧》新书发布会”在京举行。作家张悦然与著名作

家余华、梁文道就此话题展开深入对谈，活动由80后

批评家、中国人民大学教师杨庆祥主持。

距上一本长篇小说《誓鸟》的出版已经过去十

年，张悦然长篇小说《茧》一经发表，立刻引起了媒体

和评论家的广泛关注。评论家认为张悦然在《茧》中

关于历史创伤的追溯，使得关于当代历史深思的座

席上，有了新的发言人和新的延伸思考。《茧》这种直

接对话历史的创作，让我们在重新思考历史的血脉，

如何辗转在几代人身上流淌的同时，也开始重新认

识观念意义上的80后创作。

《茧》这部小说采用了双声部的叙事结构，通过

主人公李佳栖和程恭各自的讲述，为读者讲述了两

个家庭三代人之间的缠绕恩怨。小说将一桩发生在

“文革”时期骇人听闻的罪案不断抽丝剥茧，还原历

史场景，观照当下两人日常生活，映衬出历史的迷雾

是如何悄无声息地覆盖在下一代人身上的困局。张

悦然用她绵密而婉倩的文字，展示了一个历史的伤

口，她通过李佳栖对于父爱的信徒般的追要和程恭

对于恨的迷醉式的沉溺，以及他们身上共同的贫瘠

——爱的无能的剖析，提醒了这样的一个事实：历史

的阴影比想象的要长，愈合它的伤口，也比想象中的

艰难。而最值得注意的是小说的结尾，张悦然用轻

暖的笔触，把历史的水深海阔缓缓推开，用和解和宽

容挽住了在生活的边缘处挣扎的主人公，并赠予他

们一个白雪覆盖的明净所在。

与会嘉宾认为，《茧》的主人公是80后，而作家张

悦然也是80后，这样一来，我们很容易从80后的写

作范畴上来讨论这部小说，这是很有必要的。就80

后的整个创作而言，张悦然是再好不过的一个样本，

她有足够好的天分也有足够清晰的努力，她的小说

创作伴随了80后的成长，成为了他们拣选的青春印

记之一。在《茧》中，张悦然既坚持了自己独特的审

美取向，又在强调个体生命的表达中开拓出一番新

气象；既成熟地面对了自我，也坦诚地面对了历史。

《茧》的创作使得长期被贴于80后作家身上的标签忽

然失效，80后的创作瞬见变得开阔辽远。 （舜若）
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中国出版传媒商报讯 7月13日，中国海

洋大学出版社在青岛举行《中国海洋鱼类》出版

及学术交流会。《中国海洋鱼类》一书不仅列入

了国家“十二五”重点图书出版规划项目，并获

得2015年度国家出版基金资助以及中央高校

基本科研业务费专项资助。中国海洋大学党委

常委、总会计师王剑敏，中国海洋大学前校长、

中国工程院院士管华诗，中国工程院院士麦康

森以及图书著者陈大刚、张美昭等出席。会议

由中国海洋大学出版社社长杨立敏主持。

该书是一本关于中国近海海洋鱼类分类

学和生态学方面大型工具书，为我国海洋鱼

类多样性以及相关研究提供学术支持。收入

盲鳗纲、头甲纲、软骨鱼纲和硬骨鱼纲共计47

目、313科、3090种，收录品种创我国同类图书

之最。全书采用全新体例，采用 J.S.Nelson系

统编制分类检索表，每种鱼均配有原色图照

和简明形态特征、生态习性、区系分布、体长

大小及渔业意义、是否有毒、珍稀濒危等文字

介绍，具有极高的学术价值。它的出版有助于

促进我国鱼类学教学与研究水平的提高。

（思惑）

东方社《哲匠》跨界思考艺术与哲学
中国出版传媒商报讯 7月30日，首都师范大学青年教育研究所和《教育艺术》杂志社联合举办了

“《哲匠》著述学术研讨会”。该书作者徐应源、首都师范大学原校长杨学礼、教育艺术杂志社社长李燕

杰等出席。

东方出版社的《哲匠——深入存在的原理与机制》一书自出版后引起学术界、教育界、艺术界的关

注。该书作者徐应源，原从事话剧表演和剧作，退休后从零开始涉足自然门造型艺术。16年来锲而不

舍、潜心钻研，在根雕、石刻和漆画领域多有佳作推出。在艺术实践的同时，他自学老子道家学说和马克

思主义理论，深入研究相关哲学著作，深思勤研，领悟出许多新颖独到见解。《哲匠》一书正是徐应源的实

践总结与理论升华，记录了他探索自然门造型艺术的心路历程，披露了许多鲜为人知的故事。会上学者

就《哲匠》在艺术与哲学的跨界思考与突破、对人类认识的本质与深化、自然门艺术理论对青少年教育的

启示与借鉴等问题，展开研讨。其认为，徐应源创立的自然门艺术及《哲匠》一书之可贵在于：从积淀数

千年的民族艺术实践与民族艺术理论中汲取精华，独辟蹊径，融会贯通，形成了独具理论形态与创作风

格的新型艺术门类。这种艺术既植根传统，又超越传统，具有鲜明的中国气派与中国作风。此外，徐应

源的艺术探索具有开创性。他的作品个性鲜明，内涵深刻，将飘逸灵动的艺术感觉与深邃严谨的哲学思

考融于一体，对大自然和个体生命表现出可贵的敬畏与尊重，体现了现代文明的本质要求。 （末那）


