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○胡艳丽（书评人）

商界造英雄，踩着无数失败者的背影强势崛起的幸运

者多有与众不同之处。在阿里战京东、支付宝战群雄、微商

战电商风起云涌的同时，在交通出行领域，一场关于资本与

市场的搏杀悄然进入白热化阶段，滴滴、快的、易到、优步，

一众出行平台企业战斗正酣，它们将商战从产品经济、服务

经济、体验经济、场景经济，推到了分享经济的新阶段。

滴滴是如何炼成的

由程维、柳青等滴滴一众当家花旦联合著述的《滴滴：

分享经济改变中国》，在新概念、新思维的掩映之下，重现

了那一段让外行看热闹、内行看门道，竞争者“九死一生”

的分享经济商战大戏。剧中的“主人

公”滴滴，前半场是仗剑独行侠，中场

和快的上演了一段“不打不相爱”的世

纪佳缘，下半场则在琴瑟和鸣之后，衍

生出包括出租车、专车、快车、顺风车、

巴士、代驾、试驾在内的一系列子业

务，成为一家一站式解决用户出行需

求的优质平台企业。

回首过去，在2012年9月滴滴打

车APP上线之时，全北京只有16位出

租车司机在线，而至 2015 年，滴滴用

户规模已超3个亿，订单总量突破14

亿单，而滴滴也由80万创业资金发展成为近200亿美元估

值的巨型独角兽企业，是中国乃至世界分享经济领域当之

无愧的行业标杆。

滴滴是如何炼成的？其实在滴滴看似顺风顺水，迅速

成长的背后，有着不亚于马云创业、PayPal突围的艰难历

史。政府部门的默许、出租车司机及第一批“吃螃蟹”用户

的信任，都来之不易。在事业起步阶段，滴滴还曾请人专

门打车，以留住那些抱着试一试心理尝试打车平台的司

机，而在一些城市，滴滴及一众打车平台企业也遭到监管

者的严厉打击。从举步维艰到取得从技术到市场的突破，

以及迎来监管层政策的松动，滴滴可谓每一步都如履薄

冰。任何一个关口的突围，处理不慎，对于企业甚至整个

行业来说，都有可能遭遇倾覆之灾。

尽管出行平台为人们带来了出行便利，但其在运行之

初也会带来各种各样的问题，比如存在潜在安全隐患，对

司机资质及车辆标准缺乏统一标准，以及对旧有秩序造成

的冲击等，但任何新生事物在诞生之初都绝非完美，问题

的存在意味着它的提升和发展空间，而其对传统行业的倒

逼甚至是颠覆，都是社会发展的必然。

从相杀到相爱的旅程

2014 年初，在40多家打车平台企业处于胶着拉锯战

之际，滴滴成功接入微信支付，傍上互联网中的龙头大佬

兼新生支付翘楚，营销攻势自然倍增。腾讯的强势，便在

于其覆盖全国的客户资源，可以便捷转化为滴滴的潜在客

户。就在滴滴似乎胜局已定之时，快的打车绝地反击，联

姻支付宝强势反击。截至此时，这已不仅仅是滴滴、快的

之间的一场强者对决，更是微信支付与支付宝这对欢喜冤

家间的又一场势均力敌的“圈地”大战。书中显示，在这场

历时四个月之久的烧钱大战中，滴滴、快的，累计烧掉了20

多亿元。结果颇富戏剧性，国内出行领域的两强选手最后

选择走进“婚姻”的殿堂，双剑合璧，且由于发展理念、企业

文化的极度相近，他们顺利度过了磨合期，形成了真正的

强强联合。

当然，战争不会随着两强联手而偃旗息鼓，来自国际

竞争对手及市场后起之秀的挑战同样不容小觑。用滴滴

创史人程维的话讲，这是“生死时速”的较量。笔者以为，

竞争对于市场而言是最好的清洁剂、润滑剂以及加速器，

没有这些竞争对手的虎视眈眈，领先者会疏于产品的创新

以及对客户的服务，对于企业而言，竞争者是最好的教练、

消费者是最好的导师。不论是交通出行领域的滴滴、优

步、易到，还是改写中国人消费习惯、支付习惯的阿里、腾

讯等行业大佬，他们今天依然保持健康活力，在发展战略、

产业布局上保持强势的动力之源恰恰就

来自于市场竞争。如果市场有一天形成

了一家独大的局面，那将是消费者的劫

难，也是垄断者最后的墓志铭。

分享经济如何改变世界

作为一种新生的商业模式，分享经

济并没有明确的学术定义，腾讯研究院

给出的定义是分享经济是公众将闲置资

源通过社会化平台与他人分享，进而获

得收入的经济现象，而该书作者团队给

出的定义是将社会海量、分散、闲置资源，平台化、协同化

地集聚、复用与供需匹配，从而实现经济与社会价值创新

的新形态。笔者以为分享经济的灵魂在于以最低的成本

让人尽所能、物尽所用，高效整合各种社会资源。共享经

济作为一种全新的商业模式，正在改变人们的生活方式，

为很多社会疑难杂症提供解决方案。今天，我们借技术、

平台之利，同更多的人分享更多的东西，比如，除了有形的

房屋、车辆、机器设备，还可以是我们的智慧、知识与时间，

且这种分享可以打破时间和空间的限制，使分享的效率更

高，供与需的匹配更合理，以此创造更多的价值，这是技术

与时代赋予我们的“分享经济2.0”。

在政府层面，中国总体对分享经济及创新企业持宽容

态度，正如对互联网金融般，总体允许其“搅局”、“试错”，

哪怕是在出了一些混乱的前提下，依然给予其自我完善与

改进的空间，而在大众创业、万众创新的精神指导下，借力

十三五规划供给侧结构性改革的春风，分享经济也将迎来

新一轮改革红利。在社会层面，分享经济为人们提供了面

向未来的一种家庭型“轻资产结构”模型，它更适合“四海

为家”“居无定所”的年轻一族，在给人们带来便捷服务的

同时，也可满足人们求新求变，在全球范围内迁徙的未来

生活习惯。而在文化层面，这将是对基于传统的守土为

家，“有恒产者有恒心”观念的一种挑战，资产在未来仅仅

是一种可供提供服务的载体，而不再是固着在所有者身上

的安全保障，人们重新回归到对人本身的关注，而不是将

精力用于资产的囤积上。

可以预言的是，分享经济将改变的不仅仅是旧有的商

业模式，还有人们未来的生活习惯和社会文化。此时，正

是分享经济破冰，初试牛刀的始发期，伴随人们思维方式

的进一步转变及社会技术的指数化进步，分享经济也将迎

来指数化成长的春天。

“滴滴”能改变未来中国什么？
关 键 词 竞争 创新 分享

该书用独到的分析和翔实的数据揭示世界级分享经济平台滴滴出行创造

性实践的智慧与指数级成长的秘密，解剖了分享经济2.0的新形态。
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首部解读互联网消费金融专著面世

中国出版传媒商报讯 近日，由北京大学出版社等机构联合主办的“2016中国互联

网消费金融国际论坛暨《互联网消费金融》首发式”在北京大学召开。中国电子商务协

会副理事长、中国互联网金融研究院常务副院长李一杨，第十届全国工商联副主席沈建

国，北京大学出版社副书记刘乐坚，京东集团图书事业部总经理杨海峰等出席并致辞。

刘乐坚在主旨演讲中谈到，面临着互联网消费金融的黄金时代，《互联网消费金融》

一书作为专门为互联网消费金融编写的实用指南，既让读者学有所用、学即能用，为相

关政府部门制定消费金融公共政策提供决策参考，也为后续的消费金融问题的研究提

供了理论借鉴和实践指导。作为全国首部互联网消费金融专著，该书汇总了资深消费

金融专家刘洋及中国电子商务协会消费金融专业委员会数年来的研究和实践成果，总

结了古今中外消费金融的创新案例，从产品、品牌、营销、人才、风控等领域系统介绍了

互联网消费金融平台如何组建和运作，力图将消费金融这个新兴消费学、金融学用讲故

事、讲例子的方式，让更多从业者、监管者、消费者、投资者能够看得懂，并从中获得有价

值的知识和信息。 （倩）

《互联网消费金融》刘洋著/北京大学出版社2016年8月版/48.00元
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无独有偶，毕业于韩国梨花女子大学医学

院的朴善娥从小就梦想着有一天能走遍世

界。每当她在生活中遇到危机的时候，都用旅

行的方式激励自己，让自己坚持下去。终于有

一天，她辞掉从事了20多年的工作，带着7岁

的女儿纯阳进行了一次长达80天的旅行。她

坚信，把背包装满梦想和希望，带着孩子走遍

世界，才是对孩子更好的教育方式。她的《最

好的教养在路上》（北京理工大学出版社2012

年 11月版）一书将旅行种的所见所闻，或欢

喜、或伤心，女儿的成长、自己的变化，点点滴

滴，全部记录下来。由于作者的文字温暖人

心，耐人寻味，让这本书像是专门为儿童准备

的一本童话，也成为一本有趣的教育指南。谢

欣新认为，该书是引进版亲子旅行图书中的佳

作。谢欣新还对记者说，中国文化的传统是妈

妈管孩子多，父亲教育是亲子教育中亟待加强

的环节。

爸爸上阵孩子更欢喜

在谈到以父亲为主角的亲子旅行图书的

出版话题时，谢欣新认为，父亲的教育对孩子

不能说特别有优势，但是因为以前强调得少，

所以近两年格外受到关注。其实对孩子来说，

爸爸的教育与妈妈的教育一样都是不可或缺

的。爸爸的影响对男孩的性格养成方面非常

有效，而父亲对女儿来说，是最早接触的异性，

父亲参与对女儿的教育，对今后她与异性交往

有帮助。谢欣新还说目前谈父亲教育的书不

是多，尤其本土原创的少，这方面的图书选题

还是有操作空间的。

清华大学出版社2016年6月推出的一本

父亲带领孩子亲子旅行的图书，刚一面世就引

发读者热情关注。高铭远曾在学校任教五年，

人称高老师。2007年12月他因肝硬化住进解

放军第302医院，2009年8月9日，大病初愈的

高老师不顾家人和朋友的反对，毅然带着 13

岁的儿子小高出发，历时365天、行程54016公

里走遍中国。他的《带着儿子去旅行》描写自

己和一个倔强叛逆的熊孩子一起旅行的点点

滴滴。一起出发后，家长和孩子就是一个团

队，要共同面对旅行中的各种困难，共同感受

各种欢乐。从最初的尴尬到最后的亲密无

间，父子二人的关系在旅行中得到了脱胎换

骨的转变。他们在旅行中修复了久违的爱，

学会了尊重和信任，收获了友谊和成长。《奶

爸和布丁走泰国:不一样的体验式亲子旅行》

（机械工业出版社2016年5月版）的作者黄河

在书中则提出新颖的体验式亲子旅行概念，

贯穿全书的是体验大自然、体验野外生存、体

验与动物的亲密接触、体验文化课程、体验与

当地人的相处的各种活动。他将“带着孩子

一起旅行”成功地转换为“和孩子一起旅行”，

规划大人和孩子共同感兴趣的旅程，将关注

点从风景和摄影切换到在旅行中和孩子的交

流里来，让一次次亲子旅行变成真正的成长之

旅、体验之旅、亲情之旅。“奶爸和布丁”的经历

引人入胜，优酷专门拍摄了他们的纪录片，人

气超高。

《去远方长大：带着儿子走川藏》（云南人

民出版社2012年7月版）的作者彭凌云身为骑

行爱好者为了让体弱多病、做事拖沓的儿子真

正体会到困难和压力的滋味，去除身体和性格

弱点，在暑假带着9岁的儿子修修，沿川藏线从

重庆到拉萨，进行了一场不同寻常的成长之

旅。父子两人骑行2553公里，历时47天，成功

从重庆沿川藏线抵达海拔落差3000多米、最高

海拔5013米的拉萨。骑行中，孩子每天都在成

长、变化，不断给父亲带来惊喜。据出版方介

绍，该书是在数万网友催促、恳请下出版成书

的。图书的出版制作过程受到了无数网友的

关注和建议，一再修改。最后应网友建议，保

留修修与爸爸的重庆方言对话，让该书更有

亲和力，更风趣有味道，体现出父子情深和孩

子的天真无邪。步恩撒是杭州《都市周报》摄

影记者，他撰写的《自讨苦吃——父女旅行成

长心历》（北京出版社2015年4月版）也颇受

读者关注。该书记录了作者从女儿 3 岁起开

始带她走天下的经历。由于这位爸爸是位优

秀的摄影师，一路上总是能把女儿拍的美丽

又可爱，这本书“萌”气十足。作者在书中叙

述也满怀深情，从最初老婆怀孕生产时的袖

手旁观，到初为人父的又惊又喜，再到现在生

怕错过她的每一次成长。作者庆幸自己用文

字和镜头，记录下与女儿一同脱胎换骨的共

同成长经历。

成功的旅行在细节

绿豆（男）和芝麻（女）是一对70后夫妻，资

深驴友，旅游达人，《汽车旅行》杂志专栏撰稿

人。他们两个人写的《带着宝宝去旅行》（青岛

出版社2013年8月版）和《遇见格桑花：带着孩

子去西藏》（中国地图出版社2015年6月版）两

本书，把10多年的亲子旅行经验也毫不保留地

告诉读者。从背包、帐篷、冲锋衣、露营地、旅

店的选择要点，到旅行地资料的搜集、带孩子

旅行的安全策略、需要携带的必备品和药品、

不同年龄孩子的旅行攻略、在路途中的教养

等，事无巨细，读者可以拿来就用。Choyce是

我国台湾知名亲子博客博主，因其“体验式教

养”在台湾亲子教养圈备受关注。在《玩着长

大：和孩子一起背包旅行》（化学工业出版社

2013年7月版）一书中，她记叙自己带着 3 岁

的女儿和1岁半的儿子背包旅行远征日本、欧

洲、东南亚各国近250天的经历。她在博客上

详细而认真记录了超过3500篇旅游及教养心

得，对读者非常具有借鉴意义，点击超过400万

次。《妈妈去哪儿：海外亲子游实用手记》（中国

妇女出版社2015年8月版）的作者陈丁鸿是两

个孩子的母亲，美国印第安纳大学教育学院硕

士，斯坦福商学院MBA，曾在全球四大咨询公

司之一的安永以及微软任职。作者通过亲身

经历，告诉爸爸妈妈们，如何带着孩子旅行，如

何选择旅行目的地，如何玩得深入又轻松。参

考她的出行安排，读者可以让自己做的亲子旅

游攻略变得简单、快捷。

亲子共读是未来发展方向

亲子旅行的图书品种繁多，但是戴迪玲认

为，现在的亲子旅行图书更多的是给家长看的

游记，大人的书孩子看不懂。在亲子旅行方兴

未艾的形势下，亲子共读的旅行绘本也正在兴

起，出版策划亲子共读的书更受读者欢迎。接

力出版社推出的《贝拉和哈里游世界》以讲故

事的方式介绍旅游知识，一点也不生硬，孩子

们很喜欢。类似的图书还有《世界地图：跟爸

爸一起去旅行》（成都地图出版社2015年7月

版）《你好，世界！》（海豚出版社2016年6月版）

等等。谢新欣也认为，近两年童书市场非常火

爆，有些亲子旅行图书策划出版者把读者定位

转向孩子，以旅行中掌握历史文化知识为主

线，这样的图书更有更有市场需求，更有生命

力。例如《带着孩子，跟着宋词去旅行》（中国

妇女出版社2014年6月版）一书让孩子跟随宋

词的轨迹，行走在那千百年前的繁华美景里、

人文情怀中。在行走中学到一些新的知识，背

诵几篇瑰丽的词句，没有任何负担地尽情探索

这个世界。

《娃游记》豆果妈等著/上海社会科学院出

版社2016年6月版/39.80元

《爱的旅行：从4岁开始的十年亲子旅行之

路》龙昊辰著/中国铁道出版社2016年5月版/

39.00元

《牵手看世界：最好看的亲子旅行书》俞燕

著/浙江摄影出版社2016年4月版/30.00元

《给孩子一场有温度的旅行》殷茵著/电子

工业出版社2016年3月版/39.80元

《小小背包客游厦门：亲子旅行科普绘本》

（3~6岁）澜星文化著/金盾出版社2016年1月

版/10.00元

《探索者长大：我的第一本户外亲子游戏

书》罗静著/旅游教育出版社2015年 8月版/

58.00元

《妈妈去哪儿——在旅途中长大的孩子》

田世虹编/清华大学出版社 2015 年 7 月版/

45.00元

《最好的成长在路上》藏羚羊旅行指南编辑

部编/机械工业出版社2015年6月版/35.00元

《一路童行：想带你去看看这世界》木弦编/

浙江大学出版社2015年5月版/36.00元

《最美的成长在路上》林念薇著/北京理工

大学出版社2015年5月版36.00元

《亲子自助旅行指南》青春河边巢著/中国

旅游出版社2015年3月版/35.00元

《大自然是最好的课堂：育儿也是一场出

发》[韩]郑真姬著 王佳译/中国画报出版社

2014年1月版/38.00元

《旅行，是最好的教养》沈佳慧编/广西科学

技术出版社2013年3月版/35.00元

《小巫旅游蜜语——带孩子丈量世界》小

巫著/广西科学技术出版社2012年 10月版/

35.00元

《我最想要的亲子旅行书》陈新主编/电子

工业出版社2012年2月版/49.00元

阅读链接

○麒麟（编辑）

随着我国二胎政策的全面放开，对于计划生育政策的

讨论一度成为舆论热点。而在讨论中，不可避免的会提到

政策的理论来源——《新人口论》。于是这篇论著的作者

——马寅初，再次成为热议的焦点。

马寅初，中国当代著名的经济学家、

教育学家和人口学家，曾担任南京政府

立法委员，新中国建立后历任中央财经

委员会副主任、华东军政委员会副主任、

重庆大学商学院院长兼教授、南京大学

教授、北京交通大学教授、北京大学校

长、浙江大学校长等职。他一生坚持真

理，严谨治学，在经济、教育、人口理论研

究及人口政策制定等方面做出了重大贡

献。他身上有着一股耿直的韧劲，也正

因这股韧劲，他历经三个时代的一生，充

满了跌宕起伏的传奇色彩，他的论著也曾饱受争议。

当一切争议被历史尘封以后，为了客观还原一个真实

的马寅初，中国财政经济出版社于近期再版了新华社高级

记者杨建业所著的《马寅初传》。1986 年出版的《马寅初

传》，真实、生动地再现了马寅初坎坷而光辉的一生。书中

细致描绘了马寅初与毛泽东、周恩来、陈云、陈毅、邓颖超等

知名人士的交往，以及同蒋介石和国民党的斗争，全面披露

了中央为马寅初平反的内情，充分反映了中国优秀知识分

子的命运、生活道路和品格风范，以及中国近百年来风云激

荡的历史。首次出版，便以其史料的权威性、记述的客观性

受到了马寅初家人的充分肯定，以及

党和国家领导人的高度评价。陈云

特为该书提写书名。该书也是首届

中国传记文学“东方杯”获奖作品。

在这次再版中，作者杨建业对

全书进行了一次全面增订，进行了

必要补充和修改，新增39张有关马

寅初的珍贵工作和生活照片，并着

重增加了马寅初去世以后，党和国

家采纳他在《新人口论》中的建议，

把“计划生育政策”确定为我国基本

国策的史料，以及政策执行情况简

述，将历史与现实做了一个很好的连接。

继《马寅初传》之后，中国财政经济出版社还将再版马

寅初的代表著作《我的经济理论哲学思想和政治立场》。

这两本书的出版，将有助于广大读者重识马寅初，重识旧

式知识分子的胆识与风骨。

二胎放开马寅初再成热议焦点
关 键 词 真理 治学 传奇

《
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典
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）
》
杨
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中
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济
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月
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元

该书通过大量首次公开的历史资料，全面、系统地还原了历史上真实的马寅初，再现了旧

式知识分子的胆识与风骨。


