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《足球百科》 ●这是关于足球运动的
一场终极视觉盛宴，图文并茂
地展示了绿茵场上足球英雄们
的飒爽英姿和他们充满灵感的
进球，以及大到攻防策略、小
至越位规则的全部内容。

● 各 项赛事、知名俱乐
部、铁杆粉丝、足球文化、数据
统计……关于足球运动，你想
知道的一切，应有尽有。

●刷新对足球规则和战
术的认知，提升对足球中科学
与艺术的领悟。

DK《足球百科》由英国 DK 公司

组织的从事足球报道的资深体育专

栏记者团队编写，分七个板块介绍

了足球的起源和发展、足球比赛的

规则和术语、球队的团队协作、球员

的个人技巧、世界足球中的国家队

与俱乐部、世界及洲际足球赛事，以

及足球比赛的数据统计等内容，图

文并茂地全方位展示了足球这项被

誉为世界第一运动的魅力。足球明

星与足球教程的搭配、纯正的足球

文化与权威的百科全书的碰撞、DK

品牌与专业足球的结合，正好填补

了当前国内足球类出版物的空缺。
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如何赋予书店灵魂和温度？

通过向书店注入主题，丰富了书店的精神内

涵，提升了书店的有效供给，从而塑造了网络世界无

法提供的现实体验感，这是特色书店的生命力所在。

“特色书店的发展，是在近几年实体书店受网络

冲击环境下蔚然成势的，是传统书店的升级。”在涂华

看来，近年来，新华系实体书店无论是大书城的升级，

中小门店改造，还是特色书店开拓，其根本是新形势

下新华人对书店经营理念、模式的持续创新与探索。

“江西新华发展特色主题书店和进行门店的改造

升级，打造区别于网络书店和数字阅读的差异化优势，

赋予书店灵魂和温度，满足读者精神层面的需求。书

店如果不进行如此的改革，很难适应互联网时代的发

展形势。”涂华强调。提升社会的文化基础设施，为读

者打造高品质的阅读场所和文化空间，让读者回归阅

读，也是江西新华建设特色书店的主要目的。

据了解，目前江西新华的特色书店主要结合江西的

实际情况进行打造，分为红色书店和旅游书店两类。红

色书店目前有井冈山红色书店和瑞金红色书店，这是江

西新华挖掘江西特色文化、传播红色文化而建设的主题

书店。井冈山红色书店于2015年11月7日开业，融合

了红色出版物销售、红色文化研讨、红色文化系列主题

文创衍生品、红色旅游等多种业态和服务，开业后很快

赢得读者的认可，客流较之前增长50%，销售收入增长

200%。“鉴于红色书店的经验和示范效益，江西新华今

后还将加强主题书店的打造，结合江西底蕴深厚的旅游

文化特色，再打造一批主题化特色书店。计划在江西主

要旅游景区婺源、庐山等地建设旅游书店，为游客提供

高品质的阅读空间和延伸服务。”涂华介绍道。县级门

店改造升级成效显著，如江西新华芦溪县中心门店升级

后客流增长200%，销售收入增长58%。

系统打造区别于传统书店的多功能特色书店，正

在成为实体书店努力的方向。凤凰传媒根据区域文化

消费需求，布局了“猫咪书店”“麦穗书房”等一批“小而

美”的特色个性书店，开设了南京不纸书店、常州青果

书房、苏州复合自在书店、徐州八斗书店等非盈利性质

的24小时书店，成为当地文化标志。对此，凤凰出版

传媒股份有限公司副总经理金国华表示：“特色书店的

打造，标志着凤凰传媒对现代人生活方式的最新诠释，

对创新实体书店经营发展模式的探索，必将成为推动

全民阅读和多样化文化跨界合作的典范。”

河北新华不断创新实体书店建设与发展模式，特

色书店也是其发展战略的重要一极。其中既有利用

自身卖场升级改造的体验式空间，也有合作经营的咖

啡书吧，还有特色鲜明的各类主题书店，因地制宜，完

全颠覆了几十年来传统书店的面孔和形象，令人耳目

一新，逐渐成为当地文化体验与消费的新型场所。

特色书店作为全新的发展模式，其经营发展思路

也是新华发行集团不断思考的内容。“将新华书店卖

场打造成新业态、新空间、新体验的城市文化新高地

和公共文化空间，实现从文化销售商向阅读服务提供

商的转变。”湖北省新华书店（集团）有限公司相关负

责人强调。据了解，该模式通过整合引入符合文化消

费要求的系列化、专业化、多层次的品牌战略合作伙

伴，形成规模化的多元经营和产业布局，提高文化消

费运营能力及经营效益。根据各类店型，打造以书为

媒文化相关业态融合一体的经营品类体系，为读者提

供丰富的文化消费体验。

记者手记

特色书店面临的“小尴尬”
新华书店“金字招牌”的品牌优势、自有门店优势、

政府政策支持、多年的资金积累等都是新华书店建设

特色书店的优势所在。不可否认的是，作为不少民营

书店“专利”的特色书店，多面向小众或专业读者，但对

于主要面向大众读者的新华书店而言，涉足特色书店，

已经感受到了在经营理念、方式上的诸多不适。目前

不少门店图书销售额不高，经济效益整体不佳。对此，

业内人士认为，“新华书店要敢于面对这种不适应，立

足传统优势，向城市文化空间和平台的新定位靠拢，进

行主题化、特色化、智能化改造升级，只有顶住过渡期

的压力，真正从满足读者体验式、情景式文化消费需求

出发，未来的道路才能越走越宽。”

第12届海图会推动两岸交流合作持续化
中国出版传媒商报讯 8月12日，第12届海峡两

岸图书交易会在中国台北开幕。两岸出版业务交流

与合作已经步入宽领域、持续化的良性轨道。本届海

图会300多家出版机构带来近30万册图书，进一步创

新特色，精心策划了一系列丰富多彩的活动。如第21

届华文出版年会暨两岸出版高峰论坛；两岸电子书产

销合作论坛暨两岸图书馆资源建设研讨会；两岸合作

项目签约；两岸知名作家签售讲座；福建印刷文化保

护基地展览；第3届龙少年文学奖颁奖；“美丽厦门”

图片展；两岸民俗文化展演等等。山东省作为主宾

省，集中展示了近年来山东出版业的最新成果。本届

海峡图书交易会首次将展出日期调整于暑假期间，首

次邀约两岸年轻作家参与活动，首次邀约南音团队进

行表演，首次与台湾漫画博览会进行合作。

自2005年以来，海峡两岸图书交易会已在厦门

和台湾成功举办了12届，始终秉持“书香两岸·情系

中华”这一主题，始终围绕两岸出版产业合作这一目

标，不断开拓创新，成为两岸交流合作的重要平台。

前 11 届海图会，两岸累计参展图书 100 万种、760 万

册，现场图书零售和订购3亿多元人民币，达成版权

贸易合作 1300 多项，给两岸业界带来了实实在在的

好处。 （晓理）


