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对于接力出版社来说，阅读推广工作不仅是图书的

营销手段，更重要的是，从读者的角度出发，通过服务理

念、服务方法和内部机制的不断创新，将图书的价值有

效地传递给读者，让读者得到内容之外的阅读服务。

接力出版社一直坚持“全程营销”，这实际上是“全

程服务”。从选题策划开始，就选择具有“文化价值、艺

术价值、实用价值”的优秀图书，通过多种宣传推广方

式，把优秀图书的独特功能、独特价值告诉读者，并使

读者得到内容之外的阅读服务。

接力出版社每年要策划举办多种形式的阅读推广

活动，包括：汇集大批阅读推广人举办“图画书讲师团

全国行”、全国几千名师生共同参与的“中国梦之歌校

园朗诵诗全国朗诵大赛”等，从不同角度对图书进行宣

传。2016年，接力出版社在广西出版集团的领导下，建

立了“少年阅读纪”广西全民阅读基地，开展了多场“行

走的课堂”活动。2017年5月，接力出版社“少年阅读

纪”还将邀请大批作家走到广西的偏远山区，用阅读温

暖山村，用好书点亮阅读。

同时，基于阅读推广“全程服务”的宗旨，接力出版

社率先提出了“分级阅读”“陪伴阅读”的理念，举办了

两届“中国儿童分级阅读论坛”，倡导分级策划、分级出

版、分级推广、分级阅读，从不同角度为广大读者服务。

为了更好地实现阅读推广的“全程服务”，接力出

版社也在阅读服务方法上不断创新。2016年，接力出

版社中国青少年多媒体阅读推广平台天鹅阅读网上

线，用户可以在天鹅阅读网享受专属的阅读指导、阅读

互动，并逐步实现“同校阅读、同城阅读”以及和作家的

互动交流，初步建立接力出版社“线上读者生态圈”。

“社群电商”也是接力出版社重要的推广和营销渠

道，早在2015年，接力出版社就与“大V店”进行合作，

累计上架品种127种、销售码洋1200万，在全国少儿出

版社中排名第一。为此，接力出版社专门成立了电子

商务发行分部，设立电商营销专员，专门对接微信渠

道。为了保障“全程服务”理念的落实，接力出版社在

内部机制上不断调整创新，且于2016年底专门设立阅

读服务事业部（原推广调研部），为读者提供全方位、专

业化的阅读服务。

作为全国百佳出版机构，接力出版社一直坚守“传

承文化、传播知识”的使命，坚守价值出版，不断进行服

务创新。接力出版社将锐意进取，不断创新，在中国青

少年阅读服务中，保持领读者的地位。

在习近平总书记发表的关于继承和发扬中华优

秀传统文化系列重要讲话精神指引下，旨在鼓励引导

学生多看书、看好书，用书香为人生打底，切实提高学

生的阅读素养，为全民阅读建设工作贡献力量，山东

教育出版社从2015年始，组织策划了在中小学校建设

百所“阅读与写作基地”的活动，全力打造“阅读与写

作基地”全民阅读品牌。

从2015年10月13日第一所基地学校挂牌成立，

经过一年多的努力，目前已建设基地学校116所，先后

邀请著名作家张炜、汤素兰、米吉卡、安武林、龚芳芳、

张玉清、林秀穗、廖健宏走进学校开展“书话童年——

山东教育出版社作家校园行”公益讲座100余场次，捐

赠图书2万多册，受益学生达14多万人。同时，组织

开展了“向上向善，书香校园——中华经典诗文诵读

大赛”“《文明基因·孝诚爱》读书有奖征文比赛”等主

题活动。这些活动为学校提供了优质的文化教育资

源，受到学校师生的欢迎，在社会上产生了良好的反

响。通过这一系列阅读活动的扎实开展，切实打造了

“阅读与写作基地”这一阅读品牌。2016年山东教育

社被评为山东省全民阅读示范单位。

山东教育社的“阅读与写作基地”聘请了一批知

名作家、教育家、文艺工作者，希望通过名家名作名讲

堂的引领和示范，在广大青少年中培育和践行社会主

义核心价值观，树立崇尚阅读、热爱阅读的风气。作

家张炜参加济南龙奥学校的“阅读与写作基地”挂牌

仪式时表示：一个民族的希望在孩子，孩子的希望在

阅读。他评价“阅读与写作基地”对于提高孩子们的

素质、写作能力非常重要。儿童文学作家汤素兰曾推

掉所有工作，为首个“基地”学校授牌并举办阅读与写

作讲座，她已经走进22所基地学校开展了公益讲座。

作家与学生们的面对面交流，极大地激发了学生

们的阅读热情，使他们在阅读中找到前行的方向和动

力。宝岛夫妻档作家林秀穗、廖健宏在滨州博奥学校

做完小学生情绪管理的讲座后，该校贾校长表示，学生

们对坏情绪的排解有时候缺乏正确的渠道，需要通过

正确的认知和及时的教育去引导，讲座让人获益匪浅。

未来，我社的“阅读与写作基地”学校建设将重点

走向省外学校、走向农村学校，同时将启动“新书相

伴，助力阅读”赠书活动，陆续向基地学校赠送新书；

邀请校长举办“百位校长谈阅读”活动，从课堂阅读写

作教育、学校阅读写作管理工作探讨学生阅读与写作

兴趣的培养；组织学生开展阅读与写作以及中华优秀

传统文化方面的征文比赛、朗诵大赛；邀请专家、作家

及学者到各基地学校，开展专题讲座、培训会、研讨会

等，每个学校每年不少于一次。通过这些活动，在学

校营造多读书、会读书、读好书的良好氛围，使“阅读

与写作基地”能够为“书香社会”“书香校园”“书香家

庭”的建设作出更大贡献，切实践行好我社“出书育

人、服务社会、传播科学、繁荣文化”的办社宗旨。

青岛出版社多年来致力于

公益性阅读推广活动的举办，以

青岛为点，带动和辐射全国，目

前已经形成以“红领巾阅读推广

计划”（以下简称“红读计划”）等

为代表的多个全国性公益阅读

品牌。

多年来，我们先后向全国各

地的 2300 多所中小学校捐赠图

书近 150 万册，仅“红读计划”就

为全国 2200 余所中小学校捐赠

3.6万个图书角及配套书刊50万

册，价值近 850 万元，惠及 2200

余所学校的 460 多万少年儿童。

活动自 2012 年 8 月启动以来，先

后在宁夏、山西、甘肃等20 省42市落地实施，在全

国建立了105个阅读推广服务处，行程22万公里。

2016 年，该计划在湖北武汉等省市启动，惠及 200

多所学校，捐赠书刊 10 万册，价值200万元。我们

开展的“美好明天赠书行动”从 2011 年~2019 年将

连续为新疆喀什、疏勒等边远地区捐赠图书价值

91 万元，先后有著名影星成龙以及诺贝尔文学奖

得主莫言担任本项活动的爱心大使。

除了图书捐赠活动，我们还策划了丰富多彩的

阅读推广活动，如以“美丽青岛·蓝色家园”为主题的

第二届中小学海洋节，“美丽地球”科普图片全国校

园巡展等活动。此外，积极推进书香校园建设，在全

国各地举办知名作家进校园主题演讲、经典诵读等

活动500多场，惠及学生50余万人，较上一年增加

200多场、20多万人。儿童文学作家常新港、徐鲁、邓

秀茵、邱昭瑜等作家通过写作经历的分享，在孩子们

心中播下了热爱阅读的种子，点燃了孩子们写作的

热情。

2017 年，我们继续丰富全民阅读活动的内容

和形式，将活动向校园、向家庭、向社区等延伸，计

划开展“核心价值观教育进学校”“青岛市第六届

中小学读书节”“2017 我爱悦读——阅读小明星”

等活动。在今年的“世界阅读日”举办“领读 100

天·改变人生路”活动，通过邀请岛城名人、名家领

读的方式，培养市民的阅读习惯，助力青岛建立阅

读之都的形象。我们希望，借助领读人的魅力，彰

显阅读的力量，让所有参与者感受阅读的乐趣。

我们还将通过网络、音频等手段不断丰富全

民阅读活动的推广形式，搭建数字阅读平台，如

“爱享读”读书社交平台领读活动，寻找青岛本土

温暖声音。并陆续推出面向少儿、家长的亲子共

读产品和面向政府、企事业单位的“书单”新媒体

产品等,不断激发青岛市民爱读书、享读书的阅读

热情。

华东师范大学出版社这些年一直都很重视读书活

动，2016年大大小小的读书活动有百余场。对于阅读

推广活动，我们比较重视的维度是：专业高度、公益性

质、长期持续、广泛辐射、内容积累和品牌打造。

2016 年我社与大隐书局合作新办了一个读书项

目，叫“大夏读书会”，读书会名源自华东师范大学的前

身之一大夏大学。主讲嘉宾既有李欧梵等知名学者，

也有如91岁高龄的一代评弹宗师吴宗锡先生，以及吟

得一手中国古诗的日本学者海村惟一教授。曲高但和

者甚众，在论道、上海学等系列主题下，短短1年，“大

夏读书会”只举办了20多场活动，就已成为沪上的知

名读书品牌。

我社还有一个以大夏命名的读书项目“大夏书系

读书节”，已经连续办了多年。“大夏书系”是我社教师

教育的品牌，在该领域长期雄踞前三甲。阅读既是教

师职业的内在要求，更有以一当百的辐射力，对青年学

生的成长具有直接的影响。我们做的“大夏书系读书

节”就从教师阅读入手，在去年世界阅读日，我社与江

西省南昌市教育局通力合作，以“书香南昌、教师领读”

为主题，举办了南昌市“教师全员优质阅读行动”暨阅

读高峰论坛。活动为期两天，有高峰论坛，也有讲座、

分享、展示课、沙龙等其他形式。这种形式其实肇始于

2012年，我们先后在厦门市海沧区，湖南省浏阳市等

地举办了10余场大型的教师阅读活动。大夏书系读

书节越办越好，地方邀约不断，并因其对于阅读的推动

力，荣获2016年“华文领读者·阅读项目奖”提名奖。

我们还注重将阅读推广活动从专业领域向广大普

通读者辐射。2016年世界英语短篇小说大会在华东

师大召开，200多位作家和学者参加。这本是一个专

业会议，但我社不仅出版了大会用书中英文对照《相遇

在地球村》，还同时推出了“华语短经典”丛书一套 8

本，收录了苏童、毕飞宇、方方等当代国内一线作家的

短篇小说代表作，通过组织中外作家见面会等活动，让

这次学界的交流成为沪上文化盛会。

面向上海市广大市民，我们去年和淮海街道合作

组织了智慧书坊，推出了一系列精品活动。该系列活

动共吸引淮海中路地区超过100余家企业白领和18个

社区的居民参与。去年六一前夕，我们还与复旦大学

附属儿科医院共建“七色花童书馆”出版阅读基地，向

儿科医院捐赠了一批童书，在门诊部、输液区和病房，

设立进行安全消毒、避免交叉感染的阅读区域，让孩子

们免费取阅图书。

这些阅读推广活动加深了我们与读者的沟通，也

架起了作者与读者、图书与读者之间的桥梁，有力地扩

大了我社品牌，促进销售。

2017年是我社建社60周年，我们还会组织一系列

的读书讲座，进一步回报社会。 （下转第7版）
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周梅森：《人民的名义》以在场的姿态书写大中国的故事
中国出版传媒商报讯 4月18日，由北京出版集团、北京十月文艺出版社联合主办的作

家周梅森长篇小说《人民的名义》文学分享会在北京十月文学院举行。周梅森与文学评论家

贺绍俊、白烨、胡平、解玺璋、刘琼，北京出版集团总经理曲仲等一道，与读者分享了其创作故

事及该书的文学特质。会议由北京十月文艺社总编辑韩敬群主持。

从今年1月，《人民的名义》自北京十月文艺社正式出版，到“变身”话剧，再登电视荧屏，

这部以现实主义精神和浪漫主义情怀正面观照国家现实政治生活的艺术精品，成为2017上

半年度最受关注和欢迎的现象级作品。据悉，截至4月18日，《人民的名义》先后7印，以10

天突破100万册的速度，累计发行达138.3万册。

在文学分享会上，诸位文学评论家一致高度肯定《人民的名义》，甚至认为其“洗刷了文

学界多年来回避政治的耻辱”；而谈及创作体会，周梅森说自己是一个文学在场主义者，他在

书中讲述了一个大中国的故事，从官场的高层到底层的弱势群体都有涉及，同时借人物、故

事把自己对中国十几年来巨大的社会思索量容纳进去。 （夜 雨）

（排名不分先后，以受访人首字母为序）

一个国家的出版能力和国民阅读能力，某种程度上是文化软实力的体现。出版社作为阅读内容的生产者和把关人，近些年也在不遗余力推动阅读。通过不同形式的阅读活动，出版社为不同的读

者群体特别是偏远地区的孩子们提供精神食粮，将全民阅读工作不断引向深入，让阅读助力中国梦的实现。

接力出版社出版了众多制作精良的双效童书，其阅读推广工作不仅是一种营销手段，更是从读者的角度

出发，通过服务理念、服务方法和内部机制的不断创新，让读者得到良好的阅读服务。

以创新为驱动、以服务为宗旨，做好读者的阅读服务

山东教育社正全力打造“阅读与写作基地”全民阅读品牌，目前已

建设基地学校116所，受益学生达14多万人。

出版人要用书香为儿童的人生打底出版人要用书香为儿童的人生打底

华东师大社在阅读推广方面较重视的维度是：专业高度、公益性质、长期持

续、广泛辐射、内容积累和品牌打造。“大夏读书会”已成为沪上知名读书品牌。

以阅读推广，打造沪上文化品牌形象

自2013年全民阅读首次写入

政府工作报告以来，外研社认真

贯彻落实国家新闻出版广电总局

在全社会范围内普及全民阅读工

作的指示，在继续开展既有全民

阅读项目重大项目的基础上，陆

续开展了多层次、多主体的品牌

阅读活动，取得了良好的社会效

益和经济效益。

外研社主打的阅读品牌有一

年一度的“北京家庭阅读季”，通过

多场内容丰富多彩、群众喜闻乐见

的阅读体验、讲座、活动和展览，为

市民打造一场适合家庭不同成员

同时参与的阅读盛宴；“儿童大学”

项目面向青少年朋友及其家庭分

期开设交通科学、外语学习等多学

科领域的公益课堂，打造一种有温

度的阅读氛围；“金书签”中国阅读

小达人评选活动，为中国孩子提供

最有价值的阅读建议；积极响应国

家新闻出版广电总局号召，倡导

“爱读书，读好书，善读书”的社会

风气，开展“百社千校书香童年”阅读活动。

这两年，我们在推广少儿阅读和双语阅读领域成

绩斐然。2015年启动了“外研课代表”计划，该项目着

眼于热爱学习、热爱外语、热爱阅读的中小学生，通过

提供免费图书和阅读服务，开放赛事、公益活动等平

台，组织阅读分享会等形式丰富、寓教于乐的课外英语

学习和阅读活动，引领中小学生开阔眼界，增长见识，

同时提高语言表达和外语实际应用能力，塑造全面发

展、充满榜样正能量的小小学习代言人和双语阅读领

路人。经过2年的播种与耕耘，截至去年底，该项目覆

盖北京、山东、云南、宁夏、河南等省市602所学校，今

年将继续扩大范围。与以往阅读推广模式不同的是，

该项目用“拉”的方式，通过活动设计，聚合外部资源进

行跨界合作，引导学校主动参与其中。同时，通过走

访、深入北京及外地学校，同校长、教研人员、一线教师

和学生沟通交流，了解校园中最新鲜和最接地气的教

育生态环境，真正做到“从学校中来，到学校中去”。这

种“图书捐赠+公益活动”的双语阅读推广模式，抓住

教师、家长与学生，让阅读走进校园、社区和家庭，极大

地推动了校园阅读和青少年阅读的发展，同时也增强

了外研社产品、品牌与用户的联结强度。

未来，外研社将继续发挥自身优势，将现有的品

牌阅读活动作出特色和影响力，使之成为北京市乃至

全国性的全民阅读品牌活动。并尝试开辟全新的阅

读活动，比如搭建具有国际特色的世界阅读大会、举

办具有国际影响力的阅读论坛。
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