
人民文学出版社一直致力于为读者提供优质的

文学服务，架起一座作家、专家与读者之间的桥梁。

例如我们一直在组织的“朝内166文学公益讲座”，我

们邀请读者来参加，根据参加次数还分别赠送上百元

的图书，每次活动还会抽奖，赠送图书给读者。从

2013年9月至今，我们已经举办了20期，邀请了国内

外著名专家学者来进行讲座，包括社科院文研所所长

陆健德、社科院研究员刘文飞，著名作家周大新、止

庵、史航，还有德国作家大卫·瓦格纳，冰岛作家埃纳

尔·茂尔·古德蒙德松等，近万读者参加了讲座。

阅读推广工作是一个需要长期坚持的事情，最重

要的是不能刮一阵风。阅读本身是需要安静的环境

和心态的，推广阅读更需要安安静静地做，要在打造

服务上下功夫，这就需要各级政府和推广机构要沉下

心去做事。我们社在做推广时投入很大，每次活动都

花费不菲，我们希望得到一些资金支持。对于出版社

来说，本身既是一个文化机构同时又是一个商业机

构，我们希望在阅读推广和盈利方面找到平衡点。作

为出版机构，应该深挖自身资源，把自身的经典图书

和正在推广的重点新书与阅读推广结合起来，真正为

读者提供优质的精神食粮，让作家、读者从活动中都

能受益。

今年的世界阅读日，我们想真正为读者谋福利，我

们将组织多场活动，都是为了回馈读者。4月14日，我

们邀请北京大学文史哲专业的学生来社里参观访问，

让他们深入文学殿堂，在了解人民文学出版社历史的

同时，也参观一下郭沫若、巴金、老舍等著名作家的手

迹，深切感受文学的力量。4月22日，我们将和中央人

民广播电台合作组织一场“聆听书韵——2017春之声”

朗诵会，邀请著名作家周大新，著名表演艺术家李野

默、翟万成等参加，为广大读者提供一场朗读盛宴。
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人民文学出版社 阅读本身需要安静的环境和心态，推广阅读更需要安安静静地做，

要在打造服务上下功夫。

阅读推广工作是一个需要长期坚持的事情阅读推广工作是一个需要长期坚持的事情

近一年来，在国家推动文化大发展大繁荣以及大

力倡导和推动全民阅读的大背景下，我们紧密围绕出

版主业，逐步探索营销工作的转型，从图书营销模式

向公共文化服务模式的转变，开展了多种全民阅读推

广工作。我们积极探索全民阅读推广长效机制的建

立，通过平台建设促进全民阅读。承办“书香中国·北

京阅读季”书香机关和书香企业的项目，协办多个机

构读书会，成立全国首家“全民阅读促进中心”，成立

了全民阅读品牌“涵芬书院”，先后在河北、安徽、山

西、天津等地建立了5家乡村阅读中心，运营了“公务

员读书”“书香企业”“书香校园共建”“书香城市”“书

香乡村”“读书会联盟”等书香系列微信公众号，在内

蒙古、山西等地开展了系列书香“七进”活动等等。

阅读推广要对不同群体进行需求分析，要与机

关、企业、乡村、学校、社区、家庭、军营等机构的实际

需求相结合，尤其要与他们的工作相结合，这样做才

能产生实实在在的效果。在此基础上，做好内容的价

值挖掘工作，为阅读推广提供内容支撑。同时，要整

合资源，调动多方的积极性，与多种机构合作，形成全

民阅读推广的合力。最后，实践形成的模式还要与大

家共同分享。

在推广阅读的过程中，我有几个切身的体会：一

是，长期以来全民阅读推广缺少长效机制的保障，缺

少资金保证。可喜的是近期《全民阅读促进条例》已

进入征求意见的流程，全民阅读推广的长效机制正逐

步形成。二是，大众对于经典阅读的重视还不够，尤

其青少年对于阅读经典的重要性的认识不足。三是，

全民阅读推广面临着服务均等化问题，阶梯阅读、分

众阅读、推广的模式问题等理论研究和实践经验亟待

得到总结。如服务均等化的问题，广大的农村地区和

西部地区是全民阅读的薄弱环节，在这些地区开展全

民阅读面临着诸多问题。商务印书馆乡村阅读中心

的建立也是基于这一层面的考虑。

出版社作为全民阅读推广的重要一环，应该成为

全民阅读的重要推动者，对此，出版机构责无旁贷。

4·23 世界阅读日来临之际，商务印书馆致力于全民

阅读推广工作，主要开展了以下工作：成立了商务印

书馆全民阅读促进中心，旨在为通过对全民阅读的

理论研究和推广实践，促进全民阅读；加强了机关、

企业“七进”的工作，承办了北京阅读季的书香机关

和书香企业活动，尤其是建立了多家乡村阅读中心，

依托乡村学校、书院等，鼓励更多的师生读书，同时，

通过辐射作用，带动更多的村民读书；开展全民阅读

进校园工作，尤其加强了对于高校师生的阅读推广

力度。
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商务印书馆 阅读推广要对不同群体进行需求分析，要与机关、企业、乡村、学校、社区、

家庭、军营等机构的实际需求相结合，这样做才能产生实实在在的效果。

出版社应该成为全民阅读的重要推动者出版社应该成为全民阅读的重要推动者
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明天出版社根据市场需求，结合自己的图书产品

特点和阅读推广团队的优势，策划设计了四个阅读推

广项目，持续为各地合作伙伴服务，逐步形成了阅读

推广品牌。一是针对中学语文教师群体的“牵手阅

读，陪伴成长”培训活动；二是针对幼儿园教师群体的

“我讲故事给你听”图画书亲子阅读培训活动；三是针

对各地新华书店专场的“暖心阅读·四季之旅”活动；

四是针对服务各类社群搭建的“沙沙故事会”阅读自

媒体平台。

“沙沙故事会”是明天出版社创立的一个阅读自

媒体平台，以主讲人沙沙的名字命名。作为阅读推广

人，沙沙走进书店、走进绘本馆、走进社区，在现场与

爸爸、妈妈和孩子一起互动、讲故事、交流儿童早期阅

读方法，领略阅读的乐趣和奥秘。“沙沙故事会”微信

公众平台2015年5月上线，定位为白领妈妈的图画书

阅读分享平台。现已聚集了许多图画书爱好者及家

长，同时被许多媒体人关注。自创办以来，“沙沙故事

会”的足迹已经走过山东、河北、山西、天津、上海等地

的几十个城市，开展了上百场丰富多彩的活动，沙沙

故事会迅速形成了一定的品牌影响力，满足了目前中

国儿童阅读市场读者的个性化需求。

出版社的阅读服务，目前面临两个难题：一是阅

读推广机构人员的专业化问题；二是自媒体平台建设

为中心的阅读推广工作的考核机制问题。

出版社的阅读推广工作其实是涉及出版社在新的

产业形态下转型升级的一个战略命题。出版社从文化

产品供应商向文化产业服务商的全面转型。出版社自

身的产业链条上的定位，需要调整。那么组织机构、人

员职能都需要全面调整，只有把阅读推广工作作为一

个完整的、重要的业务单元来设计和运营，才能做好阅

读推广工作，并能够挖掘新的业务增长点。

今年世界阅读日，明天社策划了一系列的活

动。比如在各地开展“凯斯特纳作品戏剧节”活动，

为此专业设计了舞台剧手册。德国著名儿童文学作

家埃里希·凯斯特纳具有极高国际声望，他的文学作

品简体中文版由明天出版社在中国出版，目前共已

出版了9册。

2017年3月，明天出版将“埃里希·凯斯特纳作品

典藏”系列重新再版。4月，这套作品将在中国市场全

新上市。凯斯特纳的5部作品都被改编成了电影在全

球各地上映，《5月35日》和《埃米尔擒贼记》也以儿童

剧和舞台剧的形式搬上舞台。我们将在各地开展“凯

斯特纳作品戏剧节”活动，专门设计了舞台剧手册。

“凯斯特纳作品戏剧节”活动注重教师对学生阅读和

编排的指导过程，将组织孩子们参与、表演课本剧的

过程，形成体验课程，让孩子们在创编和表演的过程

中加深对作品的理解和感悟，并从中获得真切体验。

阅读，作为终身学习的基

础、基础教育的灵魂，与每一位

青少年的健康成长息息相关。

为引导当代青少年培养良好阅

读习惯，营造健康阅读氛围，全

国优秀出版社、全国百佳图书

出版单位浙江少年儿童出版社

以 30 余年积累的精品出版、名

家资源为依托，陆续在全国各

地开展了名家人文行、全国阅

读示范基地学校、浙少故事总

动员等一系列阅读推广活动。

在过去的一年，浙少社在全国

17 个省市开展了 400 多场阅读

推广活动，名家人文行活动已

成为浙少社的品牌营销项目，

作家们与孩子分享主题各异的

创作历程，为小读者提供面对

面互动交流的机会，帮助孩子

们解答成长道路上关于阅读、

关于写作的种种困惑和疑虑，

一场场活动在助推全民阅读、

传播优秀文化的过程中发挥了

举足轻重的作用。

为更好地引领积极健康阅

读风尚，浙少社立足名家主题

阅读推广活动的品牌效应，经

过多年酝酿和筹备，于2012年启动了“全国阅读示范

基地学校”项目。除了为学校邀请作家安排主题讲

座，浙少社还不定期地赠阅精品读物，得到了当地教

育、文化、宣传部门的好评和肯定。为了帮助更多贫

困山区、偏远海岛以及民工子弟学校的孩子实现多

读书、读好书的梦想，浙少社连续 3 年积极响应总局

“百社千校”阅读活动，并先后在全国 20 个城市设立

了 30 所“全国阅读示范基地学校”，陆续为示范基地

学校捐赠精品少儿读物数十万元，覆盖学生人数2万

余人，进一步丰富了各个示范基地学校的公共图书

馆藏书。新闻出版广电总局也对浙少社在“百社千

校”阅读活动中的出色贡献给予了通报表扬。通过

全国阅读示范基地学校的创建，浙少社特聘海内外

名家为阅读指导专家顾问，并利用多年积累的名社、

名家、名师、名作等优质资源，配合学校的读书节、书

香校园等文化项目，提供名家讲座、名师培训、优秀

青少年读物等服务。此外，基地学校还可优先参评

“冰心作文奖”等全国性征文赛事、参加各项主题活

动。如，为了庆祝中国首个航天日，浙少社举行了

《航天科普大讲堂》主题讲座并在杭州绿城育华学

校、杭州时代小学等阅读示范基地学校开展了航天

科普图片巡展；在建党95周年之际，浙少社不仅为阅

读示范基地学校捐赠了主题读物，并组织学生参观

了浙江革命烈士纪念馆等。

无论是浙少社“名家校园人文行”活动，还是“全

国阅读示范基地学校”的设立，或是“浙少故事总动

员”等项目，浙少社始终坚持把公益性和服务性放在

首位，突显了阅读推广之于全民阅读的创新示范效

应，秉承了出版社的社会责任和文化担当。浙少社

持之以恒地挖掘优势资源，服务读者，服务大众，在

活动中投入了大量的人力、物力、财力。随着阅读需

求的不断扩大，对每场活动的细节落实、人手安排、

作家邀约来说，都提出了更高要求，需要出版社更大

的投入和付出，尤其是一些偏远山区、海岛地区、民

工子弟学校等等，在交通、物流等方面都面临着更大

的挑战，因此也需要出版社不断提升综合实力和服

务能力，做好每场活动，服务好每个读者。在今后的

阅读推广工作中，浙少社也将在服务对象、服务场

所、活动形式等方面进一步延伸拓展，以辐射至各个

年龄段的读者，希望通过多样化的阅读活动丰富当

代少年儿童的文化生活，为少年儿童成长传递阅读

正能量。

今年世界阅读日前夕，浙少社作为杭州市西湖读

书节暨“4·23 杭州文创书市”的承办单位之一，将在

浙江省展览馆开启“浙少书坊”，同时邀请作家王巨

成、浙少故事姐姐走进读书节现场，为不同的小读者

撒播阅读种子。
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张抗抗深情散文集《回忆找到我》出版
中国出版传媒商报讯 4月18日，著名作家、中国作家协会副主席张抗抗的最新散文精

选集《回忆找到我》新书分享会在京举行，《民国清流》系列丛书作者汪兆骞及《浮沉》作者崔

曼莉出席了分享会。三位作家以“春天里，回忆找到我”为主题畅谈人间深情，感悟回忆中那

些美好与温馨，美丽与哀愁，感动与欣慰的瞬间。

张抗抗已近古稀之年，从1979年开始从事专业文学创作至今，她已发表小说、散文共计

600余万字，出版各类文学专著近90种。她曾说过：“小说是我，散文更是我，虚构的小说，真

实在生活本质，而散文，本应是一个里里外外透明的真实。”在《回忆找到我》一书中，张抗抗

回顾了自己漂泊的青春岁月，动荡的生活让处于青春年华的张抗抗无比忐忑，她日夜思念着

故乡，把自己定义为“流浪者”。她这样写道：“我们像一群新时代的游牧民族，一群永无归宿

的浪漫移民。”这段经历成为她文学创作的富矿，在她的众多作品中都能看到当时历史环境

的底色。 （暖树）

《回忆找到我》张抗抗著/长江文艺出版社2017年4月版/45.00元

（排名不分先后，以受访人首字母为序）
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出版社的阅读推广工作其实是涉及出版社在新的产业形态下转型升级的一个战略命题。

阅读推广让出版社从文化产品供应商向服务商转型

作为一家有着百余年历史

的出版社，中华书局除出版精

品图书外，一直在思考为推动

全民阅读做一点工作。自2012

年以来，我们与桐乡市政府就

联合设立一个公益活动奖——

“伯鸿书香奖”。活动每两年举

办一届，目前已经顺利举办了

两届，共 9 家组织和 36 名个人

受到表彰奖励。今年 4 月 23

日，第三届“伯鸿书香奖”活动

将正式启动。我们举办此项活

动，目的是为了传承和发扬陆

费逵先生献身书业、推动文化

繁荣的精神，寻找和表彰在中

华优秀传统文化阅读推广方面

成绩卓越的组织和个人，尤其

是发掘表彰源自民间的阅读力量。

自2016年1月，中华书局正式面向社会公众推出

了伯鸿讲堂。这是一个面向社会公众开办的社会公

益讲堂，主讲嘉宾均为在传统文化研究领域或普及方

面卓有成绩的专家学者。截至2017年3月，伯鸿讲堂

已经顺利举办共 16 期，共计有 2600 余人次参加活

动。伯鸿讲堂每期招募读者参加活动的信息主要通

过中华书局官方微信、中华书局新浪官方微博、中华

书局官网和两个中华书局读者群（qq 群）等平台发

布。每期视频通过“一直播”在中华书局新浪官博上

推送，音频版在喜马拉雅平台推送。

阅读推广是一个很大的工程，其重要性无论怎么

强调都不过分。结合出版工作看，推广阅读其实涉及

培养阅读、激发阅读、满足阅读、引领阅读等多个层

面。但就在这个“满足阅读”的基本面上，就出现了这

样那样的问题和难点。大量选题雷同、专业社人才队

伍建设亟待加强、地方保护主义、书店生存艰难、许多

人的购买力不强且阅读习惯尚未形成，等等，都直接

影响到阅读的推广。

就中华书局而言，首先是要坚持以专业精神做出

版，做好传统文化的出版，丰富供给产品结构，丰富信

息传播手段，满足阅读需求，引领阅读风尚，助力于全

民阅读。其二我们以后要走出去、走下去，把阅读活

动推向社会，走进机关、走进学校，做到农村去。让更

多人有机会亲近经典，加入到阅读的队伍中来。

今年的世界阅读日也是中华书局的读者开放日，

今年适逢中华书局创建105周年，中华书局已经把4·23

中华书局读者开放日活动列入了书局105周年庆典的

重要工作之一。在读者开放日，中华书局新开的实体书

店——伯鸿书店将正式营业，希望这里能为喧嚣的北

京六里桥地区注入一分平和沉静，为生活在这里的孩子

们点亮一盏阅读之灯。我们不仅要做满足读者阅读需

求的出版工作，还要做培养更多读者的阅读推广工作。
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