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电商促销密集加码

今年的“6·18”活动虽已落幕，不少

出版人仍心有余悸：以“200减100满

减”活动为例，从发货折扣上就砍掉一

大块，供货低于5折”，然后再返七八个

点，整个活动做完，算账结果“很恐怖”。

事实上，近年出版社分管发行的

负责人都在频繁签促销单，姑且不算

开学季、“六一”儿童节、“6·18”、“双十

一”、年终这些大的促销节点，每个月

几乎都有电商促销活动在进行。“以前

没这么多返点活动，近两年几大平台

电商加大图书业务布局，图书低价促

销从节点变成日常性存在”，某童书出

版社发行部负责人透露，目前不少出

版机构的经营状况已接近临界点：材

料成本、人力成本、综合管理成本都在

上升，而网销结算折扣还在不断下降，

出版商在多重压迫下挣扎求生。

出版商到底亏不亏？

供货方在电商的密集促销中到

底赚不赚钱？根据一般出版社市

场书的平均成本进行测算，成本大

约在 36%（印制成本+稿酬+人工成

本），发货折扣 55%，年度内各种返

点 大 约 25%（各 个 社 情 况 有 所 不

同），结算折扣为 30%。也有业内人

士透露，考虑退货率的话，市场书

成本一般在 40%以上。照此推算，

不及成本 36%就亏 6%，1 亿码洋亏

600万。

据记者调查，部分小型出版商

在电商谈判中处于比较弱势的地

位，全年返点折扣能达到 25%，甚

至 30%，实力较为强劲的出版商全

年的综合返点折扣高限在 15%左

右（按 回 款 算），折 合 到 码 洋 ，在

10%以下。

也就是说，尽管出版机构的个别

品种在某个特定时段可能会存在负

利销售，但从更长时段和更大范围

看，对一家供应商的经营基本面影响

有限。“正是这种温水煮青蛙的效应

麻痹着大多数出版商的神经。”有业

内人士直言不讳。 （下转第2版）

■中国出版传媒商报记者 孙 珏

中国出版传媒商报讯 经过4个月的重装改造，6月29日，位于河北

沧州市水月寺中心商业区的沧州书城以全新的姿态绽放。这家集图书、

文创、咖啡休闲、文化交流等复合业态于一体，充满设计感、时尚感和文

化艺术气息的现代书城，给读者带来了全新的阅读体验，不仅成为沧州

这座有1500年历史的文化名城的一张新名片，也成为河北新华门店转

型升级工作的新亮点。

据沧州市新华书店总经理王玉刚介绍，沧州书城由沧州市店倾力打

造，经营面积3600平方米，图书品种近10万种。书城以“品读·时尚·休

闲”为核心，诠释了混搭、跨界、多元风格所产生的独特魅力。为庆祝重

装开业，书城策划了一系列丰富多彩的文化活动。 （石亚青 郑秋月）

沧州书城精彩蝶变
河北新华门店转型再添新亮点

■最美书店■

今年“6·18”电商大战，京东、当当、天猫几大图书销售主战场都拉开了

“疯狂折扣”的序幕，在个别平台，结算时“满600减450”“满400减300”，大

部分图书消费者都能够以不到定价2折的价格入手新书。

那么这种现象对于出版业是好还是坏？出版商在接连的促销折扣潮

中，到底赚了还是亏了？为何要参加？还能坚持多久？记者采访多位业内

人士，请他们以自家情况为例，算一笔“清晰”账。也请各方各抒己见。
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“商报·京东数据4~5月畅销图书销售榜单”分析 P3

香港，一座城的文化力量 P5

5000年“文矿”资产如何实现价值转换？
文交所用科技与IP演绎“采矿场”角色 P9
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第7届江苏书展
距离开幕还有99 天

中国出版传媒商报讯 近日，国

家新闻出版广电总局发布《关于公布

2016年度全国新闻出版行业领军人

才遴选结果及已入选领军人才考核

通过人员名单的通知》。结果显示，

在各地各有关部门推荐的基础上，经

资格审核、专家评议、社会公示，人民

日报社温红彦等 233 人入选 2016 年

度全国新闻出版行业领军人才，北京

出版集团陈东捷等 836 人通过考核

继续为行业领军人才。

《通知》要求，各地、各部门要高

度关注和重视领军人才，不断加强

对领军人才的扶持培养，积极为领

军人才施展才华搭建平台，为他们

参与行业建设和课题研究提供机

会、创造条件，充分发挥领军人才的

示范引领作用。 （田）

2016年度新闻出版领军人才揭晓

●商报专递
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中国出版传媒商报讯 7月3日，由

中央党校和人民出版社主办的迎接党的

十九大暨《以习近平同志为核心的党中

央治国理政新理念新思想新战略》出版

座谈会在京举行。中央党校常务副校长

何毅亭、中央文献研究室副主任陈晋、国

家新闻出版广电总局副局长吴尚之、中

宣部出版局局长郭义强、国家新闻出版

广电总局出版管理司副司长许正明出

席。中央党校省部班学员代表发言。人

民出版社社长黄书元介绍了该书的策

划、编辑和出版情况。座谈会由人民出

版社总编辑辛广伟主持。人民出版社向

中央党校进修部、培训部学员代表赠书。

为了帮助广大党员干部系统深入学

习习近平总书记系列重要讲话精神和治

国理政新理念新思想新战略，为实现“两

个一百年”奋斗目标砥砺奋进，中央党

校、人民出版社共同策划，由中央党校组

织专家学者编写了《以习近平同志为核

心的党中央治国理政新理念新思想新战

略》一书。

会上，大家一致认为，以习近平同志

为核心的党中央治国理政新理念新思想

新战略是十八大以来全党理论创新和实

践创新的集中体现，是马克思主义中国

化最新成果，开拓了马克思主义在当代

中国发展的新境界。在当代中国，坚持

以习近平同志为核心的党中央治国理政

新理念新思想新战略，就是真正坚持马

克思主义，就是真正坚持中国特色社会

主义。 （郑 杨）

尚斯博库中国文化周暨
主题书展搭中俄出版之桥
中国出版传媒商报讯 尚斯博库中国文化周暨中国主

题图书展7月3日在位于莫斯科市中心阿尔巴特大街的尚斯

博库书店开幕，俄罗斯联邦新闻出版与大众传媒署代表、中

俄文化专家和读者代表50多人参加开幕式。

浙江出版联合集团副总裁朱勇良在开幕式上说，融合

与发展是鲜明的时代主题，尚斯博库书店凝聚了中俄两国

出版人共同愿望，已成为莫斯科中俄文化交流的一个重要

平台，大量的中国主题图书、文学作品、少儿读物通过这里

被翻译成俄文并出版，越来越多的中国主题图书展在这里

举办。借助图书这个桥梁，中俄出版文化领域将开展深入

合作与交流。

开幕当天，492种俄文版中国主题图书与近万种中文版

中国主题图书和中国文化类图书面向读者同时展出。其中

既有广受读者和媒体关注的《习近平谈治国理政》《之江新

语》《社会主义核心价值观》《“一带一路”读本》等中国主题图

书，也有大量的中国传统文化类图书如《中国文学史》《中国

文物史》《茶人三部曲》。莫言、曹文轩、沈石溪等当代中国知

名作家的作品俄文译本也在书展上与读者见面。

文化周期间，尚斯博库书店还举办多场内容丰富的中俄

文化交流活动和多种新书的首发和推广活动。多位俄罗斯知

名汉学家将就中国节日来历、中国姓氏趣谈等读者感兴趣的

话题做专题讲解。“社会主义核心价值观·关键词”丛书、“中华

文明史话”丛书、《HSK新汉语水平考试教程》等诸多俄语版新

书将在文化周期间首次发布，并面向读者销售。同时，还举行

茶艺、古琴、书法、太极拳等中国传统文化表演与展示。

开幕式上，浙江出版联合集团与俄罗斯尚斯国际出版

（集团）公司、莫斯科国立师范大学签署了共同建设汉俄翻译

人才培训基地、联合编写出版汉俄语教材的合作备忘录。

尚斯博库书店由浙江出版联合集团与俄罗斯尚斯国际

出版（集团）公司合作经营，2016年7月5日开业，是俄罗斯历

史上第一家中国主题书店。自开业以来，尚斯博库书店每周

举办不同的文化主题活动，包括中国茶席、中国画品鉴、汉语

听读培训、体验中国新年等，活动面向俄民众免费开放，吸引

了一批中文图书及中国文化爱好者，在俄罗斯读者中产生积

极影响。 （晓 今）

中国出版传媒商报讯 2017年7

月1日，恰逢生活·读书·新知三联书

店（以下简称三联书店）成立85周年

纪念日。为了迎接这个大喜的日子，

三联书店的全体员工精心筹划了店

庆联谊会。中国出版集团公司党组

成员、中国出版传媒股份有限公司副

总经理李岩，三联书店总经理路英

勇、总编辑翟德芳，中国出版集团公

司原党组成员、中国出版传媒股份有

限公司原副总经理、三联书店原总经

理樊希安，三联书店原总经理沈昌

文、董秀玉等出席。

路英勇在发言中表示，85 年的

历史证明，三联书店有着坚定的文

化理想和强大的文化创造力，维护

作者的尊严、知识的尊严和思想的

尊严，感国运之变化、发时代之先

声。正是这种鲜明的文化品格，三

联书店与广大读者、广大作者达成

了一种以相同的文化理想为基础的

情感认同，被誉为“知识分子的精神

家园”，从而成为一个独特的文化存

在。“辉煌的昨天已经过去，今天我

们纪念三联书店成立 85 周年，更多

是要面向未来，要从历史的辉煌中

获得鼓舞和激励，从而满怀信心奔

向新的目标。”

活动现场，三联书店青年员工，

朗诵了80年前邹韬奋先生写给读者

的求知回信，赢得观众热烈掌声，特

邀嘉宾前央视知名主持人赵普的邹

韬奋短文朗诵将庆典仪式推向高

潮。 （倩）

三联书店85华诞联谊会叙文化品格
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我们的目标——持续打造中国出版传媒业第一全媒体传媒（群）

我们的理念——惟优惟新 利业利世

第七届书香中国·北京阅读季

北京儿童阅读周暨中国童书博览会
时间：2017年 7月 7日~16日 地点：北京展览馆

主办单位：中国出版协会、北京市委宣传部、北京市新闻出版广电局、北京市妇女联合会、北京出版

发行业协会、北京市西城区委区政府

协办单位：北京市西城区文化委员会、中国出版协会少年儿童读物工作委员会

战略合作媒体：中国出版传媒商报社 执行机构：北京方略博华文化传媒有限公司

1天论坛+1天半封闭课堂+半天实战训练，与来自国内外童书出版圈的顶级出版人、插

画师等专业人士，就多方面专业问题进行直接交流。近距离面对国内外一线出版人，获取第

一手童书国际市场信息趋势与实操经验。

收费：1800元/人，包含听课证、会议资料、两天的午餐、童书博览会门票1张；3人以上团

体报名1600元/人。

电话报名：金鑫 18610797172；010-84200590。

时间：7月10日~11日 地点：北京展览馆（北京市西城区西直门外大街135号）

微信报名：中国童书博览会官方微信回复“童书培训”，按照回复打开并支付。

电子邮件报名：发送姓名+手机号码+报名人数至www.bjydjyrlm@163.com

户名：北京方略博华文化传媒有限公司 开户行：北京银行

账号：200000 310 1170000 9140 118（发票及会议资料在培训现场领取）

2017年中国童书博览会“童书出版特训营”招生啦！

《中国出版传媒商报》社为战略合作媒体


