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统计数据显示，2015年文交所平台交

易规模为1.5万亿元，而到了2016年，文交

所平台交易规模就突破了3.9万亿元。近

两年，文交所在国内的发展可谓如火如

荼。对于文交所的定位，华章东信文化投

资集团董事、总经理彭中天形象地描述到：

“文交所的作用就是要找到好的文化并发

现价值，要对文化进行定性甄别，然后转

化，它犹如一个采矿场、找矿队和发电厂。”

在“采矿场”这一角色下，文交所如何

实现健康快速发展，避免再次出现邮币卡

的“悲剧”，多家文交所相关负责人及业内

专家认为，新技术的运用与IP开发能力的

创新成为文交所发展的两条主线。

借科技之力提供更多创新可能

“滴滴的出现把大学门口的黑车问题

解决了，摩拜的出现解决了‘火三轮’的问

题，版权交易中心最终还得依靠科技的力

量。”成都国际版权交易中心发展部部长杨

蛟这一颇具趣味的见解道出了科技的重要

作用。那么，在文交所发展中，什么样的技

术受到欢迎？记者在采访中发现，基于互联

网增强版权保护与提升交易能力的技术被

文交所重视，因为这样的技术为文交所的平

台创新提供了更多的可能与选择。

从2011年挂牌成立运营，南方文交所

从零开始，到2015年突破了2000亿的交易

额；从年交易额10亿元到日交易额10亿元

的体量，谈到其发展，南方文交所总经理张

志兵曾在媒体采访中谈到了两大创新，其

中之一就是文化与科技的融合发展。南方

文交所通过运用大数据、云平台和互联网

便捷的交易工具，降低交易成本、提高交易

效率。以南方文交所“艺术品保真鉴证”业

务的推出为例，该业务充分保障了艺术品

流通中“保真”及“鉴证”两大痛点，为银行

金融资本介入提供了便利，打造了一个公

开、公平、公正的交易保障体系，为文化商

品流通及诚信交易保驾护航。

在科技创新之路上，湖北华中文交所

也在不断探索中。4 月 5 日，首个“互联

网+”生态休闲文创项目“一块地”在华中

文交所文创金服平台挂牌。据“一块地”负

责人介绍，“一块地”以“互联网+生态农

业”这一全新模式，通过“线下”栽种，“线

上”管理，在虚拟空间里体验栽种农作物的

乐趣。用户可通过APP平台自主选择要种

植的蔬菜，农场根据用户指令派出专业农

技员在线下进行农事操作，系统会同步为

用户反馈翻地、施肥、除草、浇水等种植过

程，让用户在手机APP就能了解蔬菜的成

长阶段。用户还可通过APP上的24小时

视频监控，实时查看农场动态。

中国人民大学文化创意产业研究所所

长金元浦认为，文化与科技的高度结合成

为未来文化产业发展的必由之路，VR、

AR、MR、HR等新创意和新技术的出现，

不断创造着新的方式和模式。在文交所

中，这些新技术让消费者更了解拍卖品，进

一步提升了交易水平。

IP是文化之根本 未来大有可为

彭中天认为：“科技和金融是文化腾飞

的两个翅膀，而版权则是文化之根本。文

化是具有个性化的产品，不同的文化产品

唯一的共性就是版权。所以，围绕版权的

交易，空间非常大。”在文交所平台中，多种

形式的版权保护不断被探索。

版权市场需新的IP。目前，国内大型

IP已经有了受众基础，自带“IP”的大版权，

市场较为活跃。但是，目前的版权市场都

是一些价值比较高的版权交易量比较大。

大公司所拥有的热门版权不需要交易，小

企业的版权交易成功率不高，加之盗版的

存在，导致现在版权交易的容量较小。因

此，版权市场需要一些新的IP，将市场做

活。对于新IP的培育，北京大学文化产业

研究院副院长陈少峰认为，可以先通过制

作一系列微电影，然后再培养IP，培育到一

定的阶段之后，再带动相关业态的二次、三

次开发。

成都国际版权交易中心目前已经构建

了版权一站式服务6C平台，实现版权登

记、培训、孵化、评估、交易、保护一体化服

务。据杨蛟介绍，2017年中心将在6C服务

的基础上，着力推动音乐版权、文创版权的

孵化及交易，并将与西南联合产权交易所、

文轩集团合作用区块链接技术实现版权的

线上交易。以将于2017年11月10日~13

日在成都举行的第四届成都创意周为例，

成都国际版权交易中心将与此次成都创意

设计周深度联动，策划并主办创意设计周

的版权交易活动板块，开展版权线上、线下

交易，版权产品线下路演活动以及优秀版

权作品（产品）与相关金融投资机构的对接

落地，并以此为契机，做好版权产品的孵化

及开发，大力促进西部版权经济的发展。

碎片化版权交易更易被接受。“整部电

影的版权体量大、价格高，在电影播放结束

之后，很难再次利用。而如果把版权数字

化，将版权进行无限切割，使用整个版权中

的部分版权，实现版权碎片化，那么版权交

易将会变得很及时、活跃”，彭中天在谈到

版权未来创新方向时这样表述道。他还举

例说，比如电影中含有周星驰的元素，那么

可以从电影中提取短短几秒的镜头，通过

技术合成，在微信上转发，也可以对周星驰

的精彩片段进行配音。这样做的优势在

于，通过将版权碎片化，让大众可以消费得

起，并将整个版权的优质内容进行再次创

作与传播。

而这一版权碎片化的实现，在文交所

平台上则表现为版权产品的丰富与多元。

2017年，深圳文交所在版权交易上不断创

新。在5月的深圳文博会上，深圳文交所

大芬原创艺术专区启动，首批26名来自大

芬村的原创画家与深圳文交所签订意向挂

牌协议。该专区面向已在大芬油画村设立

的个人画室、个人工作室、法人机构，提供

包括但不限于股权类金融服务、非股权类

金融服务和其他综合服务，面向全国推广

大芬油画村原创画家品牌，目的在于帮助

原创作家建立个人IP与进行作品市值管

理。同样是在5月，中国华夏文化遗产基

金会将旗下“东方之韵”品牌授权深圳文交

所，深圳文交所通过对该品牌的深化运营，

最终形成了以经纪、托管、管理、价值交易

为核心的整体业务链条。在该合作下，依

托深圳文交所的金融服务，将“东方之韵”

的无形资产，即非遗项目及传承人进行重

新梳理和布局，为当下不断寻求转型升级

和优化配置的非遗文化发展提供了重要契

机和突破口，并进一步使传统文化的发展

更为多样、丰富。

5000年“文矿”资产如何实现价值转换？

文交所用科技与IP演绎“采矿场”角色

注
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文交所金融服务
需围绕文化增值展开

■陈少峰（北京大学文化产业研究

院副院长）：文交所不能够为了炒作或仅

就金融本身的价值进行交易，文交所的

金融价值必须来源于文化服务及产品

对象的增值。邮币卡的服务来源于金

融本身的属性，而不是来自于产品的属

性，邮币卡本身并不增值。所以，文交

所的文化金融服务必须围绕文化增值

和文化产业发展来进行，而不是金融本

身，以钱来炒钱。

国内文交所应该以金融服务与文

化产业为重点。文交所最重要的两项

收入，一是来自于投资企业股权；二是并

购。文交所应该发挥投资的功能，整合

社会资金，投资中小文化企业，辅导和支

持文化企业成长。文交所如果做金融属

性过重的产品，会被政府限制，因此要开

展一些扶持文化企业成长的投资和金融

活动，这样前景可期。

文交所可成为
中国第四个资金池

■彭中天（华章东信文化投资集团

董事、总经理）：如果说银行是我们国家

回收货币的第一个资金池，那么股市是

通过主动设计和政府推动形成的第二个

资金池，房地产则是政府强力推动下形

成的第三个资金池，我国的制度优势及

国家信用非常适合制度经济学的主动战

略和宏观调控。这三个资金池对固化货

币、满足老百姓需求，有效防范金融风险

及增加财政收入等方面有很大作用。随

着货币的增多，国家需要不断寻找新财

富进行对冲，也亟需建立新的资金池。

那么下一个资金池在哪儿？我认为文交

所值得期待。世界是由物质和精神组成

的，财富也一定是由物质财富与精神财

富组成的，代表物质财富的GDP总量已经

很大了，以文化为代表的精神财富价值

一定是对应关系。文化一旦成为新的财

富，老百姓能够认同，整个社会的财富总

量将会翻倍。只要设计得当，文交所不

是防范金融风险的出口，而是入口。

文交所发展
应远离赌场狂欢

■西沐（中国艺术产业研究院副院

长）：文交所平台的发展创新是一项事

业，而不仅仅是一桩生意，更不是一桩过

度投机的生意。文交所平台的创新不是

一味地打擦边球，而是与监管部门与政

策制定者共同进行监管创新。就文交所

业务的发展而言，不能基于踏红线式例

外发展，更多地是要做好风险管控的自

律。事实上，红线的决定权很大程度上

就在文交所自己的手上。文交所平台的

发展还一定要与市场、产业相融合，远离

市场与产业，就走进了过度投机的泥

潭。文交所平台要想健康持久地发展，

就一定要远离赌场的狂欢。

闻
新

■中国出版传媒商报记者 王双双 蔡 雷

近期，“最大邮币卡交易平台被封”的消息，让文化产权交易所（以下简称“文交

所”）处于风口浪尖之中。中国出版传媒商报记者在采访中发现，许多文交所平台目

前处于“静默期”。对此，多位专家表示，文交所不能把某种产品做成纯粹的金融产

品，而必须要为文化产业服务，要促进消费、拉动实体经济的发展。

其实，文交所的创新是一个不断试错的过程。中国是文化大国，拥有5000年的

文化底蕴，如何将这一巨大“文矿”资源进行资产价值化，成为促进文化与资本、文化

与市场、文化与科技紧密衔接的综合服务平台，文交所发展在不断地摸索中。

第8届中俄文化大集首次增加文旅板块
中国出版传媒商报讯 由中国文化

部、黑龙江省政府和俄罗斯文化部、俄阿

穆尔州政府主办的第8届中俄文化大集，

日前在中俄两国同期举办。文化大集以

“文化交流、文化贸易、文化旅游、繁荣发

展”为主题，组织开展了高端交流、论坛推

介、文化贸易、文艺演出等7大板块33项活

动。与往年相比，本届大集有4大特点。

文化交流活动更精彩。在本届文化

大集交流中，中央民族歌舞团和俄罗斯

莫斯科蓝陶瓷舞蹈团共同参加了文化大

集开幕式《一带一路，同心同桥》文艺晚

会演出。此外，中俄两国画家还举办了

以“友谊之河”为主题的写生。

文化贸易规模更大。本届文化大集

组织开展了“中国·黑河论坛”“海内外

侨领侨商黑河招商项目推介会”等一系

列经贸活动，举办了国际文化艺术品

展、俄罗斯工艺品展等 10 个主题活动，

共有 20 余个国家（地区）、8 个省、50 余

家企业、近 1000 种商品参展，有力地推

动了中俄两国文化贸易向公益化与产

业化并重发展。

少数民族特色、地域特色更突出。

本届中俄文化大集重点展示了黑河最

具特色的少数民族庆典、国家级非物质

文化遗产项目“鄂伦春古伦木沓节”。

本届文化大集也保留了前几届传统项

目，如中俄露天篝火晚会、横渡黑龙江、

民众巡游狂欢等活动。

首次增加文化旅游板块。本届中俄

文化大集以文化强旅、以旅兴文为目标，

展示了边境旅游特色，并运用时尚文化

元素，促进了文化与旅游深度融合，提升

了黑河的知名度和影响力。

（王少波 王 霖）
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中国出版传媒商报讯 日前，

文化部召开2017年第二季度例行

新闻发布会，重点介绍了《关于新

形势下加强戏曲教育工作的意见》

《关于戏曲进乡村的实施方案》和

《“十三五”时期繁荣群众文艺发展

规划》出台的背景，解读文件内容

和意义，介绍全国及部分典型省份

加强戏曲教育、推进戏曲进乡村以

及繁荣群众文艺的工作情况。

文化部文化科技司司长孙若

风重点介绍了《关于新形势下加强

戏曲教育工作的意见》（以下简称

《意见》）的总体目标、主要任务和

保障措施。《意见》分别提出了包括

优化戏曲专业结构布局、完善戏曲

人才培养体系等 7 项重点工作任

务，力求通过促进“供需平衡、学用

结合、校团合作”，化解当前戏曲教

育工作中的“招生难”“教学难”“就

业难”问题。

文化部公共文化司司长张永

新对《关于戏曲进乡村的实施方

案》（以下简称《方案》）的出台过

程、主要内容及特点进行了介绍。

张永新介绍了《“十三五”时期繁荣

群众文艺发展规划》的相关情况。

发布会上，文化部公共文化发

展中心副主任、中国文化馆协会常务理事

长颜芳，山东省文化厅副厅长李国琳和安

徽省文化厅副厅长丁光清分别就加强戏

曲教育、推进戏曲进乡村和繁荣群众文艺

的工作情况进行了介绍。 （王双双）
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安徽省文化厅新项目重点扶持“扶贫戏”
中国出版传媒商报讯 日前，安徽省

文化厅公布“2017年度戏曲创作孵化计划

项目”名单，梆子戏《春风化雨》等10台大

戏、庐剧《捐助风波》等10台小戏入围，其中

“脱贫攻坚”题材的6台大戏、2台小戏受到

重点支持，将分别获得20万元和10万元的

前期孵化资金。据悉，戏曲创作孵化计划

是安徽省“十三五”时期加强戏曲创作的重

要举措。为发挥文化在脱贫攻坚工作中的

重要作用，今年戏曲创作孵化计划优先扶

持现实题材、脱贫攻坚题材的戏曲，并侧重

选择脱贫攻坚任务较重的皖北、皖西地区

的剧种，如梆子戏《春风化雨》、泗州戏《淮

河的女人》、庐剧《美丽村官》等。

“扶贫戏”除将得到戏曲孵化资金扶

持外，在排练场地、设备、演出市场和人

才培训等方面，也将获得各级文化部门

的全方位支持。安徽省文化厅还将组织

“扶贫戏”专场演出，并列入今年“安徽文

化惠民消费季”演出剧目。 （闻）
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