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111版本 3D立体版

目前市场上动销较好的3D“西游记”主

要有乐乐趣的《大闹天宫》（未来出版社）、

安徽少年儿童出版社的《西游记》和尚童的

3D中国·经典故事立体书——《大闹天宫》

（北京联合出版公司出版）。虽然使用同一

个IP形象，但开发重点各不相同。从单纯

故事讲述看，安少社和乐乐趣更强调西游

记作品的完整讲述，从定价上来看，两者定

价也要高于尚童版本。

2014年初，乐乐趣团队选择了1964年

上海美术电影制片厂同名经典动画电影

《大闹天宫》里的人物群像作为原创之路的

“首发阵容”。 立体书的设计过程，要考虑

到很多因素：结构、角度、纸张、尺寸、位置

……每一个细小处的改动，都可能“牵一发

而动全身”。其中运用到力学、数学等原

理，是一项”差之毫厘谬以千里”的细活。

立体结构的纵深型是整个立体书的灵魂，

据乐乐趣相关人员介绍，在经过了第一次

痛苦的推翻重做后，团队重新确定了六个

跨页的场景。例如，该书第二个跨页“猴王

龙宫得‘金箍棒’”，以纵深结构表现金箍棒

的高大；第四个跨页以交错的点状结构表

现蟠桃园里茂密的桃林，立体感也更强烈；

全书的高潮“猴王大战天兵天将”则采用了

拱形结构，用层层交叠密布的乌云配合拱

形结构形成压迫气势。尽管乐乐趣有10年

立体书的操作经验，但团队还是决定引进

外部力量参与插画设计，以达到最好的效

果。最终，《安的种子》作者黄丽老师带队

的太阳娃插画团队成为《大闹天宫》的插画

设计。双方磨合3年才最终推出成品。

尚童出品的3D中国·经典故事立体书

——《大闹天宫》策划于2014年，2016年上

市。该书的文字、绘图、纸艺均是个人创

作，纸艺师是来自广州的陈庆，文字是由

“花婆婆”方素珍完成。这套书与竞品最大

的不同是，绘画和插盒包装都采用了传统

与现代风格结合的设计形式，插盒设计采

用了中国红、美猴王的戏剧脸谱、祥云、印

章等中国元素；封面则从绘画和字体设计

上体现了现代感。为了推广该书，尚童除

了在全国30多个城市启动线下故事会，还

联合卡酷卫视拍摄了《大闹天宫》宣传片，

并跟随《亚明哥哥讲故事》的脚步，走进10

个城市，对《大闹天宫》进行落地宣传，该书

至今已有1万册的销量。

据安少社相关负责人介绍，该社出版

的《3D西游记（中国古典名著立体珍藏版）》

创作耗时 3 年，纯手工制作，有 500 多个零

件、800多道工序。为了激发读者的阅读兴

趣，除了像传统的儿童图书那样采用人物

和文字结合的方式展现故事情节，该书还

通过悬浮设计、书中书以及采用透明质感

材质和优质油墨将故事还原成 3D 立体场

景，在漆黑的环境下也能看得到盘丝折页

以及用七彩镭射烫金制成的如来金身。

操作难点:据记者了解，3D立体书最大

难度在于原创纸工艺设计和印刷。立体书

是一个相对较小的图书购买品类，国内的

家长还不是很了解立体书阅读。此外，立

体书的价格通常会高于精装绘本，在这一

点上也会增加开发风险。经典 IP 重新塑

造、重新调整也是考验立体书策划人和制

作者的地方。

版本 美绘本

现在图书市场上的《西游记》图画故事

书很多，但大多故事简单，绘画风格卡通、

日化。另外，由于文字小、开本小、纸张薄、

文字晦涩、画面不够生动、单本出版不便购

买等原因，中国经典故事如《西游记》的很

多插图版已经无法满足当下孩子的阅读需

求。基于这样的背景，越来越多的出版社

开始着眼于优质原创绘本的创作，希望给

适龄儿童提供更具有艺术性、文学性和新

时代感的“西游记”图画书。

据了解，中国美术出版总社的绘本“西

游记”系列图书于2016年6月陆续出版，共

计 20 个品种。首次印刷 1 万套，目前已售

罄。该社动漫少儿编辑室主任李雪竹介绍，

这套书最大的优势是中国味道十足。研发

环节以团队式推进，有作者分脚本创作团

队、绘画作者团队和彩绘团队，每部分有

一位总监负责总协调，统一风格、打磨

细节。该系列图书因为是陆续出版，所

以先期都是单本销售，目前已经在考虑

礼盒装等形式，数字版也正在洽谈中。

30 多年前，中国外文局

出版了一套外语版“孙悟空”

系列图书，由30多位美术家

共同创作，有英、法、德、西、

泰、印等多语种版，曾引起广

泛关注。唯一遗憾的是，独

独缺少中文版本。大约在20

年前，曾出版过中文版，但影

响很小，很快湮没无闻。据

全新中文版“美猴王”系列操

盘手、朝华出版社副总经理

刘冰远透露，在“美猴王”项

目成立之初，他们就在考虑

如何把一个项目的优点发挥

出来，并与竞品有效区别。

在图画部分没有大的调整空

间的前提下，朝华社将文字

一再打磨，装帧形式也力争

与现有竞品做出差别，作品

文字由一批青年儿童文学作

家潜心编写，突出趣味性，更

加符合当前儿童阅读的习

惯。“美猴王”系列共计 32

册，目前陆续上市。

中国人民大学出版社的“给孩子的第

一套西游记绘本”，年龄受众在4~8岁。这

套书的插画造型夸张有趣，色彩偏中国风，

展现一种混搭的美学趣味。青年插画家周

壑洋的加入，是当初该社大众出版中心项

目组负责人凌江拍板定下这个选题的重要

因素。作者开始画了3个月，已经有不少样

稿，但初排版后发现样稿在色彩、结构上存

在不少问题，手绘作品又无法在电脑

上修补改进，最后只好忍痛将很大一

部分画稿作废，重新讨论确定画风。

选题2015年就在酝酿，最终在2017年

5月上市。

市场风险提示:《西游记》彩色绘图

本，如刘继生的版本以及清代佚名画

家的版本，都是传世经典。儿童版的

则有连环画出版社的版本，做得都非

常用心。正因为大家实在太熟悉了，

《西游记》相关图书如果做不出特点或

差异性，没有品质保证，就不会被市场

重视，难免流于泛泛。

版本 VR版

新生技术伴随老题材是创新产品

最常用的方式。基于这点，一些出版

社开始着眼于利用VR技术创新展现

《西游记》。北京少年儿童出版社推出

VR版《西游记》，尝试嵌入VR技术，在市场

上还鲜有竞争者，在今年各个书展上受到

不少孩子的狂热追捧。该书也是出版社合

作方易视互动公司出品的第三套“4D灵境

阅读”图书，是在大开眼界VR平台播放的

虚拟现实图书。在创作过程中，出版社和

技术公司共同制定了角色设定和场景风

格，整个制作过程完全颠覆了传统图书的

基本流程。以该书的美术设计为例，创作

团队按照卡通片的方式进行创作。由于要

考虑到三维转化，在角色和场景设计师的

通力配合下，采用了“中国风格+皮影戏风

格”的结合，参考了本土年画、皮影人物、东

南亚傀儡戏风格、西方铁艺动画等多种艺

术手段。在这个基础上，再研发加工成

三维的 VR 内容。整本书的销售形式是

一个大礼盒，里面包括三本绘本和定制

的 VR 眼镜，数字内容需要根据提示下载

大开眼界 APP 观看，一共 12 个 VR 场景。

可以说，这类产品不仅对传统市场营销策

略是一个挑战，对传统编辑工作也是一个

全新的挑战。

市场风险提示：北京少年儿童出版社

的编辑吴雷雷表示，作为VR阅读技术的拓

荒者，北京少儿社遇到了很多问题，例如产

品本身的标准，以及渠道和市场接受程

度。尽管多数家长对这个技术接受起来没

有问题（但对交互设计和下载难度有顾虑

是事实），但该产品在具体设计、技术优化、

渠道拓展等方面还需要进一步优化。

（实习记者李海梅对本文亦有贡献）
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童 书 发 展 到 今

天，我们必须看到引

进版选题的一些掣肘

之处：第一，由于众多

出版机构大笔投入，

童书引进版版税高昂

已经超出正常范围，

这让大家越来越不堪

重负；第二，引进版图

书由于文化的差异，

在内容上存在隔膜之

处，市场需要真正针

对中国儿童特点创作

的童书选题。面对强

大的市场需求，培养

本土优秀创作者、策

划优质原创儿童绘本

必将成为未来童书选

题挖掘的重要方向。

艺术启蒙类图书

是 2016 年 异 军 突 起

的图书品类，在经济

迅速发展的今天，家

长们越来越重视孩子

综合素养的提高，艺

术启蒙逐渐成为家长

的必买类图书。艺术

启蒙中，音乐、美术、

舞蹈是家长最熟悉的

三大类，美术作品由

于其平面性，易于通

过纸质媒介表现，而

舞蹈和音乐由于其艺

术特点，成形为启蒙

类图书的难度高。因

此在目前的艺术启蒙

类图书中，音乐类艺

术 启 蒙 图 书 品 种 很

少，能成为业内标杆级别的音乐

启蒙类读物更是稀缺。

因此，在选题的创新方面，知

识产权出版社紧抓市场上“写给

中国儿童音乐启蒙必买书”这一

空白点，策划一套“我的音乐第一

课”原创绘本类艺术启蒙图书。

在物色作者时，要求不仅要拥有

极其优秀的音乐功底，而且还要

懂得艺术管理思路，这样既能保

证图书内容质量还能让后期推广

更加顺畅。通过多方寻找，我们

找到了一位国内知名的青年中提

琴表演艺术家，并且他还有个3岁

宝宝，平日里非常热衷古典音乐

的普及教育，也希望让更多的孩

子能够得到更好的音乐启蒙教

育。恰巧他正在和国内知名演

出机构合作以儿童为目标观众

的古典音乐启蒙音乐剧，此音乐

剧的内容就是通过舞台形式为

孩子们进行最基本的古典音乐

启蒙，这为此次选题内容打下了

坚实的基础。

高质量的文图配合对于绘本

类童书至关重要。非常幸运，在

与作者沟通中，我们发现作者的

爱人是一个对绘画拥有极高兴趣

和天赋的创作者，于是我们将作

者的爱人确定为绘本的插图作

者，伴侣间的默契沟通为本书内

容提供了更大保障。

结合该选题特点，我们制定了

高效的互联网推广计划，并且结

合作者即将启动的古典音乐启蒙

剧巡演进行推广，从而确保本选

题社会效益与经济效益最大化。
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天天社《美猴王》常销之密
天天出版社的“美猴王”动画丛书是根据中央电视台历时10年、斥5000万元巨资精心打造的动画

片《美猴王》改编而成。古典神话小说《西游记》在中国甚至全世界有着广泛的影响，而“美猴王”这一经

典形象也成为东方文化的代表人物，成为一代又一代少年儿童的精神偶像，具有永恒的文化魅力和极

其丰富的文化内涵。这套书分为小石猴、孙悟空、金甲猴王和齐天大圣4个篇章，每个篇章分5册，每一

册又分为3话，每一话中除了精彩的故事内容，还附加了5个智慧角和1个益智游戏的活动内容。从制

作动画脚本到截取动画片里的各帧做成不同类型的漫画分格，再到后期调整画面文字等，编辑与动画

改编团队每天都要沟通一次，有时也会现场盯屏修改。

“美猴王”动画丛书采用动画抓帧的方式，重新演绎从小石猴到齐天大圣的经历。画面最大的特色

就是色彩饱和度高、对比鲜明，采用漫画分格形式，故事讲述有节奏感，容易引起小读者的兴趣。为了

使图书独树一帜，天天社赋予该书更多成长内涵。“美猴王”动画丛书出版后，受到了很多小读者的喜

爱，成为天天社的常销书。未来，天天社会不断发力原创图画书，以经典故事形象为背景出版更多受小

读者喜爱的书籍。 （齐 宝）

●

微
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例

■中国出版传媒商报记者 孙 珏

《西游记》作为四大名著中最受青少年读者欢迎的读物，近年除了文字版作为中国家庭的刚需阅读产品在市面上流行外，还有

大量增加了绘画、动漫和科技元素的相关产品问世，这部分读物受众集中于学龄前儿童，有的还配套视频VR设备进行销售。此

次，我们有针对性地将市面上绘本版（不包括连环画版本和动画版）、立体书、AR\VR版等新型读物进行梳理，对各家攻占市场的切

入点以及实际效果进行剖析。

中国出版传媒商报讯 当地时间2017

年 6 月 27 日，一代儿童文学巨匠、深受全

世界小读者喜爱的“小熊帕丁顿系列”作

者迈克尔·邦德在家中去世，享年 91 岁。

迈克尔·邦德是世界著名的儿童文学作

家，一生创作多部儿童作品，以小熊帕丁

顿为主角的故事书在全球共发行超过

3500万册，被翻译为40余种语言，并被改

编成电影、电视、动画、舞台剧等多种形

式，受到全球观众的喜爱。作为享誉世界

的文学作品，“小熊帕丁顿系列”为读者带

来许多温暖而有趣的故事。在他的世界

中，每个人都那样可亲可爱。他的世界没

有指责，只有宽容。无论他干了什么，都

能得到谅解。

2009~2014 年，接力出版社陆续出版

了“小熊帕丁顿系列”图书12册、“柏灵顿

（帕丁顿）家庭教养图画书”12 册，并于

2017年6月，邀请青少年教育专家、《好妈

妈胜过好老师》作者尹建莉翻译了邦德先

生唯一一本书信集——《来自帕丁顿的

爱》。 （孙）

●时讯播报

《乔家大院》第2部再现晋商风云

中国出版传媒商报讯 当年反映晋商成

长的热播剧《乔家大院》曾家喻户晓，现著名作

家朱秀海历经10年打磨推出小说《乔家大院》

第2部，由中国青年出版社出版。为了写作该

书，朱秀海以十年磨一剑的精神，做足前期准

备，阅读了近 1000 万字关于中国近现代经济

的资料，梳理民国初年票号钱庄的来龙去脉、

万里茶路的发展及丝绸贸易的兴衰等史料。

中国青年社于2017年7月5日，与晋中市委宣

传部、中共祁县县委联合在京举行了该书发布暨出版座谈会。座

谈会由中国青年出版社总编辑韩亚君主持。何建明、胡平、汪守

德、韩亚君、张志忠、孟凡耀等专家学者出席。

小说以著名晋商祁县乔家为原型，书写了辛亥革命前后一段

慷慨激昂、风云际会的历史，颂扬了中国企业家以诚信为本，心怀

天下，利归黎民的特有的商业传统和精神气质。小说讲述了精彩

的中国故事，传播了优秀的传统商业文化。与会专家学者一致认

为该书是一部思想精深、艺术精湛、制作精良的作品。“乔家大院”

系列小说成功地塑造了乔致庸、乔映霁等形象，正面树立起标杆和

榜样，对于塑造当代企业家精神和建构当代商业伦理、企业家精

神，匡正时弊，激浊扬清，有重要的现实意义。据悉，电视剧已完成
摄制，由张博、童瑶、乔欣、潘虹等联袂主演。 （晓 理）

凌晨推新长篇科幻小说《睡豚，醒来》

中国出版传媒商报讯 近日，中国科幻文学“银河奖”得主凌

晨的长篇小说《睡豚，醒来》由人民文学出版社出版。新书上市不

久，即被提名第8届全球华语科幻星云奖。6月24日，凌晨在侨福

芳草地中信书店进行了《睡豚，醒来》新书分享。

《睡豚，醒来》不但有天马行空的科学幻想，更有对现实社会与

人性的深刻暗喻，极具画面感与戏剧张力。作者以过硬的物理天

文学知识，写意般地为读者勾勒出一个未来大宇航时代的太空世

界，同时又以女性作家独有的细腻笔法描绘出这个宇宙中的一个

角落、一个密闭空间里复杂焦躁的人情纠葛和大时代背景下所掩

藏着的小人物命运的悲哀。

特别值得一提的是，作者在讲述故事时，选择了飞船“精卫

号”的人工智能系统作为第一叙事视角。这一独特叙述视角的

运用，让人感到眼前一亮。

在该书的献词中，凌晨特别将此书献给“水木清华科幻版

Sim World虚拟世界计划”，即“多人构造同一世界计划”。该计

划的初步构想，是希望通过科幻作家、爱好者和网友们的努力，

构建出一个虚拟世界，从具体星球、生物描写到虚拟历史文化

的构筑，无所不包。这正是《睡豚，醒来》故事背景，书中出现的

硅花、电驱鱼、东始星，都来自Sim World虚拟世界。 （珏）

随李迅雷揭开
《经济数据背后的财富密码》

中国出版传媒商报讯 未来的经济走势如何？企业家

应怎样借时代机遇助力企业腾飞？投资人如何施展拳脚捕

获增值良机？6月28日，著名经济学家李迅雷携其2017年6

月新作《经济数据背后的财富密码》做客北京大学光华管理

学院，并作了“2017年下半年经济走势和结构性投资机会”

的主题分享。新书出版方代表中国财经出版传媒集团副总

经理、经济科学出版社党委书记、社长兼总编辑吕萍出席。

作为李迅雷的“粉丝”，中国财经出版传媒集团党委书

记、董事长周法兴提到，十几年前李迅雷的研究文章就影响

了一大批读者，很多读者在其文章的影响下进行了投资管

理，并实现了财务自由。“李迅雷擅长用通俗的语言分析经

济问题，让没有经过系统经济理论学习的读者也能看懂经

济投资。”《经济数据背后的财富密码》正是李迅雷多年来

对经济现象背后原因分析的结晶，汇聚了对资本市场的真

知灼见，包括“六个维度透析2017年中国经济”“投资之

道”“股市的逻辑”“中国房价如何看”等热点话题。

在主题演讲中，李迅雷分享了他判断市场走势的一

套思想——六维度宏观经济分析法，这六个维度包括

外生变量也就是外部环境变化、人口变化、总体投资

情况、货币膨胀、居民收入结构、政策的变化。通过

分析，李迅雷认为“2017 年经济增速仍会继续下行，

但下行幅度应该不大”。对于参会人员的疑问，李迅

雷进行了耐心解答。 （李 允）

“小熊帕丁顿”作者迈克尔·邦德辞世

●新书速递
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