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2017全国书业教装文创多元经营展订研讨会圆满落幕

年度盛事 高端引航 教装主打
■中国出版传媒商报专题报道组 邹昱琴 倪 成 王少波 王双双 蔡 雷 焦 翊

CHINA PUBLICATION MARKETING WEEKLY

中国中国出版营销出版营销周报周报
2017全国书业教装文创多元经营展订研讨会专题（一）

2016全国书业非书品经营
“年度教装文创领英人物”

王亚民（故宫出版社社长）

程学义（明博教育科技股份有限公司总裁）

姜革文（广西师范大学出版社集团有限公司总裁）

夏顺华（海豚传媒股份有限公司创始人、总裁）

毛文凤（江苏可一文化产业集团股份有限公司董事长）

2016全国书业非书品经营
“年度优秀供应商”

荣宝斋

中国少年儿童新闻出版总社

昆明咖博贸易有限公司

浙江人民美术出版社

山东世纪金榜科教文化股份有限公司

2016全国书业非书品经营
“年度优秀经理人”

柳青松（新华书店北方图书城总经理）

林 春（云南新华文汇教育科技有限公司总经理）

张 芳（浙江省新华书店集团综合业务部副经理）

谈 政（江西新华发行集团文教用品分公司经理）

梁 莅（山东新华书店集团有限公司枣庄分公司总经理）

赵世萍（合肥新华书店安徽图书城副店长）

荣国文（扬州新华书店江都分公司总经理）

胡海泉（河北省石家庄市新华书店副总经理）

刘鸿燕（新华文轩成都购书中心经理）

赵玉竹（山西新华书店集团河津有限公司总经理助理）

付 帅（外研书店总经理）

2016全国书业非书品经营
“十大标杆书城”

合肥三孝口新华书店：不仅拥有大书城的高品质、独

立书店的小情调，还综合了现代商场的多业态新模式。

重庆书城：目前重庆规模大、品种多、档次高的一座

现代化、智能化的文化产业工程。

昆明书城：以文化为导向，以图书为主线，融合多元，

打造自有品牌，彰显文化特色，提高文化品位。

太原书城：集图书、咖啡文化、文创空间、书画展览等

多种元素为一体的具有活力和内涵的文化综合体验体。

南京凤凰国际书城：集图书、文具、生活用品、文创产

品、手工DIY、电子产品等复合型文化消费综合体。

台州图书大厦：拓展幼儿教育装备和英语大赛的报

名、培训业务，取得了很好的社会效益和经济效益。

青岛书城：打破产品限制，结合书店的整体布局共

同打造主题区域，图书、非书几乎各占半壁江山。

内蒙古图书大厦：推出“新华书店”定制品牌，并结合

区域特色等引进“印象蒙古”文创产品。

临沂书城：以自营与联营相结合的运营模式，多元

销售占门店总销售的20%以上。

桂林书城：涵盖图书、音像制品、数码产品、文体用品、

文创产品、绿色植物及延伸产品等，年销售额约1200万元。

2016全国书业非书品经营
“十佳文化空间”

山西长治上党非遗文化创意产品研发基地：基地面

积1200余平方米，有展品30多大类，产品近千种。

浙江新华“文创产品集成店”柯桥购书中心：全国首

家“新华系”文创产品集成店。

深圳中心书城二层中厅文化长廊：运用“跨界”理念，

以阅读生活为核心，进行大书城业态升级和商业模式创新。

宁波新华“欣雨文创空间”：设置不同展台、不同主

题，清晰明了，且富有灵动感。2016年销售额近150万元。

云南新华书店集团“新华·文汇馆”：以文体用品、云

南民族文化工艺品等为核心，打造多元文创经营空间。

轩客会格调书店个性化旅游主题文化空间：以“合

伙人”管理机制，打造旅行主题书店。

中信书店：通过跨界商品的创新，增加顾客购买选择

的可能性，提升店内的客流量、购买率、客单价、回头率。

言几又·北京荟聚店：以书籍、文创、儿童乐园等多元

业态，营造出了独立的精神家园。

大众书局·南京书城店：创立“大众匠心”品牌，涵盖

文具、益智玩具、数码等板块，并致力于自有原创产品的

研发。

京广传媒“京广·尚悦”：以书为媒，书画共赏，唤醒西

安文化觉醒，打造城市文化会客厅。

北京图书大厦童趣园：5万余种少儿读物及音像制

品按不同年龄分级、分类。
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樊希安：
坚守主业 加快非书品经营步伐 ▶P06

王 玲：
网络时代大教装面临的挑战 ▶P06

杨志强：
重塑新华品牌 推动多元发展 ▶P07

肖金和：
大教育大文化下的多元业务拓展 ▶P07

李 强：
把握教育核心需求 创新研发教装产品 ▶P08

吕存周：
店内+店外：技术引领多元经营变局 ▶P08

浙江新华书店集团龙泉市新华书店：
推定制 搭圈子 龙泉青瓷助书店多元发展 ▶P07

昆明咖博贸易有限公司：
为客户提供标准化服务 ▶P08

新华文轩出版传媒股份有限公司：
以区域+创意打造差异化文创产品 ▶P08
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“全国书业教装文创多元经营展订研讨会从

2015 年在‘天下第一庄’石家庄的启航，到 2016 年

‘天下第一州’苏州的扩容，再到2017年到‘彩云之

南’的升级，一路走来，影响力越来越大，凝聚力越来

越强，内容越来越充实，功能越来越完善，已经成为

全国书业多元经营必不可少的年度盛典及重要平

台。”中国出版传媒商报社社长伍旭升表示，“我们力

图将教育装备、文创产品与多元经营融于一炉；力争

将全国书业教装文创多元经营联盟、全国书业教装

文创多元展订协作平台与定制代理服务融于一体；

力求将高峰论坛、业务培训与年度表彰推展荟萃一

堂。变革已然在全国书业悄然生根、茁壮成长。今

年恰逢新华书店建店80周年，从北国的清凉山到南

国的红土地，变革的力量、创新的力量、融合的力量

正在全国新华与全国书业蓬勃兴起，而教装文创多

元经营已然成为重要的取向与标志。”

云南出版集团副总经理、云南新华书店集团董

事长杨志强表示，教装文创多元经营提升了实体书

店的消费体验，重构了实体书店的商业生态；教育

装备和文创多元经营是新华书店的两翼，新华书店

将围绕教育发展战略，在更广、更深的层次上服务

教育，走向未来。全国书业教装文创多元经营联盟

副主任、江苏新华发行集团营销总监孙刚认为，当

下是合作共赢的年代，各发行集团要强化合作，更好

地实现资源的整合与拓展。

大咖云集，高层论坛和培训课堂兼容务实与前

瞻。此次会议吸引了业内外代表的踊跃参与，来自

全国22个省、直辖市、自治区的百余家渠道商，以及

30多家供应商共200余人齐聚一堂，人气爆棚。作

为此次会议的重拳产品，由中国出版传媒商报精心

打造的“高层论坛”“培训课堂”以量身定制、专业化、

标准化的10多场主旨演讲与培训，为与会嘉宾提供

了教装文创多元经营的实用指南。

为剖析书业如何做大做优多元经营，“高层论

坛”邀请到国务院参事、中国出版传媒股份有限公

司原副总经理樊希安，杨志强、浙江省新华书店集

团副总经理吕存周、新华文轩出版传媒股份有限公

司副总经理李强、安徽新华传媒股份有限公司副总

经理肖金和等嘉宾，围绕“大教育下的发行集团多

元经营拓展”“技术变革下的多元经营布局”等话题

进行了主旨演讲。

为一窥业外经营教装文创的先进经验，“培训

课堂”邀请了中国国际教育交流协会教育装备分会

常务副理事长、秘书长王玲，北京上元环艺建筑设

计顾问有限公司创始人、设计总监仪祥策，云南北

大资源房地产开发有限公司副总裁时纪列，赢商网

云南站主编方娟，云南新华文汇教育科技有限公司

副总经理张海涛，就“一站式综合文化广场运营中

书店发挥的作用”“文化用品商品分类及门店运营”

等主题进行了阐述。

聚焦教装，着眼行业多元发展热点。中国出版

传媒商报连续第3年发布《年度全国实体书店教装

文创多元经营调查报告》。报告指出，据不完全统

计，全国每年直接或间接用于购置教育装备的投入

近1000亿元，客观上助推了教育装备产业的发展。

截至目前，江苏新华、浙江新华、河北新华、新华文

轩、江西新华、山西新华、安徽新华等发行集团，已

多途径涉足教育装备业务。虽然前后不过四、五年

的时间，但部分发行集团教育装备中标金额以年均

亿级递增，成效显著。（链接：2017年6月27日第2、3

版《业态互融持续加强 品牌化个性化专业化成趋

势》。）

此次会议的主题聚焦“教育装备”，得到了与会

嘉宾的高度认同，并对与教育装备相关的主旨演讲

反响强烈。如王玲在会上提到，2016年中国教育装

备市场涌现出很多创新点，其中最突出的就是以

“互联网信息技术+人工智能”为模式的教育装备产

品出现在校园。该模式下，教育教学方法、方式、模

式均发生了革命性的变化。李强以《创新开拓教育

装备业务，提升新华系统教育服务能力》为题，分享

了新华文轩紧随教育变革脚步，顺应教育信息化、

数字化及智能化的发展趋势，创新开拓教育装备业

务的经验。据悉，新华文轩 2016 年完成教育装备

5.5亿元的销售总额，实现了从产品供应商向知识

服务商转变。

在沙龙环节，来自海豚传媒、江苏可一、北京触

学科技、漓江出版社、山东世纪金榜的嘉宾，共话

“教装文创企业如何发掘新华渠道潜力”。北京触

学科技有限公司常务副总经理郑波说，希望新华书

店能够把“最后一公里”的优势发挥好，建立起供应

商和学校之间的常态化沟通渠道，让更多的信息化

产品与学生见面。

标榜典范，5项大奖引领书业风向。作为每年

会议的重头戏，书业非书品经营颁奖礼再次受到业

内外的瞩目。此次会议共颁发5项大奖：合肥三孝

口新华书店、重庆书城、昆明书城等被评为2016全

国书业非书品经营“十大标杆书城”；山西长治党非

遗文化创意产品研发基地、京广传媒“京广·尚悦”

等被评为 2016 全国书业非书品经营“十佳文化空

间”；新华书店北方图书城总经理柳青松、浙江省新

华书店集团综合业务部副经理张芳等被评为2016

全国书业非书品经营“年度优秀经理人”；荣宝斋、

咖博贸易有限公司、浙江人美出版社等供应商被评

为2016全国书业非书品经营“年度优秀供应商”；故

宫出版社社长王亚民、广西师范大学出版社集团有

限公司总裁姜革文等被评为2016全国书业非书品

经营“年度教装文创领英人物”。以此，主办方希望

向业界提供参考范本、树立标杆单位，充分发挥示

范作用，带动书业非书品经营的发展。

此次会议一方面在内容上切中了多元经营的

痛点、焦点，另一方面在形式上也更务实、更有效。

会议现场布置的20个展位，吸引了每一位与会嘉宾

的关注。与往年不同的是，今年展会上特别设置了

“教育装备”展区、云南展区等主题展区。不少展位

负责人都表示在现场达成了初步的合作意向，展订

效果明显。

6月19日~21日，来自全国各地的200余位书店、供应
商代表齐聚彩云之南的春城昆明，参加由中国出版传媒
商报社、全国书业教装文创多元经营联盟主办，云南新华
书店集团有限公司协办的 2017 全国书业教装文创多元
经营展订研讨会。短短 3 天的会期，与会供应商集中展
示产品、强化推广，将最新、最全的产品信息推荐给渠道
嘉宾；书店代表通过此次会议，也了解到最前沿的实践经
验、最新颖的一线案例。

国务院参事、中国出版传媒股份有限公司原副总经理
樊希安，中国国际教育交流协会教育装备分会常务副理事
长、秘书长王玲，云南出版集团副总经理、云南新华书店集
团董事长杨志强，中国出版传媒商报社社长伍旭升等出席
会议。李东华、吕存周、李强、肖金和、张颖、党义军、雷骏、
李准玉、许悦、龚兵、吴忠华等新华书店领导，夏顺华、姜革
文、李弘、毛文风、郭海龙、宋健强、郑波等供应商领导参加
了会议，并就相关话题发表了意见，交流了想法。

嘉宾现场对谈，纵论实体渠道多元拓展

200余位全国各地嘉宾齐聚春城昆明，研讨书业非书经营

年度颁奖礼发布5项大奖

嘉宾与供应商现场互动

浙江新华龙泉青瓷广受关注

浙江人美社“艺文类聚”产品

新华文轩推出的地方特色产品

山东迦南美地农业科技有限公司展台

云南新华现场推荐教装产品

明博教育科技股份有限公司教装产品

山西奇色科技环保有限公司文创产品


