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■中国出版传媒商报记者 文 东
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2016 年，新闻出版业的总营收增

幅，高于全国GDP增幅（6.7%）2.3个百

分点，凸显了新闻出版业在推进供给侧

结构性改革中，整体规模的扩展和在整

个国民经济中的占比。

图书出版结构优化，单品种印量均
增。2016年，全国共出版图书50万种，

同比增长5.1%；总印数90.4亿册（张），

同比增长 4.3%。其中重印图书出版

23.8 万种、51.2 亿册（张），同比分别增

长10.3%、10.9%；重印书占全国图书品

种和总印数的比重分别上升为47.5%、

56.6%，反映出常销书的产业份额进一

步扩大。书籍单品种平均印数为13988

册，比2015年增加149册。

主题出版、原创文学、少儿读物亮
点频显。 2016 年，年度单品种印数

TOP10 的书籍中，主题出版品种占据

半壁江山，《习近平总书记系列重要讲

话读本（2016 年版）》年总印数逾 5200

万册。少儿读物出版快速增长，品种达

4.4万，同比增长19.1%，总印数7.8亿册

（张），同比增长40%。《平凡的世界》《曹

文轩纯美小说·草房子》等 8 种本土原

创文学、少儿读物当年累计印数均逾

100万册。

数字出版持续显增，书报刊数字化
尚弱。2016年，数字出版实现营业收入

5720.9亿元，同比增长29.9%，占全行业

营收比重为24.2%，同比提高3.9个百分

点；对全行业营收增长贡献率达67.9%，

同比提高7.7个百分点，增速与增长贡

献率在新闻出版各产业类别中继续位

居第一。

其中，营收超过千亿元的有：互联

网广告营收2902亿元，占数字出版营收

的50%以上；移动出版（手机彩铃、铃音、

移动游戏等）营收1399.5亿元。营收超

过百亿元的有：网络游戏营收827.9亿

元；在线教育营收251亿元；网络动漫营

收155亿元，同比增长250.7%。营收不

足百亿元的有：在线音乐营收61亿元；

博客类应用营收45.3亿元，同比增速达

281.4%。 （下转第9版）

国家新闻出版广电总局日前发布的《2016年新闻出版产业分析报告》显

示：2016年，全国出版、印刷和发行服务实现营业收入23595.8亿元，同比增

长9%；利润总额1792亿元，同比增长7.8%。（相关内容详见本期2版）
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我们的目标——持续打造中国出版传媒业第一全媒体传媒（群）

我们的理念——惟优惟新 利业利世

图书市场的童书板块，近年来呈

持续高速增长态势，童书的营销则具

有明显的季节性、间断性等特点，特别

是假期效应凸显。因而，每年寒暑期

都是出版与发行单位发力营销的重要

节点。

2017 年上半年，哪些类别的童书

更受读者青睐？进入7月暑期销售旺

季，各地实体书店纷纷抛出各式营销

“大招”成效如何？中国出版传媒商报

暑期专题报道组就童书销售市场情

况，专题采访了30家一线门店及京东

平台，从一个个童书销售的最新动向

中找到了问题的答案。

在童书众多板块之中，儿童文学

类延续了一贯的抢眼表现。天津图书

大厦少儿馆经理周岩认为，儿童文学

类图书文字优美，故事情节跌宕起伏，

有很强的趣味性，十分贴合小读者的

阅读心理，有较好的口碑。西西弗相

关负责人提到，较为畅销的儿童文学

类作品，大多出自知名度较高的作者，

无论是学生、家长，还是学校的老师都

有较高的认可度。

系列作品和知名IP更能带动销售

热潮。重庆书城副经理杨阳认为，以

“笑猫日记”为代表的系列儿童文学类

作品，多年来始终销量不俗，正是因为

其主题具有延续性，就像成年人“追

剧”一样，小读者也热衷追系列图书，

且传阅率较高。改编自热播动画片的

IP图书，也是一大热销细分品类，深受

低龄小朋友的喜爱。

此外，热销童书也呈现出一定的

地域差异。在石家庄图书大厦，“我的

世界”系列四册图书销售可观，缘于该

书同名游戏可以从多方面开发孩子的

各项能力，因此“俘获”了不少小读者

的心。而在太原书城，《为英雄正名》

上半年销量突出，得益于该书借势红

色经典主题展，在卖场的不同位置进

行了重点陈列。

结合不同类型童书的特点，书店

在营销手段上也有的放矢。山东京

广传媒股份有限公司今年上半年销

售较好的三类童书，均与有针对性的

重点营销直接相关：一是学生中热追

的“快餐阅读”类童书，书城第一时间

进行新书宣传；二是学龄前的动画类

图书，书城抓住小读者心理进行场景

渲染，如“小猪佩奇”的卡通场景营

造；三是学校推荐阅读的儿童文学

类图书，书城会结合推荐书目集中

展销。 （下转第3版）

本报推出暑期专刊
童书抢档领跑 营销九招制胜

总局《2016年新闻出版产业分析报告》显示

■中国出版传媒商报暑期专题报道组 王少波/执笔

国家四部委启“剑网2017”行动
中国出版传媒商报讯 7月25日，

国家版权局、国家互联网信息办公室、

工业和信息化部、公安部在北京联合召

开“剑网 2017”专项行动通气会，启动

“剑网2017”专项行动。

国家新闻出版广电总局（国家版权

局）版权管理司司长于慈珂在通气会上

就“剑网2017”专项行动的工作部署作

了通报。专项行动从2017年7月开始，

将利用约 4 个月的时间开展三项重点

整治：一是开展重点作品版权专项整

治。以规范影视和新闻作品网络版权

秩序为重点，严厉打击各类网站和利用

网盘分享、聚合盗链、应用程序、微博微

信、论坛社区等渠道传播未经授权影视

作品的侵权盗版行为，严厉打击网站、

移动客户端、微信公众号等自媒体以及

各类新闻信息聚合类平台未经许可转

载新闻作品的违法传播行为。二是开

展APP领域版权专项整治。严厉打击

APP商店和 APP提供者未经授权擅自

发行和传播新闻、文学、影视、动漫、音

乐作品的侵权盗版行为。三是开展电

子商务平台版权专项整治。重点加强

对大型电子商务平台的版权监管工作，

重点对销售侵权盗版图书、音像制品、

电子出版物以及网盘账号密码、盗版链

接的网店进行打击。 （郭 虹）

内蒙古出台实体书店发展实施意见
中国出版传媒商报讯 日前，内蒙

古自治区党委宣传部、新闻出版广电局

等 11 部委联合出台《内蒙古自治区关

于支持实体书店发展的实施意见》，旨

在进一步促进实体书店发展。

《实施意见》明确将实体书店建设

纳入国民经济和社会发展总体规划，纳

入基层宣传思想文化工作考核评价体

系，纳入文明城市、文明乡镇、文明校园

考核评价体系；提出加大文化产业专项

资金扶持力度，要对自动售书机、流动

售书车给予资金支持；对实体书店开展

的送书下乡、出版物捐助、公益性营销

活动给予资金补助；对新华书店等骨干

发行企业，在土地划拨和周边环境改善

方面给予优惠、扶持和帮助；对文化综

合体和大型书城建设纳入城市规划，并

提供土地、物业、装修、税收等方面的优

惠政策；对进驻高校建设校园书屋，其

经营场所和水电可由高校免费提供；对

长期立足农牧区、服务农牧区的优秀实

体书店给予奖励。落实国家和自治区

有关实体书店的税收优惠政策。

《实施意见》提出，到 2020 年基本

形成布局体系更趋完善、市场主体更具

活力、发展基础更加坚实、市场环境更

加优化的实体书店发展格局，实现千人

拥有出版物发行网点数达到全国平均

水平 0.15 个目标，全区实体书店达到

3900家。 （倪 成）

世纪天鸿：从新三板跃至创业板
中国出版传媒商报讯 7 月 26 日，

中国证券监督管理委员会创业板发行

审核委员会审核通过了山东世纪天鸿

文教科技股份有限公司的首发申请，

世纪天鸿完成从新三板到创业板的

“起跳”。

2015年9月，世纪天鸿在新三板挂

牌交易。2016年6月23日，世纪天鸿向

中国证监会提交了首次发行股票并在

创业板上市的申请。世纪天鸿招股书

显示，2014-2016 三年间，分别实现营

业收入3.31亿、3.84亿、3.79亿，归属于

母公司股东的净利润分别为 2109.06

万、3393.59万、3131.85万。世纪天鸿本

次发行 2335 万股，拟募集资金 2.04 亿

元，将投入内容策划与图书发行、营销

网络建设、信息化系统建设、教育云平

台四个项目。 （茜）

2017南国书香节
暨羊城书展

距离开幕还有1313天

《中国出版传媒商报》社为战略合作媒体

距离开幕还有

1919天

《中国出版传媒商报》社与上海书城

共同承办“中国实体书店创新发展年会”
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