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艺术普及加速
回归服务大众初心

当下，从“以藏品为中心”向“以观众为中心”转变

已经成为美术馆、艺术馆和画廊的发展趋势。这些艺

术机构在推出展览时，关注公共教育已经成为一大趋

势。例如，深圳罗湖美术馆与社区、高校联动，让培训

和舞蹈加入展览中；在北京炎黄艺术馆，通过“艺术公

开课”、亲子类活动等支持公共教育；首都博物馆也打

破传统的观展体验，多渠道多角度吸引青少年最大限

度参与其中。不可否认，随着对公共教育的关注，其

形式也在日益丰富与创新，让文化艺术成为一种大家

都参与并且热爱的自发性活动。

艺术普及需要新技术、新媒体发挥作用。2017

年，中信美术馆拓展在线课程等方面的新业务。中信

美术馆立足艺术的通识教育与普及，抓住互联网付费

阅读热潮以及国家重视传统文化传播的机遇，先后与

豆瓣网合作推出了《回到原典：细节里的中国美术史》

80集音频课程、与博雅云课堂合作推出了《给孩子的

中国美术简史》54集动画课程，以及与中信书院联合

出品了《宋画十讲》的视频课程。

艺术普及离不开教育体系的作用。近年来，我国对

各层次青年艺术人才培养持续关注，从青年美术家拔尖

人才培训到西部少数民族青年美术家培养，再到中青年

美术家海外研修，人才培养制度已形成一套较为完备的

体系。12月14日，“全国大学生美术作品展”在中国美术

馆开幕，此次展览就是中国美术家协会对青年学生群体

成长的关注、引导、挖掘和培养的切实举措。

如今，更多的国家机构，包括中国美术家协会、中

央美院等，开始关注、涉足并加大力度进入儿童美学

教育领域，民营儿童美育机构如雨后春笋般迅速崛

起。文化部恭王府管理中心办公室主任冯令刚认为，

该现象与国家推出的一系列文化复兴政策和扶持政

策有关；另外也是民营企业及艺术机构开始深度、广

泛联结美术创作和画家的结果；同时也是美术进入全

面复兴的集结号。

正本清源
重大题材项目引领

回顾 2017 年可以发现，大型题材性美术创作工

程较往年明显增多，且参与画家人群与创作质量有

明显改善和提高。中国作家书画院副院长兼秘书长

张瑞田对此解释说：“2017年中国共产党召开了十九

大，许多文艺创作都是围绕这次会议展开。比如‘民

族脊梁：迎庆党的十九大胜利召开全国书法大展’

等。书法如此，美术亦如此。”美术评论家王景山提

到 11 月由中国美术馆举办的“美在新时代：庆祝‘十

九大’胜利召开中国美术馆典藏精品特展”。他说：

“10 天展期中，每天参观的人，都须排队领票才能进

入。在每天延迟1小时闭馆措施下，排队等待时间少

则半小时，多则 3 个多小时，这恐怕是中国美术馆自

建馆以来所未有。”

实际上，展览的火爆离不开经典名作的吸引力。

无论是故宫博物院推出“千里江山——历代青绿山水

画特展”，还是“美在新时代——庆祝‘十九大’胜利召

开中国美术馆典藏精品特展”。据介绍，后者之所以

如此火爆，完全是因为观众被赵之谦、任伯年、吴昌

硕、陈师曾、齐白石、林风眠、徐悲鸿、庞薰琹、吴作人、

傅抱石、李可染、叶浅予、吴冠中这13位艺术家创作的

作品所吸引。这些作品可谓是真正体现中华民族优

秀传统文化特质，具有中国气派的杰出艺术品。这一

现象，一方面体现了当代大众审美的取舍姿态；另一

方面，是对时下愈演愈烈的“艺术”浮躁之况，开始正

本清源的信号。

2017年12月，全国第11届书学讨论会在上海召

开，鼓励研究者深入挖掘传统书法的人文艺术价值。

作为国内美术领域重要的创作研究单位，中国国家画

院将“写意”置于年度展览的高度，于12月举办“写意中

国——2017中国国家画院年展（国画、书法篆刻）”，不

仅是其自身学术定位的彰显，也有向社会呼吁写意精

神的愿望。对此，中国艺术研究院文学艺术创作院画

家、研究员李晓松认为，今年社会各界对中国传统文化

的自信有所提升，用文化自信打开传承密码，很多人开

始重拾对中国五千年传统文化的信仰与自信，观念有

了改变，精神价值观也不像从前那么媚外，现在的藏家

愿意以高价收藏中国传统书画作品，可见优秀的书画

作品还是被大家关注与认可的。央视《寻宝》鉴定专

家、艺术市场美术馆馆长李学伟还提到，2017年最值得

关注的艺术现象就是艺术理念有所转变，青年画家非

常注重传统绘画修养。

中国书画依然抢手
新思维开拓当代艺术市场

中国书画市场近年来的表现也令人瞩目。尤其

是大师级画家的精品其价格也是屡创天价。比如齐

白石、张大千、李可染、黄宾虹等。文化部艺术发展中

心培训部主任袁学军认为，一方面，这些大师在中国

美术史上有重要的贡献和地位，而且形成了自身的艺

术语言和艺术风格。另一方面，由于名家作品升值空

间巨大，很多人基于投资、爱好的目的或者资产配置

的目的进行收藏。

让艺术品走进家庭成为商品。北京皇城艺术品

交易中心有限公司董事长胡月明认为，要坚持学术与

市场并举的路线，当代艺术创作要挖掘艺术品的真善

美；同时，不能忽略互联网的作用，利用好电商渠道，

最终共同推动艺术品领域的繁荣。国际媒体艺术研

究者、策展人、艺术收藏顾问袁晓萦同样提到了线上

平台的重要作用：“2015 年开始，人们开始注意到

Instagram 在做艺术品买卖。线上艺术品交易或者线

上艺术品收藏越来越火。平台上不仅有名家作品，还

有一些初出茅庐的在校学生的作品，这些艺术家都能

在平台上找到自己的粉丝。”

此外，展览本身的创新也能带来营收。今日美术

馆在7月策划的“未来的狂想”展览成为北京今夏又一

吸睛大展，涉及装置艺术、实验音乐、声音影像、空间

交互，也包含图像、声音与光源、装置等一系列作品，

充分利用空间并与观者建立互动。据杨画廊创始人

杨洋在峰火文创大会上的发言中提到：“该展览在2个

月的时间里，门票收入将近500万元；7月在北京展览

之后，被展示在一个线上平台上并可以交易，价格为

60万，已经交易了6次；此外，展览还有赞助商小米冠

名赞助，费用200多万。可以说，这是今日美术馆开馆

10年来门票收入最高的一次。”这或许是未来一个可

能的方向：这种特展首先要求艺术家有一定的 IP 属

性，还要有一定的参与和互动性，这对艺术家以及展

览的推广都能起到重要作用。
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说到2017年最受关注的社会艺术

现象，绕不开两件全民关注的大事：一是

最近正在热播的综艺节目《国家宝藏》，

第一期播出后，上了微博热搜、在知乎形

成话题、豆瓣评分9.3、B站播放量160多

万、弹幕16万条，在腾讯视频上线5天播

放量突破3000万，而且观众以年轻用户

居多。二是9月故宫博物院推出“千里

江山——历代青绿山水画特展”，特展一经推出，

便再现“故宫跑”，不少人一大早就在故宫博物院

入口排队，为此，故宫博物院在9月下旬就实行分

时段发号参观，即便如此，也不能阻挡人们对《千

里江山图》的热情。据统计，今年“十一”长假期

间，特展日均接待1.5万~2万名观众。这两宗具

有代表性的公众事件反映出今年艺术领域的两大

主题：艺术普及加速，向服务于大众的初心回归；

艺术回归经典，重大题材项目起引领作用。
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罗杨（中国民间文艺家协会

顾问、中国文艺志愿者协会副主

席、中国书法家协会理事）：2017

年中国艺术市场整体上还处在调

整期。从国内各大艺术品拍卖公司及研究机

构数据来看，艺术市场主要呈现以下3个特点。特点

一是去粗取精。粗制滥造的艺术品逐渐退出市场，经

典艺术品在市场上越来越受到大家亲睐。特点二是去

伪存真。大家都知道艺术品制假、贩假、假拍等现象是

中国艺术品市场一大诟病，随着市场调整，造假终会远

离市场。特点三是传统经典艺术的地位不可替代。

2017年有不少经典艺术品在市场上拍卖出高价，其价

值已经得到世人认可，是民族文化的象征。越是经典

的、民族的，就越深入人心和有价值。

2017年中国艺术市场仍然处在发展的平台期，即

仍然处在一个发展瓶颈。但是出现了一些天价艺术品

拍卖成交纪录。尽管中国书画艺术市场在整个艺术市

场中占的比重较大，但是非其一己之力能解决艺术市

场面临的诸多问题，需要各类各级市场的共同参与才

能进一步发展。这其中还有一个重要现象是，中国民

间艺术产业市场的不断发展壮大，未来一定会在艺术

市场上占有一席之地，并能推动市场的向前发展。

卿建中（中国书法家协会

专业委员会委员，中国楹联协

会艺术委员会委员，军旅书法

院院长）：2017 艺术市场比去

年更加活跃，呈现特点相比以往一是重

作品轻身份，二是近故人远今人，三是走高端偏低

端。2017 年最值得关注的艺术现象，是丑与美的

艺术对阵。因为这已经成为艺术界特别是书法界

的高层争锋与对峙，关系和影响到未来艺术界的

方向和导向。

吕中元（画家、中央美术学院教授）：

2017年，在党的文艺方针和文化机构的

引导下，艺术家投身革命的重大历史题

材和重大事件的创作，从正能量方面歌

颂党歌颂社会主义的新时代，出现了很多优秀的作

品。我现在主要关注在市场上取得好成绩的近现代

艺术家，他们的作品无论在口碑还是经济方面都相当

成功。但奇怪的是当代一些艺术家（价位也不是很

高）都卖不好，成交率不高，价位也上不去。整体来

说，我觉得2017年的艺术创作现象有些扑朔迷离，艺

术市场也是扑朔迷离。

2017 艺术品市场出现一个

有趣的现象，不少艺术品互联网

平台的运营者都表示，其平台上

注册的用户大多数是艺术品销售

者，购买者却很少。以书画为例，

为什么书画市场近两年处于低迷

状态？因为市场出现了这样的现

象：画廊里都是画，大家手里都是

画，藏家手里也是画，画家手里还

是画，整个市场没有现金，作品销

售不出去。即供大于求，缺乏现

金流，缺少消费者。

艺术品市场需要投资与消费

对接服务。艺术品其实是一个投

资和消费的关系，当然收藏也是

一种消费。所以，今后的投资要

靠与消费对接来发展，消费很活

跃，交易很活跃，这样就能带动投

资。说到投资与消费，艺术品的

投资人有时并不是非常专业，因

此，市场需要有真正能做投资跟

消费中介的服务。

艺术产业的商业模式可从以

下8方面入手。第一种模式：专

业化的方式，比如艺术品物流。

第二种模式：建立一个园区，将各

种元素融合在一起，做成艺术产

业链。第三种模式：专题化模

式。比如佛教艺术品，现在跟佛

教有关的专题要么太高端，要么

太低端，这个市场可以做中端。

佛教艺术品很多，佛教寺庙里最

有价值的就是当年著名人物题写

的楹联。我们为什么不能用今天

的书法家写中国100个寺庙的楹

联作为衍生品？第四种模式：将

交易对象垂直化，既做产权交易，

同时帮助成长，一起做投资。第

五种模式：来自金融的衍生服

务。投资可以改变传统基金的方

式，与艺术品基金合作。第六种

模式：连锁经营。如今，实体店受

到冲击，那么可以在网络上做一个平台进行整

合，并进行连锁经营。第七种模式：互联网同

步。第八种模式：艺术品授权。这需要两个艺术

代言人，一个代表水平，一个代表网红，由此构成

艺术授权产业。

艺术文创电商将成为未来发展方向。文创

电商就是将想要售卖的产品放在故事里，用故

事来孵化IP，在孵化的过程中产品也随之成长

起来。目前大众讨论的 IP 可以称为“四合一

IP”：第一个叫故事IP，第二个是形象IP，第三个

是企业IP，第四个是产品IP。有故事就可以产

生衍生品，然后再做电商，这就是文创电商，也

是中国艺术市场未来的趋势。目前，艺术品市

场中的作品价格太高，普通大众无法消费，其

实很多作品可以做成衍生品、复制品，未来重

要的发展方向就是艺术文创电商。如今，艺术

品消费趋势有可能进入家庭装饰，一方面需要

时间的培育，另一方面需要艺术家做策划，如

有的装饰公司已经开始在互联网上销售整套

解决方案，即把艺术品装修方案以家庭为单位

进行推广，可重点关注家庭娱乐市场，例如家

庭电影、儿童房布置等。
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