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■最美书店■

中国出版传媒商报讯 6 月 15

日，被称为“梧桐树下·人文心脏”的

上海思南书局概念店落幕 5 个月

后，在上海国际电影节拉开序幕前

夕，由上海市作家协会、上海电影集

团、上海世纪出版集团、上海永业集

团主办，上海图书有限公司、上海电

影博物馆、思南公馆承办的第二季

快闪书店——上影·思南书局快闪

店，在中国电影文化地标——上海

电影博物馆广场正式“开机”。这个

融电影、文学与阅读的钻石型袖珍

空间将连续运营 30 天，开放时间为

每天10∶00~21∶00。

在30天里，上影·思南书局快闪

店特邀 30 位电影人担任轮值店长，

与广大市民读者和影迷围绕电影、文学、艺术、阅读、生活等话题进行零距离交

流。首日亮相的“集体店长”包括著名演员梁波罗、吴竞、陈鸿梅，为第一批读

者签名赠送上影剧团65周年画册，并分享电影与文学的故事；乔榛、曹雷、陈丹

燕、虹影、史航、江海洋、张扬、石川、曹可凡、毛尖、郑大圣、顾小白、李睿珺、李

洋等电影界和文学艺术界人士将陆续与读者见面。图为6月17日，小说家虹

影做店长。

思南书局快闪店第二季的内容定位和人文特色，由著名作家孙甘露领衔

的团队筹划。严格把控图书品质，书店内约800种中文图书、200种英文图书均

为专业选书团队挑选的电影、文学主题图书，分为七个类别，分别以充满电影

符号或名作色彩的词汇命名。

2017年11月5日，思南书局概念店以快闪形式首次亮相思南公馆小广场。

60天内，这座仅仅30平方米的木质结构书店每天邀请一位作家驻店，为公众带

来了全新的阅读与购书体验。思南书局快闪店第一季活动直接催生了一个新型

阅读文化空间——思南书局实体店在今年4月23日诞生。 （许卓）

上影·思南书局快闪店“开机”

中国出版传媒商报讯 6月18日，

京东集团和谷歌宣布，谷歌将以5.5亿

美元现金投资京东，双方将结成广泛

的战略合作伙伴关系。根据协议，谷

歌将获得 27,106,948 股新发售的京东

A类普通股，发售价为每股20.29美元，

等值为每 ADS（美国存托股票）40.58

美元，此价格为前10个交易日的交易

量加权平均价格。

此外，谷歌和京东将在一系列战

略项目上进行合作，其中一项是在包

括东南亚、美国和欧洲在内的全球多

个地区合作开发零售解决方案。结合

京东在供应链、物流领域的专业能力

与谷歌的技术优势，双方将携手探索

打造下一代零售基础设施解决方案，

为消费者提供有价值、个性化、流畅便

捷的购物体验。

京东同时计划优选一系列高品质

商品，通过 Google Shopping（谷歌购

物）在全球多个地区进行销售。

京东集团首席战略官廖建文表

示，这是全球零售现代化进程的重要

一步。在京东迎来6·18全球年中购物

节最高潮之际，此次合作掀开一个新

篇章。 （禾）

谷歌5.5亿美元投资京东

中国出版传媒商报讯 只要进销5

万元实洋图书（可退货）、再交5万元保

证金（三年退还）就可现场开走价值10

万的东风悦达起亚K3轿车！这么划算

的“无本”生意一下刺激了在场几十位

中小城市图书经销商的神经。半小时

不到，20辆汽车钥匙便被领走。这是6

月16日由新三板挂牌企业北京安之文

化传播股份有限公司、出版传媒权威媒

体中国出版传媒商报、知名产业链整合

专家蓝源资本联合发起创建的国内首

家出版产业链整合服务平台“众版联”

首场城市合伙人招募活动的场景。安

之文化股份有限公司董事长田津举、中

国出版传媒商报社社长伍旭升、蓝源资

本合伙人邵燕成、北京南山京石投资有

限公司董事长周运南、河北廊坊市文化

广电新闻出版局大项目办主任赵昶水、

廊坊市印刷协会副会长杨旭升、中国科

学院化学研究所科技处科研成果转化

办公室副主任李江平、东风悦达起亚北

京代表处首席代表王怀德等出席活动。

“众版联”是以解决产业痛点为出发

点，通过多方合力实现产业破局，通过重

构产业秩序打造新型生态圈。“众版联”

将通过出版商、发行商、印刷厂、内容商、

供应商、战略合作第三方几大板块的组

成成员，重塑出版产业服务链。平台的

主要价值在于，生态、共享、拓展、赋能，

最终实现三大平台受益的共赢：一是产

业收益，包括集采收益、内容收益、效率

提升，二是平台直接收益，包括大数据收

益、技术投资收益、平台服务收益、第三

方合作的收益等，三是资本收益，包括供

应链金融的收益、资本溢价、基金收益。

赵昶水表示，“众版联”是一个整合、融

合、跨界不打劫的平台，符合国家所提的

供给侧改革精神；平台打破了过去“有你

没我，有我没你”的格局，呈现“你中有

我，我中有你”共享、共创、共赢的新模

式；平台是一个利益共同体、事业共同

体。“众版联”以金融为杠杆，平台为航

母，模式为翅膀，整合的是出版业的新

形态，呈现良性可持续循环经济发展态

势，必将形成全体合伙人各尽其长、互得

所长而又和谐互助、相生相长的局面。

活动现场，广州琚宽投资基金管理

有限公司董事长李军、天风证券股份有

限公司中小企业部副总经理霍玉瑛、快

创科技（大连）有限公司董事长孙贻财、

邵燕成、伍旭升先后围绕投资、出版业

供给侧改革等进行了主题演讲。

据悉，自加入合伙人之日起，乙方销

售图书超过5万元实洋任务部分按协议

规定奖励乙方期权股，进货越多奖励越

多，拟预留600万股价值对合伙人进行

期权奖励；为合伙人免费提供可以提前

收取订单和书款的营销模式，且对模式

落地进行帮扶；赠送价值1万元让合伙

人成为当地行业领军的商业模式学习名

额。据了解，每省仅招30个合伙人，活动

现场已实现大比例签约。 （文冀）

“众版联”创建国内首家出版产业链
全新整合服务平台

中国出版传媒商报讯 6 月 20 日，

世界品牌实验室在京发布 2018 年《中

国500最具价值品牌》分析报告。读者

出版传媒股份有限公司旗下《读者》再

度入选，品牌总价值达302.23亿元，较

2017年增加29.4%，总排名为176位，在

平面媒体中位列前八。

在本年度《中国500最具价值品牌》

排行榜中，共有来自食品饮料、纺织服

装、文化传媒、信息技术、家用电器等在

内的25个相关行业的品牌入选。具体到

传媒行业，今年共有36家传媒机构进入

榜单，其中中央广播电视总台以2740.82

亿元位居传媒分榜单首位，人民日报、凤

凰卫视、湖南广播电视台、浙江广电分列

榜单前五，品牌价值分别达632.75亿元、

605.96亿元、587.29亿元、512.97亿元。

据悉，世界品牌实验室编制中国品

牌报告已是第15个年头。2004年入选

门槛仅为5亿元，前500名品牌的平均

价值为 49.43 亿元。15 年以后的 2018

年，入选门槛已经提高到 23.52 亿元；

而前500名品牌的平均价值高达368.92

亿元，增幅为646.35%。 （温珮滢）

《读者》再度入选《中国500最具价值品牌》
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■中国出版传媒商报记者 张聪聪

暑期将至，学龄孩子的阅读黄金档

来临。读屏时代，不单纯是从纸到屏的

阅读介质的改变，阅读习惯、阅读方式、

阅读体验、消费路径……与阅读相关的

一切都在发生变化，各种载体的音视频

节目、课程，出版机构对于内容的浅层

彰显和深度挖掘，都以更为丰富的状态

呈现出来。本期“暑期专刊”特别关注

阅读“声态圈”——听书。（链接：内容详

见本期第6版）

与以往提到“读屏时代”的阅读就

等同于探讨电子书不同，听书为读者提

供了新选择，内容丰富、操作简单、想听

就听……经历了两年快速增长的国内

听书市场，2018年表现依然抢眼。有关

调研数据显示，2018年国内有声阅读的

市场规模或将逼近45亿。据多家国外

科技媒体报道，谷歌日前也对外发布了

“谷歌播客”，入局音频内容领域。

其实，听书是一门“旧生意”，从在

广播电台里为听众读书到2006年一家

叫作“动听中国”的WEB2.0新型网站出

现，主要提供有声读物、曲艺杂谈、影视

原声和英语有声等音频节目，成为一种

有实现可能的创业方向。用耳朵代替

眼睛来完成阅读，听书方式已经从早期

的录音带、CD、有声读书机、广播转移

到了移动APP、微信语音、智能音像等

更加智能、场景化更强的搭载介质。

2011年，蜻蜓FM诞生；随后，懒人

听书、喜马拉雅FM、荔枝FM、考拉FM

等诸多音频内容平台先后上线，这些顺

应移动互联网热潮诞生的有声掘金者

继承了此前探索者的衣钵，整个听书市

场都热闹了起来。“罗辑思维”“凯叔讲

故事”“十点读书”等一大批提供听书服

务的公号也逐渐成为流量大V并发展

为另一种形式的音频内容平台……听

书这门“旧生意”在移动互联网时代成

了入场者众多的新赛道。除了“原生”

的音频内容平台，社区、电商、出版社也

都看好听书市场，竞相为“占领”读者的

耳朵“凹造型”。

2017年9月20日，当当网听书业务

正式上线。在得到APP、樊登读书会、

新世相读书会等音频付费产品之后，知

乎于2018年4月18日上线了音频付费

产品“知乎·读书会“。近日，京东、小

米、天猫、百度、喜马拉雅等诸多企业先

后上市能够直接提供听书服务的智能

音箱，将自身携带的有声内容资源作为

主打卖点，显然又将听书赛道从线上拓

展到了线下，形成有声内容的新一轮追

逐战。

出版圈也不甘落后，中信书院、华

章书院、湛庐阅读、小荷听书……一批

出版机构自建的听书平台为融合出版

的实现提供了条件。接力出版社、新疆

青少年出版社、博集天卷等一大批出版

策划机构也通过与喜马拉雅、懒人听书

等平台的合作，拓展其有声业务。对于

内容从业者来说，有声市场正处于曲线

的上升阶段，已经能够较为自如地找到

可施展空间。而对于读者来说，听书这

一阅读新姿势，却有着多种不同的操作

路径，“声”态环境也逐渐稳定、规范。

■中国出版传媒商报记者 刘海颖

近年，出版、发行集团以自身文化+优

势打造文旅研学板块，凸显了核心竞争力

与市场影响力。在近期由中国出版传媒商

报社和黑龙江出版集团主办的第六届中国

出版传媒业信息资源联通会议期间，中国

出版传媒商报社、读者出版集团、辽宁出版

集团、北京出版集团、长江出版传媒集团、

四川新华文轩、皖新传媒7家单位，正式倡

议发起筹备全国出版业文旅联盟。以产业

融通整合的视角，在文旅特别是研学旅行

领域打破地域、资源乃至服务链条所限，以

集约型、集优化的思路，为教育实践、文化

旅游提供独具出版行业特色和优势的线路

产品乃至生态服务，是为联盟基业。

大手笔大空间大联盟

2016年12月28日，读者出版集团布局

文化旅游产业，以“读者”品牌为引领，构建

读者生态圈，探索文化+教育+旅游融合发

展延伸之路，发起成立读者文化旅游股份有

限公司，注册资本1亿元。研学旅行板块作

为读者文旅的核心业务，率先在甘肃省内开

启基础教育课程内研学旅行，组建专业研学

旅行管理运行团队，开发涵盖义务教育和高

中教育阶段的研学旅行课程体系、服务保障

体系、营地标准体系，研发策划涉及甘肃省

内14个地州市、15个片区及省外19个主题

的系列产品。在甘肃省挂牌近60个读者研

学教育教学基地，签约80位非物质文化遗

产传承人作为读者研学教学顾问；利用集团

旗下期刊资源以研学专刊的形式助力研学

旅行业务，借助“读者读书会”“读者进校园”

“读者杯征文大赛”等活动。自2017年10月

至2018年5月，读者研学完成甘肃省1万余

名中小学生研学旅行，目前各类研学活动正

在如火如荼地进行，业已形成读者研学在甘

肃省的影响力和领跑态势。同时以其深圳

读者研学分公司为抓手，拓展以深圳为核心的省外市场，

逐步提升其在全国的影响力，读者研学正着力打造中国

研学旅行行业的“读者”品牌。

无独有偶。在文旅投资上，辽宁出版集团也是大手

笔规划，同样以1亿元开局，并针对研学旅行专门成立辽

宁北方国际文化旅游投资有限公司，且配套注册辽宁研

学旅行社。基于研学旅行要在课程基础上来开展的初

衷，公司结合辽宁省教育厅、相关培训机构，寻找专业的

教研培训人员开发研学旅行课程，并专门设立研学旅行

课程构建的科研课题，共开发40条研学线路，并针对每

条线路都做了研学旅行指导手册。日前，最后一条线路

设计完成，但公司副总经理刘娜坦言，这只是完成了一

些基础性的准备工作，接下来面临线路持续精品化、生

源导流等更多深层次的发展问题，需要进行更多经验乃

至资源的共享。 （下转第20版）
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