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#跨区域经营＃ 2006年7月，原新闻出版

总署出台《关于深化出版发行体制改革工
作实施方案》，明确表示鼓励出版集团公司
和发行集团公司相互持股，进行跨地区、跨
部门、跨行业合作重组，鼓励非公有资本以
多种形式进入政策许可的领域。

#数字出版／手机出版# 新技术催生数

字出版。国外的时代华纳公司、贝塔斯曼

集团、微软等传媒和IT巨头率先进入数字

出版领域。

#文化MALL# 是一种新兴卖场，将图书

业态与其他与文化相关的商业业态有机结

合，扩大和满足消费者一站式购物需求。

#中盘# 是书业联结出版与零售，具有很

强吞吐能力，采用委托销售制，并占当地

70％以上业务量的专事批发的机构。

#助学读物# 2000年，时任浙江教育出版

社社长的骆丹首度提出“助学读物”概念。

目前助学读物包括四类图书：一是传统的

教辅书；二是和课堂紧密结合、注重能力培

养的拓展性读物；三是课外读物；四是采用

新型载体的助学读物。

#代理制# 代理制是指流通企业通过合

同等契约形式与生产企业订立代理协议，

取得“销售权”，从而形成长期稳定的产销

合作关系，形成产需、组织商品流通的贸

易形式。

#版税# 版税所对应的是版权，不仅指出

版社向作者支付的稿酬，还指在版权转让

使用时使用版权的出版社向拥有版权的出

版社支付的版权使用费用以及出版社就所

出版书籍应向政府缴纳的税费。

#农家书屋# 由政府牵头，为切实解决农

民群众“买书难、借书难、看书难”的问题，

从提高农民文化素质入手、促进新时期农

村经济社会协调发展的惠民工程。

#全国书市/图博会# 是改革开放以来中

国出版界倾力打造的著名文化品牌。第1

届全国书市于1980年10月在京举办。2007

年4月第17届全国书更名为全国图书交易

博览会。

#教材循环使用# 从 2008 年新学期开

始，国内多个省份开始实施义务教育阶段

部分教材循环使用，教材市场规模进一步

缩小。

#免费教材# 教育部、财政部于2001年制

定了《免费教科书政府采购工作暂行办

法》，中央财政设立专项资金，对中西部农

村地区义务教育阶段贫困家庭学生试行免

费提供教科书制度。

#畅销书# 畅销书是书业市场化的产物，

又推进了书业的市场化。1993 年后，畅销

书的理念在出版界得到广泛认可。

#分销开放# 分销指出版物从生产者到消

费者之间的一个完整的商品流通过程，包

括所有的销售方式和途径；分销的参与者

主要是各种类型的代理商、批发商、零售商

等中间商。

#工作室# 不少出版社缺乏策划能力和市

场营销能力，而文化工作室缺乏书号资源，

没有正式身份和“户口”的民营文化工作

室，是在与政策博弈的环境中产生发展起

来的。

#馆配# 指出版、发行单位为图书馆提供

图书配送业务。

#走出去# 中国书业对外开放，参与国际

竞争，利用国际资源、国际市场加快自己

的发展，实现了由“引进来”向“走出去”的

转变。2004 年，启动“中国图书对外推广

计划”。
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AR/VR
增强现实（Augmented Reality）是一种实时

地计算摄影机影像的位置及角度并加上相应图

像的技术，这种技术的目标是在屏幕上把虚拟世

界套在现实世界并进行互动。

虚拟现实（Virtual Reality）是一种可以创建

和体验虚拟世界的计算机仿真系统，它利用计算

机生成一种模拟环境，是一种多源信息融合的交

互式的三维动态视景和实体行为的系统仿真，使

用户沉浸到该环境中。

VR 诞生已有 50 余年历史，2015 年，VR 内容

所有可能的呈现形式都已经有了相关尝试，包括

纪录片、旅游、娱乐等。与此同时，近两年应用成

本更低的AR出现回暖，只需APP就能轻松使用，

逐渐被应用于出版业。如苏州梦想人科技与上

百家出版社合作开发AR图书。人民文学出版社

开发“人文 AR”APP，用 AR 技术将电视节目《朗

读者》《开学第一课》《谢谢了，我的家》等集结成

书。岳麓书社推出“四大名著”演播版，并在最新

的版本中加入了 AR 技术，成为当下最典型也最

成功的富媒体出版物。

人工智能
人工智能（Artificial Intelligence，缩写为 AI）

亦称机器智能，指由人制造出来的机器所表现出

来的智能。通常人工智能是指通过普

通计算机程序的手段实现的人类

智能技术。

从“人机大战”AlphaGo

击败李世石，到今日头条

创造出写稿机器人“张

小明”，人工智能早已

介入新闻出版业。用

户平台、新闻生产系

统、新闻分发平台、信

息终端，这四个传媒

业生态的关键维度彼

此关联，每一个维度的

每一步变化都意味着更

多机器力量的渗入，不断

推动着整个传媒格局的变

革与重塑。

人工智能已连续 2 年写入

政府工作报告，并陆续纳入大中小学

教学，人工智能相关教材成为出版社新品

种。另一方面，英语机考也给语音交互、语音识

别等技术带来机会。2017年10月，中国大百科全

书出版社启动了百科全书与人工智能应用的研

发项目。2018 年 8 月，正式发布了第一代百科智

能机器人“司南君”。“司南君”的诞生也是大百科

社对于人工智能在出版业应用探索的重要节

点。百科机器人“司南君”是国内首台装载有来

源于《中国大百科全书》内容的机器人。同月，浙

江少年儿童出版社与法国 Bayard 出版集团、阿里

巴巴 AI 智能团队联合打造了国内首套配合天猫

精灵制作的儿童互动图书“绘声绘色”系列。

区块链
区块链（Blockchain）是分布式数据存储、点

对点传输、共识机制、加密算法等计算机技术的

新型应用模式。区块链本质是去中心化的数据

库，同时作为比特币的底层技术，是一串使用密

码学方法相关联产生的数据块，每一个数据块中

包含了一次比特币网络交易的信息，用于验证其

信息的有效性（防伪）和生成下一个区块。

2017 年 3 月，中国版权保护中心力推建立数

字版权唯一标识（DCI）体系。区块链技术也被应

用于 DCI 体系的构建中。DCI 体系是基于数字

版权的唯一标识技术，可实现以数字作品版权登

记、费用结算、监测取证为核心的版权公共服务

创新模式。

2017 年 9 月 4 日，央行等七部委联合发布公

告：ICO 是未经批准的非法融资行为。区块链行

业监管加强，行业泡沫逐渐退散。2018年初，真格

基金创始人徐小平在“三点钟无眠区块链”微信群

中高呼区块链是“顺之者昌逆之者亡”的伟大技术

革命，将区块链推向公众视野，一度带来全民炒币

潮，此后两轮对币圈自媒体的强力监管让繁乱无

序的币圈进入冷静期，从炒币暴富的虚无白日梦

回归对技术和产品的打磨。

这期间，区块链作为颠覆互联网的下一代底

层逐渐被公众接受，一些细分行业的创业公司和

落地应用走在前面。随着智能联网和 5G 应用契

机，物联网普及需要区块链，区块链也被视为下

一代互联网底层。其中“区块链+版权”“区块

链+文娱”“区块链+艺术品”被认为是比较贴合

区块链特点的领域，过去一两年来也相继诞生了

纸贵、亿书、原本、未来版权等公司，并逐步应用

于实际业务中。

CNONIX/ISLI标准
新闻出版大数据应用工程，以标准为引领、以

技术为支撑，以开展数字化装备配置为基础，开展

ISLI/MPR 标准应用试点示范、CNONIX 标准应

用试点示范、知识服务模式试点建设等几项试点

示范工作，从行业层面到企业层面解决各种发展

障碍与瓶颈问题，从技术改造到资源积累、从资源

管理到数据治理、从产品多样到服务多元，新闻出

版业的数字化转型升级已经取得一定成效。

CNONIX国家标准通过整合出版物发行信息

资源，实现出版物产品信息“一次加工，全程共

享”，提供建设跨语种、跨媒体、跨区域的开放式

出版物流通信息平台技术基础。CNONIX 国家

标准于 2013 年批准，2014 年 12 月启动示范工

作。至今，共有近百家出版发行单位和电商平

台、图书馆实现了 CNONIX 标准的书

目、销售、库存数据的共享。

ISLI 国家标准是通过对

实体之间关联关系的标识

实现跨种类的资源管理，

在不破坏现有标识框

架的前提下，推动了标

识符标准体系的完善

与升级。2016 年 ISLI

国家标准批准颁布，

截至 2018 年 6 月底，

中国 ISLI 注册中心完

成了近 2500 家新闻出

版单位的机构注册工

作 ；登 记 出 版 物 10862

种，包括 MPR 出版物 7331

种；累计发放编码 300 余万

个；应用 ISLI 标准的相关出版

物及周边产品的产品发行码洋已超

19 亿，ISLI 相关应用标准工作进展显著。

“一带一路”
“一带一路”是“丝绸之路经济带”和“21世纪

海上丝绸之路”的简称。2013年，习近平总书记

首次提出“一带一路”倡议，引领中国走上了国际

优势产能互补，合作共赢共享经济发展新道路。

中国已经发展成为“一带一路”发展格局中处于

引领地位的一支重要力量。

在文化与出版领域，“一带一路”战略与改革

开放以来长期推行的“走出去”战略息息相关。

“讲好中国故事，传播好中国声音”，大力推动中

华文化走向世界，是我国在文化、出版领域的基

本战略。为此，我国陆续推出了对出版业影响重

大的“中国图书对外推广计划”“经典中国国际

出版工程”“丝路书香工程”等一系列重大工程。

“一带一路”主题出版成为各出版单位输出

的重点项目。2017 年，由新世界出版社出版的

《中国关键词：“一带一路”篇》实现了波兰文版、

印地文版、俄文版、阿拉伯文版、土耳其文版、阿

尔巴尼亚文版等 8 个语种的海外版权输出。2018

年 8 月举办的北京国际图书博览会上，商务印书

馆与格鲁吉亚金羊毛出版社就《新华字典》汉语

—格鲁吉亚语翻译出版签订合作协议。“一带一

路”主题出版逐渐覆盖至“一带一路”沿线的小语

种国家和地区。

几年来，中国出版集团通过现代视角输出传

统文化图书900种，《中华文明的核心价值》《山楂

树之恋》输出了 20 个语种，《中国道路与新城镇

化》等进入国际主流出版渠道。

媒体融合
2014年 8月 18日，习近平总书记主持召开

中央深改组第四次会议，审议通过《关于推动

传统媒体和新兴媒体融合发展的指导意见》。

“媒体融合”首次有了纲领性文件，首次成为国

家行动、国家战略。这一年，被称为“中国媒体

融合元年”。

2015年3月，中共中央办公厅、国务院办公厅

印发的《关于推动传统出版和新兴出版融合发展

的指导意见》指出，推动传统出版和新兴出版融

合发展的重点任务是要运用大数据、云计算、移

动互联网、物联网等技术，加强出版内容、产品、

用户数据库建设，提高数据采集、存储、管理、分

析和运用能力。

几年来，各大出版集团相继成立数媒公司，

探索数字出版、智慧教育、知识服务等业务。

2018 年 6 月，长江出版传媒集团旗下长江数字首

款知识服务产品《趣说西游》登录喜马拉雅 FM，

标志着长江数字的知识服务产品进入量产模

式，并以《趣说西游》为起点，以“ 知识+”推动“

互联网+”知识服务。凤凰出版集团旗下凤凰数

媒已布局“智慧教育整体解决方案”、“100”系列

教育产品、凤凰学习网等产品。中南集团旗下

天闻数媒研发的智慧教育核心产品“天闻 ECO

云开放平台”已覆盖全国 24 省（自治区、直辖

市）、300 余市（区、县），服务约 5000 所学校、1200

万师生。

“互联网+”、融合发展、“双创”问题绝不仅

仅指狭义的传统媒体与新兴媒体的融合，而是

整个出版传媒产业在内容、渠道、平台、经营、管

理等方面的深度融合发展、创新发展问题。出

版传媒产业的融合发展主要表现在三方面：一

方面是出版资源组织方式、编辑出版作业方式

必将产生深刻变革；另一方面则是对传统出版

物发行与营销体系的重构；第三方面则是以版

权资产经营为核心的“跨媒体出版”、内容产业

的多业态融合发展。

著名电视主持人白岩松将过去 18 年间写的

三本书《痛并快乐着》《幸福了吗？》《白说》，由长

江文艺出版社集结再版。这里的再版，并非简单

的重新刊印，而是在书中添加了一个个二维码，

读者通过扫描，就可以看到白岩松特别录制的

270分钟音视频。

听书
相对于用眼看书，听书是用耳朵听专业演员

按书上的内容讲故事，评书、评话、评弹都属于听

书范畴。如今，听书已不局限于欧美的有声读

物，或传统意义上的评书联播，轻量级、伴随式的

听书成为填补用户碎片化时间的重要产品。既

有喜马拉雅 FM、蜻蜓 FM 等综合型音频平台，也

有懒人听书这样专注于听书的平台，还有青岛教

育出版社打造的“小荷听书”。

掌握着线上渠道的音频平台已经成为出版

社分发内容的另一个渠道，因而不少出版社与

平台合作，借平台之力传播纸书音频。此后，知

识付费概念大火，一些出版单位与音频平台联

合打造新节目。此后，2016 年蜻蜓 FM 的《太平

洋大逃杀》火爆全网赚得人气和口碑，音频平台

进入对头部内容和大 V 的抢夺，2017 年高晓松

携《矮大紧指北》落户蜻蜓 FM，2018 年蜻蜓 FM

一口气推出 9 大矩阵几十位大 V 和新内容。过

去以听书作为重要内容品类的音频平台，逐渐

向全品类全渠道转型。2017 年 12 月，时代出版 1

亿元投资阅文集团子公司懒人听书，完成融资

后，懒人听书成为同时拥有阅文集团和时代出

版两家版权巨头资源加持的有声阅读企业，有

望在原创文学资源以外，进一步扩充精品出版

物有声书版图。

另外一个值得注意的现象是付费音频内容

带来了先听后书的出版模式，音频节目反向出版

的案例越来越多，如中信出版社打造的《在所有

声音中,我倾听你：赵又廷为你读诗》，便是由喜

马拉雅FM音频节目“赵又廷为你双语读诗”衍生

而来。知识付费成为检验内容质量的绝佳载体，

音频付费获得第一次收益，集结成书获得第二次

收益，带着音频节目的流量和用户，无疑进一步

增加了纸书的成功率。

与此同时，以智能音箱为代表的智能硬件普

及，使得音频内容进一步深入到用户的各种碎片

化场景，客厅、厨房、卧室，因为语音交互技术的

快速发展让用户与内容无缝连接。以智能音箱

为载体的有声图书馆成为大众图书消费的又一

新形态。

改革开放
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刊
★
产
业纵览篇·书业概念

● IP

●知识付费

●社群营销

●自媒体

●按需出版

●电纸书

●AR/VR

●区块链

●CNONIX/ISLI标准

●“一带一路”

●媒体融合

●听书

4040概念
1978~2018

2008~2018年的书业概念


