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■中国出版传媒商报记者温珮滢关键词 5G 用户服务 出版标准化
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我们的目标——持续打造中国出版传媒业第一全媒体传媒（群）

我们的理念——惟优惟新 利业利世
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欢迎到邮局订阅

2月24日，华为发布新一代5G手机，赚足眼球；前不久，全球首个5G

火车站在上海虹桥启动建设，计划年内完成5G网络深度覆盖。预计今年

下半年，5G手机、5G平板电脑将投放市场。在用户对5G概念充满未知和

期待之时，各行各业已经在其影响下悄然生变。作为内容生产源头，出版

业在5G技术下将发生怎样的变化？身处这场技术3.0革命之中，或隔岸观

火审慎进入，或积极拥抱大胆参与，出版业该作何抉择？

AR产品聚合内容资源
为构建5G商业模式“打地基”

在专业人士来看，第五代通信系统

（5G）有三个主要特点——高速率、大

容量和低时延。超高的速率支持高速

的上传下载，而低时延则会让信号传递

的时差越来越小。在这种情况下，人类

的生活、工作和娱乐方式都会发生巨大

改变：信息内容无处不在，借助互联网

移动终端的极速传递，大大提高了信息

资源的共享水平。在5G时代的传媒应

用场景之下，AR、VR、超高清影视将是

未来用户获取内容的主要途径。

事实上，AR、VR、3D等技术已经

在出版领域实现了探索性应用，比如

不少出版社推出了与自家出版定位相

一致的AR图书产品，为构建5G时代

下全新的融媒体开放性商业模式打好

了“地基”。

如人民文学出版社于2017年就在

同名电视图书《朗读者》《开学第一课》

《谢谢了，我的家》《经典咏流传》中使

用了AR技术，读者通过移动客户端下

载“人文AR”APP，打开手机扫一扫功

能，扫描书中任意一张图片，就能在手

机页面上看到对应的电视节目片段，

享受视频与文字的完美结合体验。

济南出版社在《魔法学院系列

——AR 神奇绘本》中融入 3D 动画、

单词发音、互动游戏等多种功能，用

手机终端设备扫一扫，即可将孩子的

涂鸦绘画作品变成跃然纸上的 3D 动

画。济南社正在进行的山东嘉祥《武

氏墓群石刻数字博物馆》《济南市工

业遗产抢救工程影像志》等数字化工

程，除了借助图片、文字、音视频、动

漫等媒体手段外，还融合了3D实景还

原数字技术，对已经散佚的文化资源

进行数字化抢救。 （下转第8版）

●商报专递

中国出版传媒商报讯 由光明日

报社、深圳市委宣传部主办，深圳报

业集团、光明日报文化产业研究中心

承办的“2018 中国文化产业年度人

物”揭晓典礼暨第七届中国文化产业

主题峰会 2 月 23 日在深圳举行，山东

出版集团有限公司董事长张志华、中

信出版集团董事长王斌作为出版领

域代表获誉。另外 8 位入选者分别

为：哔哩哔哩董事长兼 CEO 陈睿，华

夏电影发行有限责任公司董事长傅

若清，腾讯音乐娱乐集团 CEO 彭迦

信，上海报业集团社长裘新，北京文

化董事长宋歌，深圳国际文化产业博

览交易会有限公司总经理叶建强，喜

马拉雅 FM 联合创始人兼联席 CEO

余建军，宋城演艺发展股份有限公司

总裁张娴。这 10 位来自文化产业各

领域的领军人物，在各自行业中大放

异彩，以其突出贡献折射出文化产业

发展的繁荣与活力。北京发行集团

有限责任公司董事长李湛军、江苏凤

凰出版传媒集团总经理周斌等 20 人

获提名奖。

张志华2014年执掌山东出版集团

以来，始终狠抓意识形态工作，确保正

确政治导向，大力实施“双品双效”战

略，全力推进创新转型，出版效益稳步

增长。成功打造“一带一路”图书版权

贸易洽谈会等“走出去”文化平台，并

推进创新转型，推动“山东出版”登陆

A 股市场。2018 年，集团销量过万册

的精品图书达 475 种，同比增长 44%，

获得国家级奖项、入选国家级重点评

选 109 项，同比增长 68%，其中获得第

四届中国出版政府奖7项，创历年来获

全国各类奖项的历史新高。成功打造

“一带一路图书版权贸易洽谈会”“尼

山书屋”等“走出去”文化平台，集团版

贸工作从2015年的全国末位，跃升至

2018 年全国地方出版集团第一位，

2015~2018年共输出版权789种，83个

项目入选国家级“走出去”工程，获得

资金资助1528.82万元。“一带一路”版

贸会已成为全国出版界“走出去”的知

名品牌，38家“尼山书屋”已在世界22

个国家落地。全省新华书店系统明确

新定位、进行新布局、探索新路径，不

仅擦亮了新华书店的金字招牌，成为

当地的文化地标，同时实现了书店集

团 2017 年营业收入较 2015 年增长

26.15%、利润同比增长 74.41%的良好

态势。

王斌多年来以创新理念和市场化

方式引领出版行业，开辟企业高端定

制服务以及数字出版等业务。自2001

年担任中信出版社社长以来，王斌高

举“激情出版”的旗帜，保持了突出的

专注力、热情和创意，不断改革创新，

建立了中信出版独特的运作方式和精

准的流程，打造的一本本畅销书得到

了读者的喜爱，也确立了中信出版的

行业地位和影响力。王斌领导中信出

版转变发展思路，以社会效益、品牌影

响力、市场形象和市场能力构建大格

局、实现大突破。以国家使命、社会责

任、前瞻思维、创新的理念和十几年的

坚持实干，以使命和理念立社、以战略

愿景引领发展、以改革创新推动业务，

走出了一条独特的创新之路、发展之

路，为国有文化企业发展做出了可贵

的探索。中信出版市场排名和影响力

始终处于行业领先地位，出版码洋

2015年11亿，2016年17亿，2017年突

破20亿元。在细分市场中，学术文化、

经济管理图书市场占有率居全国第

一，少儿、文学以及传记图书市场排行

名列前茅。 （穆宏志）

“2018中国文化产业年度人物”揭晓

■最美书店■

到大众书局体验“阅读+生活”

中国出版传媒商报讯 大众书局南京龙江新城市广场“家庭生活化”书店近

日开业。书店营业面积380平方米，7500种图书按照生活场景进行分类，对睡

眠、轻食、茶生活、儿童成长等类别图书进行了分区，以主题形式排列，方便读者

按照兴趣喜好找到相关类别书。配合富有质感的电子产品、小家电等物件，令

读者宛如推开自家家门。

书店通过店面设计、场景布局、商品选择、活动策划打造出4个维度，图书

品种的选择力求切合书店的定位与消费者的需求。 （肖 颖）

中国出版传媒商报讯 2月20日，

由中国民主法制出版社编排的原创话

剧《纸短情长》登上北京鱼舆剧场。中

国出版集团公司党组成员、中国出版传

媒股份有限公司副总经理李岩，原全国

人大常委会办公厅研究室主任、中国民

主法制出版社第一任总编辑程湘清，清

史学家、《百家讲坛》主讲人阎崇年，作

家、《百家讲坛》主讲人纪连海，军事学

家、国防大学教授房兵，《法律讲堂》主

讲人程万军等现场观演。

话剧《纸短情长》回顾了出版社30

年的发展历程，讲述了4个年轻人和出

版社一起成长、共同经历风雨的故

事。出版社从上世纪90年代至今，经

历转型、低谷，再到后来与互联网结合

的繁荣，浓缩了人与出版社的“纸短情

长”。

2019年适逢中国民主法制出版社

成立30周年，该社利用自身的内容资

源优势，开发原创IP，独创性地编排了

《纸短情长》话剧，在延伸出版产业链方

面做出了创新性尝试，体现了部委出版

社近30年出版职能的变化，以及在融

媒体的大势之下对于转型的思考。中

国民主法制出版社社长兼总编辑刘海

涛表示：“策划、编排《纸短情长》话剧的

初衷，不仅是借出版社而立之年开发原

创 IP，为出版社在融媒体方面积累资

源，更是想以此剧献给每一位为出版社

工作过的员工，献给每一位为出版业奋

斗过的出版人，献给每一本图书，每一

抹墨香背后的你我。”

中国民主法制出版社还展示了最

新研发的声音科研产品。据悉，该社

2018年成立了首家国家级数字影音互

动科技与标准重点实验室，在媒体融

合和科技融合方面做出了有益探索，

逐步成为一家数字新媒体与纸质媒体

融合的新型出版机构。 （江 海）

民主法制社打造原创话剧贺而立

2018年，中国书刊发行业协会以《关于

支持实体书店发展的指导意见》为切入点，

推动落实《出版物发行业“十三五”时期发

展规划》提出的任务和目标。2019年，中国

发协继续贯彻中央和主管部门总的工作部

署，其中九大重点工作尤其值得关注：

一是继续主办好2019年北京图书订货

会。二是继续举办好2019年第二届新时代

杯——中国书店致敬活动。在总结上届致

敬活动基础上，对致敬活动项目的设置进行

了调整，细化了推荐标准，使致敬活动更加

符合书店业发展的实际情况，示范作用更加

突出。三是继续举办好2019年全国春季馆

配交易会。拟于3月中旬在云南昆明举办

的2019年全国春季馆配交易会，将设置1万

平方米的场地，供货商将达500家以上，馆

配商将达1000人以上，现采码洋预计不少

于1亿。四是协助主管部门举办好第29届

全国书博会。五是继续组织好对外出版发

行交流活动。包括计划4月下旬由国台办

海峡两岸出版交流中心和中国发协共同组

织的业务交流和专题研讨，以及2019年东

南亚中国图书巡回展。六是继续举办好发

行业务培训班。2019年中国发协仍将以

“实体书店转型升级和融合发展”“实体书店

的多媒体营销”为主题，计划举办4期发行

业务继续教育学时培训班。七是召开中国

发协第七次会员代表大会，选举产生新一届

理事会和协会领导班子。八是继续承担好

行业主管部门的委托项目。包括做好中宣

部印刷发行局委托的《2019年度全国出版

物发行业发展报告》的编制工作，以及配合

中宣部印刷发行局做好《出版物发行业“十

三五”时期发展规划》的调研工作等。九是

继续推进发行业标准化建设。围绕CNONIX标准及发

行业大数据建设，继续推进第一批试点单位的项目验收，

规划和启动第二批试点单位项目的实施；举办相关试点

单位的标准推广培训；完成基于CNONIX国际标准的中

国出版物在线交换规则4.0版的修订。 （温珮滢）

（链接：2019年2月22日头版《中国版协重抓八大

要务》）
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英国青少年图书市场下滑
出版错位营销乏力系主因

中国出版传媒商报讯 基于数据，行业专家建议，英

国的出版商应减少青少年图书品种，而更多地进行重

点图书营销。尼尔森图书监测机构数据显示，2018年，

英国青少年图书销售下滑了21.5%。这是11年来YA小

说市场最糟糕的一次，2018年销售减少620万英镑至

2250万英镑，销量下滑26.1%至330万册。

孩子们想看年轻作者写的作品，趣味性是他们选书

的主要因素，可现在的书都太严肃了。一位童书作家表

示，作品需要有广泛的主题，出版社需要聘请更多元化的

编辑。目前，90%的童书编辑都是年轻的中产阶层白人女

性，未来青少年图书一定要有多样性。一位文学经纪人

表示，学校图书馆数量大幅减少，削弱了市场购买力。一

位宣传人员表示，宣传的渠道都萎缩了，出版商不向营销

投资，而同样的书在德国都有出版社创建网站，供孩子们

下载图片。他们将触角伸向学校并精心策划大型的赠书

活动，向目标成人用户做纸质和电视广告。

还有业内人士建议，出版商应让YA作者有更多收

入。大多数的英国YA作者都转向创作儿童文学或成

人文学。YA作者常常只有1000英镑的预付款。有作

者表示，青少年不想与儿童图书扯上关系，他们想表现

得像个大人。想让一个15岁孩子对图书感兴趣，可以

对他说：“你这个年纪，看这本书可能有点小。”而现在

许多青少年图书的营销活动都让那些想长大的孩子显

得很幼稚，所以注定不会成功。 （陆 云/编译）

●海外传真


