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■中国出版传媒商报记者 焦 翊关键词 智慧教装 自主研发 战略合作 科技转化

近年来，不少发行集团着力推进

“服务大教育”战略，在教育装备推广、

数字教育平台搭建等方面重点发力。

其中，在教育装备领域，除经营器材、

校服、电脑、桌椅等常规项目外，发行集

团还与科技公司联合，借力推进教育装

备的智能化、信息化和体系化，开发完

成了包括智能课程在内的智能教育平

台搭建，并取得了初步成效。四川、内

蒙古、江西、浙江等地全面推进智慧教

育相关政策的出台，也为当地发行集

团智慧教装的发展添砖加瓦。

自主研发推进产业布局

在智慧教装布局中，各地发

行集团积极打造拥有自主知识产

权的项目，为客户提供个性化产

品和服务，为促进产业布局打下

根基。

对一些在教育装备领域起步早、

实力强的发行集团来说，自主研发具

有较高的灵活度与适应性，且能为集

团未来教育装备项目发展提供宝贵

经验。据新华文轩相关负责人介绍，

公司自主打造了一批个性化产品：

“学科专业教室”帮助教师快速转变

传统行政班式教学，助力打造更为专

业、有趣的体验式教学；“校园创客空

间”则基于人工智能、大数据、智能硬

件、区块链等技术，解决学校教育与

家庭教育互通互助问题，通过以学生

主动探索为中心的课程设计，引入软

硬件平台，参与工程挑战竞赛活动，

激发学习兴趣，掌握多种能力；“AR

妙懂初中地理资源包及移动地理教

室”利用 AR 技术与立体空间配合打

造沉浸式地理教学环境。

皖新传媒发起成立了安徽皖新金

智科教创业投资合伙企业、安徽中以

数字教育产业投资基金等，为集中力

量进行产品自主研发提供了可能。

2018年以来，成效逐步显现——“美丽

科学”数字教育产品推出科学教育综

合解决方案，并在全国 1500 余所小学

示范应用；皖新教装运维云平台通过

中央电教馆审核测试，入选全国“2018

数字校园好方案”；皖新 K12 教育云·
智慧整体解决方案成功中标北师大长

沙附属学校等项目；“皖新十分钟学

校”在 160 多所学校投入使用，并完成

安徽省合肥市云平台数字教育资源采

购项目交付验收。 （下转第10版）

中国出版传媒商报讯 7 月 8 日，

作家出版社有限公司揭牌仪式在中国

现代文学馆举行，标志着作家出版社

公司制改革正式完成，有着 60 多年

历史的作家出版社将在新时代开启

新 的 征 程 。 中 国 作 家 协 会 主 席 铁

凝，中国作协党组书记、副主席钱小

芊，中宣部文改办副主任李建臣，中

国作协书记处书记、中国作家出版集团

管委会主任吴义勤，作家出版社有限公

司董事长路英勇，作家曹文轩共同为

作家出版社有限公司揭牌。

按照《中央文化企业公司制改制

工作实施方案》的通知要求，作家出

版社于 2018 年 12 月 13 日完成工商变

更登记，正式更名为作家出版社有限

公司，由全民所有制企业变更为国有

独资公司。

钱小芊指出，作家出版社有限公

司揭牌，标志着作家出版社公司制改

革工作的基本完成，是中国作协深化

文化体制改革迈出的实质性一步，作

家出版社有限公司也由此迎来了新的

发展机遇，对于进一步遵循社会主义

市场经济规律，增强企业内部活力，提

高市场竞争力，打造知名文化品牌具

有重要意义。

李建臣希望作家出版社有限公司

以这次公司制改制为契机，深入贯彻

落实习近平总书记系列重要讲话精

神，承继优良传统，坚持正确的政治

方向、出版导向和价值取向，推出更

多传播当代中国价值观念、体现中

华文化精神、反映中国人审美追求

的优秀作品，大力推进中国文学出版

“走出去”，积极拥抱时代带来的产业

变革新机遇，加速转型和融合发展，再

创辉煌。 （下转第5版）

作家出版社有限公司揭牌开启新征程
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中国出版传媒商报讯 7月3日~

5日，中国出版集团、中国出版传媒股

份有限公司在山东烟台召开 2019 经

销商战略联席会暨业务恳谈会，围绕

“新时代高质量发展的社店合作与举

措”主题，与来自全国 24 省区市的 40

家新华书店和民营书店的主要负责

人进行了深入研讨和业务交流。中

国出版集团公司党组成员、中国出版

传媒股份有限公司副总经理李岩出

席会议。

李岩表示，中版集团作为出版“国

家队”，肩负着为人民提供高质量文

化产品的重任。新华书店是我国出

版发行的主渠道、主阵地，从诞生之

日起，就担负起了把先进的思想文化

送到人民中间的文化使命。历史和

现实的需求将社店双方紧密地联系

在一起，在融合发展的背景下，社店

双方应该充分发挥文化生产和传播

的桥头堡、主力军作用，抓机遇、勇创

新、强合作，加快推动出版发行业高

质量发展。

山东新华书店集团有限公司董事

长刘文田，江苏凤凰新华书店集团有

限公司董事长金国华，安徽新华发行

（集团）控股有限公司党委委员、安徽

新华传媒股份有限公司总经理张克

文，深圳出版发行集团董事长尹昌龙

等15家发行集团主要负责人，介绍了

各自高质量发展的成功经验、未来思

路和社店协作的主要举措。商务印

书馆总经理于殿利，生活·读书·新知

三联书店总经理肖启明，中华书局党

委书记、副总经理周清华等10家中版

集团所属出版单位主要负责人，针对

重点产品、渠道营销、业务培训、文化

服务和文创产品进行交流。

与会人员达成了“三个提升”的共

识：一是要提升社店双方的价值认

同，维护业界共同的价值观，不忘初

心、牢记使命，共促社店共赢和出版

业高质量发展；二是要提升社店合作

空间，针对新形势变化，尤其是互联

网等新技术的发展和应用，不断拓展

产品边界，延伸产品形态，满足人们

多元的文化需求，扩大优质品牌资源

的影响力；三是要提升书业界的整体

地位和影响力，锻造更优秀的出版发

行队伍，将高质量的文化产品送达读

者，让“小”书业发挥“大”作用。

（郭晶晶）

中版集团2019经销商战略联席会

三方面提升新时代社店合作质量
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中国出版传媒商报讯 7 月 4 日，

由陕西省委宣传部、西安交通大学主

办，陕西新华出版传媒集团、陕西人

民出版社承办的西迁精神学习交流

座谈会暨纪实文学《西迁人》首发式

在西安举行。西安交通大学党委书

记张迈曾，陕西省委宣传部二级巡视

员可小闹，陕西新华出版传媒集团董

事长禹鸿斌、总编辑张炜出席。陕西

新华出版传媒集团党委委员、陕西人

民出版社总编辑宋亚萍主持会议。

2017年12月，习近平总书记对15

位交大西迁老同志来信作出重要指

示：“向当年响应国家号召献身大西北

建设的交大老同志致以崇高的敬意，

希望西安交通大学师生传承好‘西迁

精神’，为西部发展、国家建设奉献智

慧和力量。”为贯彻落实好习近平总书

记重要指示精神，陕西人民出版社迅

速行动，及时提出了反映西迁故事和

体现“西迁精神”的选题设想，并立即

联系西安交通大学，筛选优秀作者，很

快就将《西迁人》选题列入出版计划。

陕西新华出版传媒集团向西安交

通大学捐赠了《西迁人》和近年来出

版的精品图书。西迁老教授盛剑霓

讲述了西迁往事，《西迁人》作者、陕

西省作家协会副主席冷梦畅谈了该

书创作过程，张炜分享了《西迁人》出

版过程、阅读体会。 （邸 远）

陕西人民社《西迁人》传承西迁精神

●商报专递

7 月的青岛，生机盎然，创

意云集，老故事和新IP之间火

花四溅，跨界授权花样繁出，优

秀版权作品不断涌现……以 5

日~7日在青岛国际博览中心举

办的 2019 青岛国际版权交易

会为契机，一个打通全行业、聚

焦IP全产业链，注重版权资源

的有效转化和利用，助力新旧

动能转换、企业转型升级，服务

实体经济创新发展，搭建版权

展示、交易的国际化高端平台

正在崛起。

2019青岛国际版权交易会

由国家版权局指导，山东省版

权局、青岛市人民政府主办，青

岛市文化和旅游局、即墨区人

民政府、山东大众报业集团承

办，并得到了众多行业协会、版

权机构和相关企业的大力支

持。全国政协文化文史和学习

委员会副主任、中国版权协会

理事长阎晓宏，中宣部版权管

理局局长于慈珂，山东省委宣

传部副部长、省文明办主任王

红勇，山东省委宣传部副部长、

省政府新闻办主任魏长民，青

岛市委常委、副市长王家新，大

众报业集团党委副书记、总编

辑赵念民，中国玩具和婴童用

品协会会长梁梅，红纺文化有

限公司董事长郑波，青岛泽灵

文化美国总裁弗兰克·安东内

利等出席版交会。

本届版交会以“版权新动

能，创意新未来”为主题，展览

面积2万平方米，参展企业数量300余家，其中国外企

业50多家。会场共分为六大展区，包括中国风展区、

动漫企业展区、传统版权示范城市展区、IP赋能企业展

区、电影影视展区、互动展区。故宫文创、流浪地球、大

嘴猴、唐妞、愤怒的小鸟等知名IP产品齐聚，国内外版

权行业专家学者、各省市版权机构以及企业代表共同

聚焦高峰论坛，破题传统版权行业，探索授权行业可持

续的创新发展模式，推动中国文化输出。

搭建交易平台的“青岛模式”

正如阎晓宏所说，进入新时代，包括专利、商标和

版权等各类知识产权，在经济和社会发展中的作用将

更加凸显。转变增长方式，提质增效，将更加依赖各

类智慧成果的创造和运用，而智慧成果依法享有的产

权就是知识产权。此次青岛国际版权交易会就是知

识产权推广运用的交易平台。

从2013年开始，依托国家版权示范城市和国家级

青岛国际版权交易中心，青岛已经连续举办3届区域

性国际化版权类展会，搭建版权交流交易平台，打造

了除国家版权局主办的中国国际版权博览会之外的，

唯一一个由地方承办的国际化版权交易盛会。本届

版交会在之前基础上，更加注重平台的搭建，以平台

思维助力版交会创新升级，探索并构建服务于山东新

旧动能转换的独特“青岛模式”，打造一站式版权授权

全产业链服务平台，在版交会之外打造一个服务实体

经济创新发展、面向全产业链、可持续的、永不落幕的

国际版交会。

本届版交会力图促进版权双方沟通交流，截至7

月7日，成交额累计140多亿元。仅在5日开幕式上，

就有8个项目进行了现场签约。 （下转第5版）

中国出版传媒商报讯 7 月 5 日，

“科学阅读，点燃梦想”北京出版集团、

中国科学院老科学家科普演讲团签约

仪式暨“可怕的科学”出版发行15周年

纪念活动在京举行。中国科协科普部

传播处处长张卓，中国科协青少年科技

中心副研究员、“大手拉小手”科普报告

希望行项目主管李冬晖，中国科学院老

科学家科普演讲团荣誉团长钟琪、团长

白武明等 20 多名老科学家代表，北京

出版集团总经理曲仲、北京少年儿童出

版社总编辑赵彤等出席活动。

2004年北京出版集团旗下的北京

少年儿童出版社从美国学者社英国分

社引进了曾 3 次荣获国际科普图书最

高奖——“安万特奖”、全球畅销千万

册的著名科普图书品牌“可怕的科

学”。经过 15 年精耕细作和深度推

广，目前中文版发行量已突破 2500 万

册。据赵彤介绍，2009 年，“可怕的科

学”改版升级，分为经典科学、自然探

秘、科学新知、经典数学、体验课堂五

大系列 72 种。为方便孩子阅读将开

本由原来的32开改为16开，优化装帧

设计，提升图书颜值。在引进版的基

础上还进行了本土化的新尝试，注重

营销，推出了《中国特辑·谁来拯救地

球》。截至 2019 年，“科学家进校园”

活动已累计举办了上千场，活动覆盖

全国26个省、自治区、直辖市，总受众

超过1000万。

北京出版出版集团与中国科学院

老科学家科普演讲团签署战略合作框

架协议，并为王瑜生、潘厚任、陈贺能等

11位中国科学院老科学家科普演讲团

代表颁发了科普阅读“点灯人”奖牌。

曲仲表示，北京出版集团未来将会

与中国科学院老科学家科普团在科普

出版、科普交流、科普平台建设、科普公

益活动等方面持续开展深入合作，双方

将共同推进青少年科学普及工作再上

新台阶。 （穆宏志）

“可怕的科学”出版发行15周年

京版集团中科院老科学家科普演讲团签约

7月 8日，《中共中央 国务院关于深化教育教学改革全面提高义务教育

质量的意见》对外发布，《意见》第11条提到，“促进信息技术与教育教学融合

应用。推进“教育+互联网”发展，按照服务教师教学、服务学生学习、服务学

校管理的要求，建立覆盖义务教育各年级各学科的数字教育资源体系。加快

数字校园建设，积极探索基于互联网的教学。”这一重大利好，势必为布局正

热的智慧教装市场再添动力。


