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“乐死人的文学史”
用现代语境方式准确讲述历史

《乐死人的文学史·魏晋篇》是“乐死人的文学史”系列最新一本。编辑团队特别为套

装图书做了一版特色墙书，即《漫画中国历史年表》，深受读者欢迎。围绕该产品，我们举

办《乐死人的文学史·魏晋篇》新书发布会及签售活动，十余家媒体报道了相关活动。同

时，此次活动开展同步直播活动。围绕新书，作者团队还开展包括公益讲座等不同形式

入校活动，提升“乐死人的文学史”的影响度，进一步促进销量的提升。

分析该书的畅销基因主要有三方面：其一、石油工业出版社是最早出版“大语文”的

出版社之一，并在“大语文”领域打出一定的市场知名度和影响力。其二、编辑积极利用

中石油的内部渠道，通过运营多个“石油家长学堂”微信群，使中石油系统内家长对“乐死

人的文学史”深度认可，并一定程度上拉动了图书的销售。其三、开发2米多长的特色墙

书《漫画中国文学历史年表》，作为“乐死人的文学史”套装赠品，受到同学和家长的喜

欢。作为衍生品，各个尺寸及各个朝代的《漫画中国历史年表》将相继出版。 （王 昕）

彭懿新作《我用 32 个屁打败了睡魔

怪》告诉孩子，面对困境不要放弃，用自己

的想象与幽默，将困境化作游戏，开心而

认真地去面对它。该书插画画家是毕业

于清华美院，曾任教中央美院绘本工作室

的画家田宇。虽然田宇出版过的图画书

并不多，但他对图画书的理解和把控能

力，在这些作品里已展露无遗。当田宇来

到我们会议室，为我们第一次展示已经画

得相当详细的分镜草图，并讲述他自己对

故事的理解后，我们都惊呆了。因为完成

度如此高的分镜，我们是头一次见到。

彭懿老师和田宇老师都是非常专业

的图画书作者，我们的合作非常顺利。不

管意见怎么分歧，我们最终目的都是做出

一本大家都喜欢读的好书，就没什么是无

法解决的。如果有，那是还没想到更好的

方案。编辑该书时，接力社就对其销售非

常看好。3月11日，该书在悠贝渠道全球

独家首发。开团 1 小时 1 万册售罄，又紧

急追加3000册，当天再次售罄。

紧接着，悠贝请彭懿录制了该书的故

事音频，并放在悠贝上线不久的童书平台

上。不到1周播放量就达到13万次，超越

了童书平台去年一年的播放量。3 月 15

日，彭懿和田宇又联合在悠贝474个群里同

步直播了创作故事，数据显示，有16万余人

收听。在3月29日该书首发式的前一天，

悠贝上线了打32个睡魔怪的游戏，把互联

网游戏的玩法应用在了童书推广上。值得

一提的是，该书在悠贝平台上是原价销售。

目前该书已经销售了近5万册，有望创

下接力社原创图画书销售的新纪录。该书

的成功，最重要的自然是作品本身的品质过

硬。无论是彭懿写的故事，还是田宇老师画

的插画，在目前的原创图画书市场中，都处

于第一梯队位置。并且屎尿屁题材、荒诞幽

默的风格，都是孩子喜闻乐见的元素。在宣

传营销上，则得益于选择三四月份新书上市

的黄金时段，与在亲子阅读领域具有影响力

的悠贝亲子图书馆紧密配合，进行全方位密

集地宣发，配合彭懿在全国各地的阅读讲

座，将该书的影响力推向全国。

目前的国内原创图画书市场，能够达

到国际水准的作品依然很少，但整体质量

向好。前两年可以

推得很好的作品，如

今没那么大优势了，

品质或卖点没有特

别突出的作品，营销

难度会越来越大。

这在督促我们做品

质更优秀、更符合读

者需求的作品。

目前除了创作

《我用32个屁打败了

睡魔怪》续集外，我们

和彭懿、田宇也在探

索创作关于幼儿园

的图画书系列。事实上，目前原创图画书关

注的题材总体来说视野仍相对较窄，大多集

中在传统文化、品格养成、童年回忆，或是将

已出版过的小说、童话改成图画书。当然，

科普类的原创图画书是很好的发展方向。

但2岁以下的婴儿图画书，比如玩具书，艺

术类、自然类、想象类、滑稽荒诞类的图画书

等，这些我们在创作上相对薄弱的领域，都

是未来发展的重要方向。

《我用32个屁打败了睡魔怪》彭懿著田

宇绘/接力出版社2019年4月版/39.80元

《童诗三百首》是闽少社2017年11

月开始规划的大型童诗精选读本，目标打

造成当代童诗精选第一读本。由著名儿

童文学评论家方卫平教授担纲选评，于今

年3月出版。上市3个月，该书入选2019

年福建省、广东省暑假读一本好书推荐书

目、百班千人第18期共读书目。目前印

量逾10万册。

作为方卫平教授沉淀数十载，推出的

大型童诗精选读本《童诗三百首》，书中

300首童诗佳作，体现了方卫平鲜明独特

的童年立场和童诗美学观念。诗作者不

仅有成人还有20多位孩子，107位诗人和

小作者；方老师将300首童诗佳作分成了

27个童诗单元，内容丰富，角度新颖，贴近

孩子的生活；每一辑后，有方老师针对诗

歌内容作的“精彩赏读”。这套童诗读本

的特点在于，一辑当

中的篇与篇之间有内

在逻辑，赏读文字会

最大可能地帮助读者

进入文本、理解文本。

围绕该书，我们

也制定了一系列营销

推广策略。2018 年 9

月邀约 50 余位童诗

诗人、推广人、插画家等举办盛大童诗论

坛，推广造势；今年1~2月在各类媒体预

热；3月该书出版后，第一本《如果世界重

新开始》入选“百班千人”共读书目。主编

方卫平受邀走进金华市湖海塘小学，开展

童诗讲座。同时，我们举办了《童诗三百

首》教学分享直播，4万余人在线收听；海

峡阅读研究中心年会上，该书作为重点图

书推介，方卫平和众多一线知名童诗推广

教师一起对谈——什么是好的童诗美

学。我们还举行了一系列跨界合作的《童

诗三百首》读诗会，比如与福州当地的戏

剧教育工作坊合作、将读诗会搬到福州近

郊的网红度假区。未来，我们对该书的营

销推广也将持续推进。充分利用主编方

卫平的影响力，展开自上而下的营销推

广；充分利用作者资源，展开地域性的童

诗诵读会；利用教师资源开展童诗教学活

动；开展跨界联动合作，增加图书曝光度。

分析该套书的爆款基因，可从四方

面谈起。一是家长和小读者的文学审

美已经成长，对于艺术性高的文学品种

需求增大，他们需要进行阅读升级，童

诗产品成为一大选择。二是方卫平教

授本身的知名度、专业性与权威性。三

是目前市场上比较欠缺收录如此多作

者的当代童诗权威选本，方教授其立足

的童年观、童诗美学、人文观，也为童诗

选本带来了新鲜气息，从选诗到导读，

都透露出专业与新意；四是我们举办一

系列读诗会、共读活动，希望读者更深

刻地感知诗歌与其他文类不同的味道。

闽少社对童诗的规划、出版，早在

2009年就开始了。我们先后出品了一批

高质量、具特色的童诗产品。“以儿童审美

和趣味为核心”“以儿童需求为核心”是我

们童诗出品坚守的两点原则。童诗已成

为童书出版的一股上升力量，作为在该领

域耕耘了十余年的专业少儿社，必然要有

顺势而为的动作，“小太阳童诗馆”应运而

生，并很快入选国家“十三五”规划增补项

目。这一开放性的大型丛书项目，需要一

个重磅产品作为“领头雁”。“童诗三百首”

正是在此背景下策划出来的。

《童诗三百首》方卫平选评/福建少

年儿童出版社2019年3月版/78.00元

该书的生活原型就是周晴和她的儿

子，她的儿子从小就是“别人家的孩子”，

目前已从国内重点大学的物理系本科毕

业，研究生阶段将继续研究计算机人工智

能。在《了不起的许多多》中，周晴总结十

多年来和孩子一起成长的点点滴滴，想告

诉孩子们：成长过程重在培养“三心两力

一心态”。三心就是：好奇心、自信心、耐

心；两力就是：记忆力、想象力；而一种心

态则是皮实的心态，能够经得起成功与挫

败。作者希望告诉家长育儿要有两颗红

心：爱心，平常心；育儿也需要掌握两个原

则：一定的规则，适当的放手。这套书的

另一个亮点是在每本书最后，都为家长和

孩子量身定制了“金牌导师亲子课堂”，对

亲子教育中的典型问题作解答。

该套书于 2017 年底策划、2019 年 3

月上市。在正式出版前就荣获了2018年

度上海市新闻出版专项资助，并被列为

2019年度上海市重点图书。译文社童书

板块的出版宗旨不只是出版作品，更多的

是作品背后的教育理念以及通过出版来

搭建作者和家庭、作者和作者、原创版权

与引进版权之间交流的大平台。该书上

市后，相关的营销推广工作牢牢抓住“出

版+教育”主轴推进，围绕学生阅读、家庭

亲子共读、教师精读三个维度有设计。

几个月来，我们以“和了不起的许

多多成为好朋友”为主题，深入小学校

园，向孩子分享了书中既有趣又有深度

的内容；以“成长升学不焦虑”为主题，

通过图书馆、少年宫、亚朵竹居、网易蜗

牛、悦悦书院等同行及异业合作方式，

向家长群体分享书中的亲子育儿秘笈；

以专业作家和资深出版人的身份面向

一线教师群体，开展教师精读活动。同

时，我们充分利用本套书纸质书、电子

书、有声书同步发行的优势，充分借助

网络直播的优势，将受众群体扩大。

这套小书近期能成为新爆款，大致得

益于几点：一是优质的内容本身，这是前

提和基础。二是作品本身关注当下教育

的现状和家长的普遍焦虑，作者用亲身实

践告诉家长，家长的言传身教和正确的价

值观对孩子的影响极大，与其说是培育一

个孩子长大，不如说是和孩子一起成长。

同时，针对当下男孩女孩们面临的成长难

题，周晴都巧妙地用故事、小游戏来解答。

值得一提的是，这套书在线上平台

实现了“纸电声”三个版本的同步发行，

一些年龄段相对偏低的小朋友也可以听

到这套书的有声故事剧，各版本都受到

了读者的好评。下一步，我们将扩充该

系列产品内容，尝试开发文创周边，与亲

子主题酒店合作推出主题房等。

作为该书责任编辑，首先要感谢作者

的信任，能将这样一套有潜力的书交托到

我的手里。当前，儿童文学依然是中国童

书出版领域中最大的一个细分市场，原创

儿童文学不断受重视。《了不起的许多多》

遇到了好时候，也将面临激烈的竞争。我

们将会牢牢把握住书中与现实学校教育

和家庭教育相结合的重点，努力做好“出

版+教育”融合的传播，继续扎扎实实做好

地推工作，同时同步做好线上话题和热点

传播，并在下一阶段开发与教育端需求更

为贴近的就“金牌导师阅读课”“金牌导师

亲子课”等衍生服务产品。

《了不起的许多多》（套装）周晴著/上

海译文出版社2019年1月版

《有鸽子的夏天》讲了这样一个故事：

山水沟街的男孩海子，梦想像好友二米一

样，拥有属于自己的鸽子。夙愿终成现

实。海子有了两只“两头乌”——黑小白

和白小黑。海子因养鸽子而体味到前所

未有的惦念和喜悦，却因意外丢失鸽子而

倍感烦恼和悲伤。当解救鸽子的所有路

径被一一堵死，海子最终直面困境，找回

了心爱的鸽子。

作者刘海栖是一位成功的少儿出版

人，也是一位成功的作家，怀着对儿童文

学的挚爱，在童话创作方面颇有建树。作

家丰厚的生活积累给其作品以强烈的辨

识度，而随着创作的深入，作家越来越不

满足于童话创作。他希望更直接地去书

写自己所熟悉的生活，于是酝酿出了这部

儿童小说《有鸽子的夏天》。这是一个有

年代感的故事，一个纯真年代。作者在后

记中写道：“这是我经历的一段生活，里面

描写的事情和人物我都非常熟悉，养鸽子

的，做煤饼的，捞菜的，做木匠的，甚至那

个把指甲搞成那样去挑杏核的，我一动

笔，他们都在我的脑海里蹦了出来。”于

是，我们看到了书中精彩至极的人物群

像：养鸽子高手二米，杏核大王鸭子，笑料

百出的二米三米四米五米四兄弟，大洪水

里捞菜的二老扁弟兄俩，神神道道的木匠

王木根，还有爱鸽成痴的少年海子……作

品一气呵成，带着扑面而来的生活气息。

该书最大的特色是纯粹的儿童视角、

纯净的童年观和纯正的文学语言。该书

生动鲜活的童年生命感觉和深刻的对童

年精神的理解，与说教式、回忆式的成人

视角不同。同时，该书语言具有鲜明的个

人特色，简练生动，妙趣横生，具有极高的

艺术水准。

2018年4月，在浙江师范大学红楼研

讨会上，方卫平、汤素兰、萧萍等诸多学者

和作家们对《有鸽子的夏天》的书稿进行

了研讨。为原稿召开研讨会，这在红楼研

讨会并不多见。作者根据研讨意见进行

了修订，书稿定名为《有鸽子的夏天》，并

在《十月少年文学》发表。

定稿后，开始插画及设计过程。著名

插画家王祖民及青年插画家王莺为本书

绘制了精美的插图。两位画家在养鸽子

的朋友家持续观察鸽子数天，后根据内

容，采用铅笔淡彩加丙烯制作。画家说：

“人物线条简单，色彩使其丰富。背景及

大场面用丙烯颜色完成，使水彩部分在厚

重感的衬托下，有一种轻松的感觉，表现

出孩子们好动、顽皮的个性，同时丙烯的

厚重感也体现出那个时代生活的困苦、艰

难。”装帧设计由陈泽新担纲，封面考究，

版式疏朗、透气，精装、平装两个版本，红

蓝专色，细节丰富，颇有新意。

在编校完成即将付印时，我们还对图

书进行了融合出版开发，将有声书嵌入书

中，链接到了山东教育社“小荷听书”有声阅

读平台，免费听全书，可获得更丰富的体验。

《有鸽子的夏天》刘海栖著/山东教育

出版社2019年1月版/35.00元

2019上半年

最 新爆款666666
《我用32个屁打败了睡魔怪》

荒诞风格显独特 用互联网玩法做推广
■徐 超（接力出版社婴幼分社编辑）

《有鸽子的夏天》
为原稿召开研讨会 融合开发同步链接
■王 慧（山东教育出版社基础教育读物编辑室主任）

《童诗三百首》打造当代童诗精选第一读本
■熊慧琴（福建少年儿童出版社编辑）

《了不起的许多多》做好“出版+教育”融合传播
■张 顺（上海译文出版社童书中心副主任）

在家庭生活和校园生活中，孩子会面临许多成长的烦恼，家长们有时往往苦于没有妥善的解决办

法。在这样的现实背景下，儿童文学作家、出版人、陈伯吹儿童文学基金专业委员会常务主任周晴，专门

创作了儿童成长题材小说《了不起的许多多》。该套书在今年7月迎来一波销售高潮，一度脱销。

《有鸽子的夏天》出版半年已销售近4万册，取得了不错的市场效益。图书出

版后受到专家学者、作家及出版人的好评，受到了小读者和家长的欢迎。

《我用32个屁打败了睡魔怪》是彭懿构思了将近20年的作品，打破了他一直

心心念念想要突破的创作瓶颈。该书风格荒诞、笑点密布，在强于“文以载道”而

弱于“幽默不羁”的中国童书界，显得格外特别。

■中国出版传媒商报记者 张 聪 董 琦

2019 年上半年出版的《闭上眼睛一

下下》是幾米对作品类型的一个新尝试，

首次面向低幼群体创作，带来一个小女孩

坐着轻轨，在幻想的世界里遨游许愿的故

事。在装帧上，该书采用了精装和 Q 版

两个不同的版本，满足家庭阅读和出门携

带随时阅读两种不同的需求。

除了常规的营销宣传，我们围绕“该

书”针对幼儿园和小学一二年级的学生群

体做了重点宣传。和“百班千人”合作，与

一年级学生共读，此次共读有全国超过

500 个班级参加。由项目组专家老师对

绘本进行深入分析解读，并且开展线上公

开课，带领孩子们进行共读，并引导孩子

展开想像力，一起编故事。最特别的是，

由于幾米的图画极具艺术性和趣味性，老

师们还带领孩子们进行了模仿绘画。并

且针对于热门公号，、家长关注的阅读榜

单我们也进行了主要推广，与悠贝绘本

馆、老约翰绘本馆、凯叔讲故事、爱阅公益

阅读、小十点等进行重点合作推荐。

该书之所以能够成为新爆款，主要得

益于幾米这个大IP的群众基础和幾米的

作品质量保证。书中的每一副图画，都是

一副很好的艺术品，这一代孩子的家长都

是看着幾米的绘本长大的，他们对幾米的

作品有着自然的亲近感，在亲子共读环节

更能引起家长的共鸣。为了便于亲子共

读，我们随书配备了导读手册、动画片、几

米朗读音频，专业的解读令家长陪读更轻

松。书中还赠送孩子们喜欢的贴纸，行为

习惯养成表。为满足市场需求，我们还定

制了限量书中同款玩偶”陪睡娃娃”，受到

了家长的欢迎，在儿童节期间销售火爆。

从近 20 年前因为《向左走·向左走》

《月亮忘记了》走进公众视野，幾米创新的

成人绘本形式，温暖无数都市孤独的灵

魂。近年来由于新兴绘本作家增多等因

素，90后很多不知道幾米是谁，市场影响

力在逐步缩小。所以我们营销的首要目

标就是让大家回忆起幾米，看到幾米还在

出新绘本，并且有新尝试。幾米近几年的

创作，更多关注了社会话题，比如《忽远忽

近》在讨论年轻人的相处问题。所以，我

们针对年轻人喜欢看的新媒体做了很多

宣传推广工作，包括微博、微信自媒体、小

红书、抖音等新兴媒体都发起和幾米相关

的话题活动，效果明显。下半年，我们也

会在各地展开幾米的小型画展，未来会请

幾米来大陆与读者见面，让大家重新认识

一个感性又温情的幾米。

《闭上眼睛一下下》（精装）幾米著/华

文天下出品/台海出版社2019月1月版/

68.00元

QQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQ1:请解码2019上半年新爆

款产品的畅销基因。

QQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQ2.哪些营销活动或策略为

新爆款“出位”助力？

QQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQ3.有何策划经验可以分

享？对细分市场有何判断？

2018年幾米创作20周年之际，华文天下与我国台湾幸运儿文化事业有限公司签署了作家幾米作品的出版合
作协议，把幾米的产品全部整合到旗下出版，全新打造“幾米”这个大IP，并且根据市场需求开发一些新的绘本产品。

《闭上眼睛一下下》唤起家长对幾米作品的亲近感
■寇婉婷（华文天下营销经理）
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