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给孩子讲故事，绘本是最合适不过的载体了，通过

精美的画面、少量的文字，传达出丰富的情感内涵，让

孩子在故事中“寓情于景”，获得知识与情感的共鸣。

如何用绘本为孩子讲好中国故事？如何让孩子感受到

亲情、乡情、梦想故事背后的力量？如何让这些故事成

为亲子共读的纽带？作者、故事是关键因素。“绘本里

的中国故事”系列无论从作者的选择、内容的设置还是

营销策略，都以“情”来打动读者。

用“90后”的笔触展现中国故事之中的亲情、乡情

与梦想。《外公的包里有什么》作者王思嘉，毕业于中国

美术学院，其作品《外公的包里有什么》获林风眠创作

奖银奖、第8届信谊图画书奖入围奖，并入选2018BIBF

菠萝圈儿插画展，入围 2019 年布拉迪斯拉发插画展

（BIB）。《外公的包里有什么》以亲情入手，通过回忆与

外公相处的点滴小事，表达了主人公对于外公的思念

之情。外公的包里究竟有什么？需要家长带着孩子一

同寻找与感悟。《华家垫》作者华张懿，毕业于中国美术

学院插画与漫画专业，现为在读研究生。其本科毕业

作品《华家垫》获林风眠创作奖金奖，作品曾入选全国

水彩“画”插图展。《华家垫》围绕着故乡特色的景、物、

人，表达了作者对于家乡的热爱与思念。在讲述故事

时，让孩子明白，一辈子忘不了的地方就是土生土长的

家乡。《阿雁的梦》作者杨恩玉，毕业于中国美术学院插

画与漫画专业，其作品《起火之夜》《冬天的旅行》分别

获第4届Hiii Illustration国际插画大赛入围作品奖和优

秀作品奖。《阿雁的梦》通过对主人公抽象的梦境描述

及吹号角的老人、小轿子上的女孩、白色的鸟等元素带

给孩子无限的想象力。在二十一世纪出版社集团有限

公司旗下江西飞马出版有限公司副总经理陈沁看来，

文学作品贵在“以情动人”。在该系列绘本中，3位作者

将对亲人的怀念之情、对故乡的思念之情、对梦想的向

往之情都倾注于画面和文字中。

定位3~6岁幼儿受众，以“回忆杀”为切入点开展

亲子社群营销。针对“绘本里的中国故事”系列的内容

和表达形式，出版社将其受众定位为3~6岁的幼儿，采

用“亲子共读”的形式针对家庭开展亲子营销。因此，

该系列图书的营销活动主要锁定社群渠道，通过亲子

交流群、微信公众号、微信群、QQ群等进行线上渠道精

准投放。同时，线下也开展了相关的图书分享活动，例

如在全国性书展上举行绘本推介活动等。

据陈沁介绍，目前针对该系列图书策划了“‘绘本

里的中国故事’编辑分享会”活动，由责任编辑在线上

（微信粉丝群、QQ粉丝群）同步解读绘本的内容和表现

形式，以“情”为话题切入，引导读者围绕作品畅谈亲

情、乡情、友情，深化读者对作品内涵的理解，引起读者

共鸣。“分享会”活动中，不少读者被作品的文字和画面

所震撼，引发了一波又一波的“回忆杀”。陈沁以活动

中读者的回复和交流举例，其中《外公的包里有什么》

中有外公带着女孩去郊外游玩的画面，让读者“保定焱

妈”想起了歌曲《童年》，同时发出感叹：“现在这么美的

景色，太难找啦！”其他读者也纷纷回忆起自己童年时

和长辈相处的画面。《华家垫》中水墨风格和水彩风格

相结合的绘画技法，让读者直呼“太美”，读者“福建蛋

蛋妈”称其为“目前见过的最唯美的绘本”。书中的书

法作品让读者“浙江宝妈”称赞“这个字实在太棒了”。

《阿雁的梦》的“中西结合”画风被读者“多莉”称赞“有

新意”，读者“陕西俊镐”认为“我们的原创绘本越来越

有国际范儿了”。对于活动效果，陈沁说：“这次‘分享

会’架起了编辑和读者之间沟通的桥梁。一方面通过

编辑对绘本的解读，读者更加了解绘本；另一方面通过

读者对绘本的反馈，编辑更加了解读者的需求。甚至

有读者主动在微信群和朋友圈分享了绘本的美照，为

其‘打call’，扩大了该系列图书的影响力。”

“绘本里的中国故事”系列

社群营销引发“回忆杀”让读者主动“打call”
■中国出版传媒商报记者 王 霖

导读信息：“绘本里的中国故事”系列（《外公的包

里有什么》《华家垫》《阿雁的梦》）为2017年“原动力”

中国高校动漫出版孵化计划入选作品，均为中文原创

绘本，有较高的艺术水准，同时从不同角度展现了新

时代的中国风貌——亲情、乡情、梦想。该系列绘本

的3位作者均是“90后”，是江浙一带土生土长的中国

人，有着丰富多彩的童年经历。作为中国美术学院的

毕业生，绘画功力也可见一斑。她们将自己的童年经

历融入作品中，通过传神的人物、精致的细节、梦幻的

色彩，展现中国的时代风貌，故事令人动容。

导购建议：以社群为主，通过亲子交流群、微信公

众号、微信粉丝群、QQ 粉丝群等开展线上分享活

动。线下则以全国性书展的绘本推介活动、绘本馆的

读书活动、卖场的专场活动为契机，进行图书推荐。

据了解，“儿童粮仓”系列特聘请曾获得“中国最美

图书奖”的设计师鲁明静做装帧设计，整体风格既安静

典雅又不失活泼的气息。在插画选择上，也特别注意

插画风格与内容的匹配，或温馨唯美，或活泼可爱，或

抽象深邃，让小读者在阅读文字的同时也获得视觉的

享受和艺术的熏陶。针对“童画馆”和“小说馆”的不同

小读者群，“童画馆”的整体设计偏向于童真和童趣，而

“小说馆”则是偏向于青春气息和纯美风格。

据广西师范大学出版社集团北京传文启智文化传

播有限公司营销总监张硕介绍，基于该书的内容和特

色，将该套书籍的目标读者群定位于6~14岁儿童和青

少年，其中童画馆适合6~9岁的小朋友，并建议亲子共

读，小说馆的作品适合9~14岁的青少年。该书虽为儿

童文学的主题出版物，但是因其兼具思想性、文学性和

可读性，因此在当下的童书市场颇具特色和竞争力。

基于该书的定位和目标读者，出版社将此套书的营销

方案设定为线上线下联动式营销。

线下活动主要组织作者深入到校园和相关阅读写作

培训机构，带领孩子“重读经典”。线下营销方面，出版社

除了参与全国大型书展的推介活动，还计划走进社区、幼

儿园、绘本馆等，开展为图书量身定制的特色活动。

2019年1月，“时光雕塑经典 阅读滋润成长——新

中国成立70周年原创儿童文学献礼系列丛书新书发布

会”在2019年北京图书订货会上举办。会上对丛书的

出版目的、内容、特色等进行了集中发布，将已出版的

12册童书进行了首轮宣传。5月，“庆祝新中国成立70

年70部”“儿童粮仓：新中国成立70周年原创儿童文学

献礼丛书”在河北廊坊市七修书院举办新书分享会。

该书系计划于“十一”国庆节期间，70本书出版完毕之

际，在北京举办全套新书的发布会，并将在会上发布

“70人阅读计划”，邀请学生每人阅读一本书中的经典

内容，并交流读后感，书籍作者将会分享写作经验，并

为学生们的阅读心得进行点评。发布会、分享会之外，

出版社还组织各地的作者于其所在城市进行小范围的

阅读分享会，如作家饶远就在深圳市进行了《让全世界

的孩子都来分享音乐树的欢乐》为题的主题分享，共有

120余位2~4年级的学生和家长参与了此次分享。

线上活动主要以参与感的分享为主，让读者了解

每一本作品的特色，迅速扩大其影响力。线上营销方

面，出版社抓住新书上市、节假日、社会热点等重要节

点，在自有微信公众号及其他微信公众号推送20余篇优

质文案，获得了较高的传播率和转化率。同时，在社群

进行分享，有效促进了优质内容的传播。

一是母婴群阅读直播。营销初期，该系列图书的营

销重点侧重于社群团购，从而快速集中地将图书定位到

目标读者群。在丛书正式发布之后，该社将公众号粉丝

中的父母成功引流入“儿童粮仓分享群”，并以同学父母

之间互相邀请的方式，成功组建了“阅读分享群”。以周

为单位，每周进行一本“儿童粮仓”的新书分享，对书籍

中的内容进行讨论，以“赠书”的方式吸引读者进行交

流，并传递出该书的几项优势和特色。随着该系列图书

亲子阅读的良好阅读体验和情感共鸣，再在群内进行深

层次的阅读分享，从而进入第二轮的口碑传播。

二是公众号合作团购、分销。和各大母婴号联合，

进行文案的策划推广，借力大号的影响力和精准的目标

人群，进行有效营销，并给予特别的优惠方式和力度。

如与公众号“百草园”合作，将“童画馆”已出版的20本童

书以特色进行分类，分为“幽默搞笑”“ 诗意想象力”“ 勇

敢乐天”“ 温情暖心”4个系列，每个系列5册，便于父母

根据孩子的需求进行自由选择。

三是微信微博网店联动。线上的宣传工作还以微

信、微博等平台为主要阵地，进行联合宣传，同时在旗

舰店、微店等多平台开展预售和限量毛边纪念本的销

售活动。在京东图书、当当、天猫图书等线上平台进行

销售，快速传播图书信息，成熟的平台有更多固定读者

资源，出版社更精准地把握受众人群或者潜在读者，增

加读者的体验感。

“儿童粮仓”系列

多路径社群分享实现口碑营销
■中国出版传媒商报记者 王少波

导读信息：为庆祝新中国成立70周年，总结70年

来儿童文学取得的巨大成就，广西师范大学出版社

推出“新中国成立70周年原创儿童文学献礼丛书”，

丛书由广西师范大学出版社集团党委书记、董事长

张艺兵担任总策划。该丛书由“儿童粮仓·童话馆”

和“儿童粮仓·小说馆”等组成，拟出版70部儿童文学

精品。为了适应儿童的阅读习惯，有助于提高他们

阅读和写作能力。

导购建议：组织作者深入到校园和相关阅读写

作培训机构，带领孩子“重读经典”。在各大母婴群、

亲子阅读群每天进行阅读和写作指导，倡导通过阅

读建立和谐的亲子关系，并试图以社群分享为基础，

进行口碑营销传播。

《儿童粮仓·童话馆书系·
爱梦想的树》吕丽娜著/广西

师范大学出版社2019年1月
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2019年5月中旬正式面市，首印5000册，2个月便销售

一空。作为一本少儿类主题读物，《行走中的红色课堂：淮

海战役之旅》可谓瞄准了需求点：成为中小学研学活动教

材，内容以实物图和相关图片为主，文字主要为对图片的

注解和说明，并与淮海战役烈士纪念馆合作，共同营销推

广。据东南大学出版社营销中心负责人介绍，作为全国中

小学生研学实践教育活动成果以及红色文化教育阅读书

目，该书获得江苏省“省级重点主题出版物”称号。

抓住研学实践教育基地契机，拓展红色文化教育

新途径。2017年12月淮海战役烈士纪念塔和淮海战役

纪念馆入选教育部公布的第一批“全国中小学生研学

实践教育基地”，有力推进了淮海战役烈士纪念塔和淮

海战役纪念馆面向青少年发挥红色文化教育功能。

2017年12月，习近平总书记到徐州考察，参观淮海战役

烈士纪念塔和淮海战役纪念馆时，向管理局提出要将

此建设成为青少年爱国主义教育基地。2019年正值淮

海战役胜利70周年和中华人民共和国成立70周年，为

深入贯彻落实习近平总书记视察徐州特别是参观淮海

战役纪念馆时的重要指示精神，为淮海战役精神发扬

光大增加了新素材，拓展了新途径，为新时代青少年社

会主义核心价值观培育贡献应有的力量，并为淮海战

役伟大胜利 70 周年和伟大祖国 70 周年华诞献礼，东

南大学出版社将该书作为重点图书进行打造，并成

功入选江苏省重点主题出版物。在第9届江苏书展的

开幕式上，江苏省组织“庆祝新中国成立70周年”首批

主题精品图书首发式，该书作为重点推荐主题读物之

一被隆重介绍给广大青少年读者，并获得了不错的销

售成绩。

文字、图片、视频相结合，提供多元阅读体验。《行走

中的红色课堂》结合淮海战役纪念馆中的实存文物及相

关图片，图文并茂向中小学生系统介绍战争中使用的运

输工具独轮车、通讯工具电台、宣传工具快板、粮食加工

器具杵臼等，并介绍这些工具的古今变迁，展现淮海战役

时使用何种交通工具，如何做好后勤保障，文艺战士如何

提振士气，当时的新闻媒体如何报道战争的等信息。

值得一提的是，该书作为中小学研学活动教材，将

近年来开发实施的研学教育课程进行加工提升，形成

系统性强、可读性强、人书互动的书面研学教育活动，

让青少年阅读起来更直观、更易懂、更感兴趣、更能引

发思考和感悟。书中每一部分首页都附有二维码，读

者用手机扫一扫，就能观看有关该部分内容的视频。

《行走中的红色课堂：淮海战役之旅》

借助主题教育做好研学营销
■中国出版传媒商报记者 王双双

《行走中的红色课堂：淮

海战役之旅》淮海战役烈士纪

念馆管理局著/东南大学出版

社2018年12月版/49.00元

曹文芳的儿童文学创

作和她的人生轨迹紧密相

连，她充满诗意的文字如同

曾为舞蹈老师的她的舞步，

在文学的长旅中翩跹，追寻

儿童文学优美的表现力。

她以家乡为创作渊薮，像哥

哥曹文轩一样，在文学版图

上创造了一个充满审美意

蕴的故乡盐城图景，这其中

有天地大美而不言的隽永

怅然，有苦难无法磨灭的希

望和美好，有在纷杂成人世

界中儿童的赤诚与灿烂。

此次历经三年完成的力作

《牧鹤女孩》，是以为保护丹

顶鹤而牺牲的环保烈士徐

秀娟的事迹为故事原型，温

柔悲悯地叙述了这位牧鹤

女孩绚丽而猝然的一生。

这是一个乡野女孩与自然

尤其是与丹顶鹤相融的田

园牧歌，是殉身动物保护工

作的英雄挽歌，更是致敬

“自然之子”的生命赞歌。

从《香蒲草》到《牧鹤女

孩》的漫长书写中，曹文芳

始终保持着田园牧歌式的

心境和语境，那种浪漫主义

的想象和纯真在人文地理

学的背景上开辟出一片温

柔缱眷的童年图景，将自然

山川、天地万物人格化为心

灵产物，与童年融合为真善

美的象征。“洒满霞光的河

面，犹如铺了一层红宝石，

一粒一粒，点缀着波浪，闪出一点点、一条条、一

片片耀眼的光彩。鹤娃站在浅水里，娟草掬起一

捧清水洒在鹤娃的身上，水顺着羽毛凝结出晶亮

的水珠，一颗颗又滑落回洒满霞光的河水里。”晚

霞、芦苇荡、幼鹤、女孩的物我相融，定格在这片

如诗如画的自然光影中。诚如中国传统文化中

以自然“比德”人格气质，所谓“智者乐山，仁者乐

水”，新时代的儿童文学创作更应有“以明德引领

风尚”的意识。自然万物滋养了牧鹤女孩（娟草）

的钟灵毓秀，与丹顶鹤的心心相通映照着娟草的

玉洁冰清。扎龙湿地既是丹顶鹤等各种鸟类的

宜居天堂，也是女孩娟草视青山绿水、自然万物

为生命“共同体”的家园。在作品中以丹顶鹤为

代表的“自然”跃升为一种带有浪漫主义本质论

意味的“价值观与世界观”，它是湿地、芦苇荡、天

空、四季和丹顶鹤，也是曹文芳追寻并向儿童读

者展示的中国家园“想象”。

然而，女孩娟草注定要以英雄的壮烈终结于

23岁的芳华，这是《牧鹤女孩》的宿命，也是曹文

芳沉湎于这片田园牧歌中的无奈和沉痛。也许

正是因为这一早已了然的结局，《牧鹤女孩》才会

深情而隐忍、郑重而精微地描述女孩娟草童年的

点点滴滴，尤其是她自小就奋不顾身地护佑着丹

顶鹤，早已超越了“一己悲欢、杯水风波”的自我

中心小世界。如果说徐秀娟烈士的事迹是《牧鹤

女孩》的骨骼和肌肉的话，那么曹文芳的笔墨深

情是这部作品的血脉和精气，并通过哀而不伤的

抒情构成了一种“结构功能”。小说围绕着娟草

收养幼鹤“鹤娃”、驯化野性十足的“黑水晶”、协

助鹤场工作人员成功孵化出“小小鹤”、收养“黑

水晶”的儿女“黑豆”和“白羽”等情节，细致勾勒

出了“牧鹤女孩”的成长史，以及她的性格特征、

人格品质和精神气质。也正是娟草对丹顶鹤的

忘我热爱，才引出了她怀抱着三颗鹤蛋、不远千

里来到丹顶鹤的南方栖息地——江苏盐城湿地

保护区的抉择，以及为寻找走失的丹顶鹤而殒命

的悲剧。作为一名儿童文学作家，要处理好纯真

童年与壮烈牺牲的伦理关系，是艰难而不忍的，

诚如曹文芳在后记中自言：“在某种意义上讲，已

不仅仅是为文学而创作。”曹文芳写得痛苦、虔

诚，也正是娟草的猝然离世所带来的巨大遗憾与

惋惜，激发出文本对诗意和美的顽强追求。

值得一提的是，作者和娟草的人物原型曾有

过遇合。作为同龄人（徐秀娟生于1964，曹文芳生

于1966，笔者注），丹顶鹤的归去来、故乡的出走和

守望、女孩们的不同命运，让今天的曹文芳更多地

思考“生命”的意义。当年轻的曹文芳渴望离开故

乡时，《牧鹤女孩》的人物原型徐秀娟也毅然离开

东北家乡、南下盐城，她们在盐城湿地保护区相遇

相交，在同样的青春里燃烧着理想、追寻着未来。

曹文芳的童年书写，始终都在一种有容、有度的浪

漫与纯真中徐徐行进。《牧鹤女孩》的书写历经三

年，绝不止于丹顶鹤的高贵吉祥所带来的文艺情

思、女孩娟草的舍身救鹤所呈现的价值崇高。书

写者和书中人——两个女孩暌违三十年，有着不

同的理想和共同的坚守，二人均以各自的方式，自

在、自觉地为中国儿童精神“培根铸魂”。

导读信息：辽沈、淮海和平津三大战役为新中国

的成立做出了非常重要的贡献，其中淮海战役是最

重要的一场，也是三大战役中解放军牺牲最重、歼敌

数量最多、政治影响最大、战争形势最复杂的战役。

导购建议：将研学与主题教育融为一体，与淮海

战役烈士纪念馆合作共同营销推广。

“绘本里的中国故事”系列（共3册）

王思嘉、华张懿、杨恩玉著/二十一世纪
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黑龙江新华开创农业科技研学教育新模式
中国出版传媒商报讯 近日，随着满载黑龙江地区中小学生的“黑龙江新华研学‘绿色北大荒，中国金饭

碗’最美铁路研学专列”驶出哈尔滨车站，由黑龙江新华书店集团组织开展的国内首个以“绿色北大荒，中国

金饭碗”为主题的中小学研学教育项目正式启动。该项目带领学生走进北大荒，以建三江七星农场研发中

心、万亩水稻田科技园等设置研学路线，“走粮田、观粮仓、知粮政、学农技、品劳动”，了解农业发展的国策，感

受现代化大农业的辉煌，学习北大荒人的艰苦奋斗和无私奉献精神，体验农业丰收的喜悦，培养学生热爱北

大荒的情怀。

黑龙江新华书店集团董事长赵力表示，开展“新华研学”是黑龙江新华书店集团服务基础教育、服务中小

学生读者的重要举措。2016年，习近平总书记在黑龙江考察时指出，黑龙江作为农业大省，保障国家粮食安

全功不可没。开展“绿色北大荒，中国金饭碗”中小学农业科技研学活动，旨在促进广大中小学生了解国情、

热爱祖国、热爱家乡，走进自然，感知农业，增长知识，培养学生的社会责任感、创新精神和实践能力。

黑龙江新华书店集团副总经理张振崴介绍，此次“绿色北大荒专列”研学活动有两大特点，一是与黑龙江

教育出版社合作出版《绿色北大荒，中国金饭碗》研学教材，作为本次研学实践课程的核心指导；其二，与哈尔

滨铁路局合作，开辟了东北三省第一列“研学旅行专线专列”。除北大荒研学线路外，黑龙江新华还开辟了

“一带一路，绥芬河百年口岸研学城专线专列”，共有千余名黑龙江中小学生参加了此次研学旅行。 （肖颖）
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