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出好书 传播优秀文化 做精品 弘扬时代精神
■宋亚萍（陕西人民出版社总编辑）

今年书博会在西安举办，对陕西当地出版社而言，

是主场，是东道主。这是一个全国各出版单位同仁之间

互相学习借鉴的好机会，更是和新兴媒体，特别是与读

者直接互动的好机会。据了解，本届书博会是历次书博

会中规模最大、参展单位最多、展出品种最多的一次。我

希望在这次书博会上，能够更好地展示陕西人民出版社

的企业形象、企业文化和精品图书。为此，陕西人民出版

社在展台布置方面突出了图书亮点，展示了包括：《西迁

人》《论中国法的精神》《话说延安精神》《理解马克思并不

容易》《2020，白浪村的中国梦》《国家至上》《习仲勋的故

事》《索洛湾道路》《延安赢天下》《延安文艺繁华录》《红色

陕北》等一批切口小、有深度、有温度、有意义、有意思的

图书。同时，还展示了“饕书客”“延安地平线”“一品书

坊”"长安文心”等系列品牌图书，包括《陈忠实传》《路遥

传》《贾平凹传》《无处安放——张爱玲文学价值的重估》

《通识中国儒家》《通识中国佛家》《通识中国兵家》《中国

魏晋》《中国精怪故事集》《北欧神话》《日本神话》《凯尔特

神话》等近200种图书。

届时，陕西人民出版社在主会场举办2场图书宣介活

动。第一场是“长篇纪实文学《西迁人》读书分享会”，由作

者冷梦讲述《西迁人》创作过程、西迁老教授讲述那个年代

感人至深的西迁故事，以及由陕西省知名文艺评论家分享

阅读感受。第二场是《无处安放——张爱玲文学价值重

估》作者、知名文化学者许子东与读者见面会。另外，还会

在展台上举办《论中国法的精神》作者、首都经

贸大学法学院院长俞中教授读者见面会；陕北

著名民间艺人现场展示剪纸文化。

在分会场上，陕西人民社也安排了丰富

多彩的活动。比如，延安分会场安排了红色图书主题

展、陕北剪纸现场展示、“不忘初心，传承红色基因；牢记

使命，弘扬延安精神”宣讲活动等。

近年来，陕西人民社紧紧围绕主题出版，精心策划，

持续发力，推出了一批有分量、有影响力的主题出版图

书。这些图书展示了新时代新成就，体现了新时代新风

貌，在服务党和国家大局、唱响主旋律、积聚正能量等方

面，起到了积极作用。同时，为弘扬社会主义核心价值

观，营造良好文化氛围，形成了重要的文化积累。“不忘

初心，牢记使命”，作为新时代党的出版工作者，这是陕

西人民出版社的责任，也是担当。

多年来，陕西人民社秉承“出好书，传播优秀文化；做

精品，弘扬时代精神”的出版理念，充分利用在地域文化

资源、编辑资源和作者资源方面的优势，深耕细作。以历

史文化为主体，形成党史国史、通俗历史读物、传统文化

创新、世界历史文化探究四个方面的板块；以通俗理论读

物为支撑，形成传播马克思主义理论、当代理论创新、红

色革命理论、中国法制理论四个板块。另外，陕西人民社

还以传播陕西本土文化为使命，形成了陕西历史、延安革

命史、本土文学、本土文化四个方向。与此同时，还创建

了“饕书客”“延安地平线”“长安文心”“一品书坊”

等系列图书品牌，大众图书出版蓬勃发展，市场表

现力良好，真正实现“两个效益”统一。

近些年，随着国家全民阅读活动的持续深入

推进，阅读越来越受到重视，图书出版工作的任务

也越来越艰巨，书博会也一样。由原来的书市升级

为书博会，不仅在规模、展销品种、图书品相等方面

发生了变化，而且各种主题交流活动也大大丰富起

来，各种论坛、发布会、读者见面会、签售等活动丰

富多彩，新书、畅销书琳琅满目，特别是在容纳新载体、新

业态、新技术等方面发生了更加深刻的变化，为出版单位

开阔视野、拓展思路、运用新技术、开发新领域搭建了很

好的平台，吸引越来越多的参展商和广大读者热情参与。

陕西省全民阅读活动从2010年开始举办，“每年一

届、历时一月、延续全年、惠及城乡、倾斜基层”，形成了

“三秦书月”公共文化服务知名品牌。陕西人民出版社

作为全民阅读活动推进的重要力量，不仅承担了捐书、

赠书、荐书评书、优惠售书等工作，最主要的是通过持续

推进“陕版图书精品”工程，把生产优秀作品、推荐优秀

读物、完善全民阅读公共设施、创新阅读推广方式作为

工作导向，通过一批双效俱佳的优秀出版物，丰富阅读

内容、提升阅读服务质量，提升陕西文化影响力。

本届书博会将迎来全国1200余家展商，对陕西各家

出版社以及广大读者来说，可以接触到更多的好书，引进

更优秀的阅读理念，学习更先进的阅读模式，确实是一件

大好事。我相信，有大西安深厚的文化底蕴、浓郁的文化

氛围做支撑，有广大读者的热情参与，本届书博会必将成

为一次精神大餐、文化盛会，推动陕西的全民阅读活动走

向一个新的高度。

彰显品牌优势 谋求持续发展
■田和平（陕西人民教育出版社总编辑）

举办第 29 届全国书博会对提升西安的文化影响

力、促进古都人民阅读、展示陕版图书出版实力都是一

件盛事。为此陕西人民教育社年初就进行动员、部署、

安排，重点推出一批精品图书，如国家“十三五”入选图

书、国家基金资助项目，反映陕甘边革命根据地艰苦卓

绝、波澜壮阔革命斗争的纪实文学《照金往事》；集合全

国数百位专家学者共同编撰的大型“中国古典文学观止

丛书”；纸数融合的复合出版物“奇妙的博物馆之旅”文

博系列丛书，教育部专家、学者领衔主编的《研学旅行来

了》以及“秦岭四宝”系列书、幼儿立体互动发声书多种。

本次书博会，陕西人教社计划在主会场举办5场活

动：奇妙的博物馆之旅融合出版数字体验；鹊阅童书读者

见面会；秦岭四宝签售、访谈、表演；陕西人教社与喜马拉

雅签约仪式；农民画家和剪纸艺术家现场互动表演；铜川

分会场举办《照金往事》读者见面会和出版座谈会 。

陕西人教社的产品线比较多元。教育类图书的出

版是立社之本，其中教材教辅的出版发行是主要产品

线。在这方面，原则是立足本省，面向全国。研发了国

标版的《品德与社会》及《信息技术》《科技教育》《绿色证

书》等地方教材。在全国市场，陕西人教社出版的“小学

奥数举一反三”丛书已经在市场发行17个年头，在同领

域图书产品中处于领先地位。近年来，依托“举一反三”

这个品牌，陕西人教社不断研发新的品种，陆续出版了

“举一反三高手系列”“巧讲精练系列”“幼小衔接系列”

等受到读者认可的图书。去年，陕西人教社又成立了少

儿图书事业部，先后出版了《神

奇魔法手电筒科普书》等产品，

希望在幼儿图书出版方面有所

作为。

为了激发陕西人教社编辑人员的积极性和主动性，

社里先后推出了《市场化图书激励办法》《社会效益图书

研发激励办法》《图书策划人制执行办法》等激励措施，起

到了一定的效果。近几年结合自身的资源特色，陕西人

教社推出了一批优秀出版项目，多种图书获得国家、省部

级奖项。《百年钟声——香港沉思录》荣获中宣部第13届

精神文明建设“五个一工程”奖；“空间科学发展与展望”

丛书荣获第四届中国出版政府奖；《延安时期党的文化建

设研究》荣获第五届中华优秀出版物（图书）奖等。

这些书在宣传和弘扬社会主义核心价值观、凝聚中

国力量方面起到了积极促进作用。我社还将深入挖掘

萃取，把优秀传统文化和当代文化的精神标识提炼出

来，把具有当代价值、中国气质、世界意义的文化精髓提

炼出来,全面推进精品出版战略，讲好中国故事，发挥好

出版的宣传教育功能。

1998年书博会，记忆中国有和民营订货会是分开举

办的。两个会场在展位和参展商方面都盛况空前，图书

交易量也创下新高。业界朋友戏言道，长安不愧是周秦

汉唐建都之地，自有一种霸气、王气，是成事、兴业的好

地方。时隔20余年西安又一次荣幸地承办全国图书出

版界盛会，既是陕西出版成果的一个集中展示，又是千

万古城人民的阅读盛宴，必将进一步带动全民阅读、丰

富大西安文化内涵。

阅读对人的影响是巨大的,一本好书往往能改变人

的一生，1995年联合国教科文组织把每年4月23日确定

为世界阅读日。陕西省也将每年的5月定为“三秦读书

月”，鼓励大家多读书，读好书。2018年年初，西安市印

发了《西安市建设“书香之城”实施方案》，西安的书店呈

现出井喷式增长，2018全年新建实体书店840家以上。

西安在书店数量、全民阅读率、书店类型和政府政策支

持力度等综合评价当中均获最高分并因此获得了“2018

书店之都”的称号。

借助这个契机陕西人教社也陆续和一些有影响力

的书店举办了一系列的全民阅读主题活动，每年也都会

举行一些捐书赠书活动。通过这些活动加强了与读者

的交流、互动，强化了出版者的社会责任。

时光轮回 初心不改

依托特色铸精品 依托精品做普及 依托纸质做融媒
■支旭仲（三秦出版社社长）

三秦出版社是中国西北地区唯一一家主要从事古

籍整理、地方志、文史工具书、文史知识性图书出版工作

的古籍出版社。第29届书博会即将在古城西安开幕，

三秦出版社积极做好东道主，配合主办单位做了大量的

准备工作。一是抓紧推出一批精品力作，献礼书博会。

多为国家基金资助的重点精品图书，《包括关学经典集

成》《王子云丝绸之路艺术考古遗著》《佩文斋书画谱》

等。二是大力做好图书展销工作，用丰富的精神文化食

粮满足读者。三秦出版社获第4届中国出版政府奖图

书《陕西金文集成》《中国蜀道》及国家出版基金图书“丝

绸之路中国段文化遗产研究”等三套丛书入选本届书博

会“全国精品图书展”。我们精心挑选近年来出版的300

多种适销图书参展，全面展示三秦出版社在古籍、国学

等传统文化出版方面的厚重积淀。三是积极参与书博

会公益捐赠活动，计划捐赠价值1.8万元的图书，承担国

有文化企业的社会责任。四是热情服务全国各地的出

版发行同行和客户，搭建交流平台，让本届书博会成为

一次有温度的书业盛筵。

三秦出版社在主会场有两场重点活动：《关中老作

坊》新书发布及签名售书活动和《王子云丝绸之路艺术

考古遗著》新书首发式活动。陕西展团展位两场活动：

《王子云丝绸之路艺术考古遗著》新书分享会和青铜文

化VR体验。

依托特色资源铸精品，依托精品做普及，依托纸质

做融媒是出版社的总体编辑出版思路。几年前配合国

家“申遗”，陕西新华出版传媒集团建议三秦出版社主攻

“线状文化遗产”书系。三秦出版社先后推出《中国蜀

道》“丝绸之路中国段文化遗产研究”丛书等，以此为契

机，丝绸之路文化类图书出版很快形成优势板块。先后

策划《丝路彩陶·天山卷》《丝路青铜器·天山卷》，已经或

即将启动“丝路彩陶”丛书和“丝路青铜器”丛书的青海

卷、陕西卷、甘肃卷、河南卷；新近出版的《丝绸之路起点

西安》《王子云丝路考古学遗著》等备受瞩目。即将推出

的《影像丝路》，用高清晰影像和简明精粹文字交融的形

式展现丝路博大深厚的历史内涵。此外还有“金石文献

书系”“文物考古书系”“文献补遗系列”“元稹研究系列”

“历代佛教编年系列”图书稳步推进。

1998年9月在西安举办的第9届全国书市是传统出

版的盛宴。当时，三秦出版社从前一年就提前布局，经过

反复遴选确定了上市书目，然后倒排周期，每月会商一次

进度，随时进行增删调整，最终推出100多种新书，除了大

部头的《唐宋八大家文抄校注集评》《秦封泥集》，更多的

是《白话佛经》《公案小说》等普及读物。当时书市订货功

能犹在，当年销售码洋比往年增长三成。三秦出版社还

邀请《毛泽东书法》线装本的编者、

曾任毛泽东机要秘书的高智先生

现场签售，受到了读者热捧。由于

新书品种剧增，有些书的市场表现

又不如预期，造成库房爆满。此后

几年，出版社多次组织编辑人员

“参观”库房，参加搬库、盘库劳

动。看着满满书山，编辑对市场风

险有了刻骨铭心旳感受。

时隔20年，书博会再次来到西安，出版行业和图书

市场均发生了深刻变化，阅读方式的多元、受众的分化

以及会展本身的蜕变，相信陕西各出版单位会抱着更加

理性、更加开放包容的心态，通过这次盛会展示最好的

自己，并学习借鉴全国书业优秀创新成果，为西安乃至

全省人民留住长久不衰的书香记忆。

全民阅读是营造书香社会、提高全民科学文化素养

的国家战略。三秦出版社不断创新形式，开展了丰富多

彩的活动，连续几年的4月23日“世界阅读日”，参加了

由中共陕西省委宣传部、陕西省妇联、中共陕西省委文

明办等联合举办的“书香三秦”读书分享进校园活动，向

师生捐赠图书数百册。三秦出版社将“全民阅读”列入

内部考核体系，并将重要时间节点、重要图书展销活动

以及出版节奏加以耦合，只要是可读性较强的图书上

市，必开新书发布会、座谈会，签售赠书活动。全年常态

化开展“荐书悦读”，约请知名学者撰写书评，原创图书

由作者现场荐书、市场化大众读物由责编荐书等，为全

民阅读鼓劲造势、推波助澜。

1998年全国书博会，

规模空前，场面很壮观，

把西安市民的积极性调

动起来，图书销量创造了

一个新高。时隔21年，书

博会再回西安，西安“书

香之都”的定位进一步得

到了强化。陕西的出版

单位，都在本届书博会推

出了丰富多彩、形式多样的阅读

活动，展出了精品图书，向行业

和西安的读者展示陕西出版的

风采。

未来出版社创建于1984年，

前身是陕西少年儿童出版社，专

门为少年儿童出版文艺、知识、

学习辅导、思想品德教育、画册

等方面图书，旨在对广大少年儿

童进行思想品德、文明礼貌和文

化科学知识教育，培养新一代德

才兼备的建设人才。

未来出版社在主会场推出6

场活动，包括王晓一《白狐大雕

和狼》读者见面会、孙卫卫陕西

儿童文学的传承暨《装进书包的

秘密》新书首发式、文溪国学大

讲堂——《穿越历史趣读孟子》

读者见面会、伍剑儿童文学的故

乡书写——《锔瓷》新书分享会、

宋庆艳《小猪悠悠》读者见面会，

以及两天持续开展的故事姐姐

分享会。在分会场铜川照金安

排文溪国学大讲堂——《穿越历

史趣读孟子》读者见面会及签售

活动。

除了展示活动的重点精品

图书，未来出版社还围绕精品出

版和市场化品种展出一系列图

书，包括文学类的《唐豆豆成长

日记》、“魔法城”系列、“世界青

少年大奖小说”系列等，科普类

的“改变世界的航天计划”丛书、

《昆虫绘》等，低幼类的《拉帕》、“幸福屋”主题绘

本等，历史文化类的《中华文化解码》《老王聊历

史》等。

近年来，未来出版社在产品线建设方面做

出了总体规划。首先，制定了以幼教产品研发

为龙头，持续打造文学、低幼、科普三大市场化

图书板块齐头并进的战略格局。其次，狠抓优

秀原创产品的研发，提高原创少儿品种的数量

和质量。第三，注重优化产品结构，紧扣主旋

律，注重从国家战略、陕西省省情中寻找好选

题，研发彰显正能量的“双效”好书。

一直以来，未来出版社在精品出版、主题出

版方面都高度重视，视其为一项常态化工作，也

积累和总结了一些经验。要始终把弘扬主旋律

贯穿到选题策划的全过程，紧扣不同年龄段读

者的阅读特点，以儿童的视角，讲好中国故事，

讲好新时代中国特色社会主义故事，传承红色

基因，筑牢精神支柱，并深度挖掘适合儿童趣味

的图书装祯形式。

未来出版社《揭秘超级工程》入选 2019 年

国家主题出版物项目。该丛书是通过儿童喜闻

乐见的科普翻翻书的形式，形象地揭示中国当

代的庞大系统工程，带领小读者发现超级工程

背后的原理及隐秘，让他们真正领略到超级工

程的伟大和艰辛，以及为了实现这些超级工程，

国家所付出的巨大努力和正在面对的挑战。将

前沿的、复杂的科学原理及工程技术层层剥开，

用图解的方法深入浅出地告诉小读者，翻翻书

恰好是最适合内容呈现的图书工艺形式。

《改变世界的航天计划》第一辑入选 2018

年国家出版基金项目。丛书采用了图文并茂的

编排形式，用故事的方式，讲述了人类在航天科

技领域做出的努力，以及我国在实施航天计划

过程中经历的艰难和发生的可歌可泣的动人场

景，体现出了我国航天科技工作者为人类探索

宇宙做出的贡献，同时也展现了大国应有的实

力和风范。大量的图片穿插，使得青少年读者

在阅读时更加轻松，更易于接受，是未来出版社

原创科普的有益尝试。

以本次书博会为契机，陕西出版人在展示、

交流、学习过程中，会全面提升产品质量，以作

家、产品为核心，向全国读者、全球读者展示不

断做大做强的陕西出版。
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集团风采

2019年适逢新中国成立70周年，又值第29届

全国书博会重返西安，意义别有不同。中国出版传

媒商报特对陕西新华出版传媒集团所属部分出版社

有关负责人进行专访，听听他们讲述20多年的变化

与发展，展示陕西本地出版机构风采。

Q1：

2019书博会启幕在即，作为东道

主，陕西当地出版社将集中展示哪些精

品出版物？在主会场、分会场将有哪些

重点发布、营销活动？

Q2：

出版社近年来在产品线建

设方面，如何布局？在精品出

版、主题出版方面，有何经验做

法值得总结？

Q3：

书博会重返西安，体现了

陕西深厚的文化底蕴。关于

1998年西安书博会有哪些有

趣、有意义的追忆？

Q4：

对于本届书博会

在擦亮陕西出版品牌、

推广全民阅读方面有

何期待？


