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我们的目标——持续打造中国出版传媒业第一全媒体传媒（群）

我们的理念——惟优惟新 利业利世
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●政经提示

■中国出版传媒商报记者 王霖关键词 活动促销 体验消费 教育美育

暑期“组合拳”促流量变现

综观暑期书店的营销活动，

打折、促销、买赠等福利活动是

整个暑期营销的基础。同时，不

少书店将品牌活动常规化，体现

营销的多样性。

以学生需求为基础，进行多活动

关联促销。浙江丽水书城“暑期·周

末欢乐购”活动，以 6 项福利回馈读

者：每周六全场图书领取微信折扣券

享 7.9 折优惠（教材除外）；每周日图

书单笔消费实付满 68 元立减 10 元；

中小学生必读书目小学段常年7折销

售，中学段常年7.5折销售；全场文教

图书 8.5 折销售（教材除外）；精选常

备工具书，买1本8.5折优惠、买2本8

折优惠、买3本及以上7.5折优惠（封

顶）。此外，丽水书城还在暑期联合

浙商银行丽水分行推出为学生办理

专属“成长卡”即获赠50元购书卡的

活动。丽水书城业务营销部主任万

家宁说：“7月1日~5日开展暑期预热

活动，营造暑期阅读氛围，为后续销

售带来了实效。”

促销同时，不少书店推出了相关

主题书单。广州购书中心联合近 50

家品牌出版社共同推出“暑假好书共

读”主题书展；陕西延安中国红色书

店对中小学暑期教育部推荐阅读图

书8折优惠展销；江苏常州新华书店

推出“快乐暑假，福利狂欢”活动，包

含凭2019年度任意奖状、证书至常州

常武购书中心和常州南大街新华书

店购买图书即享 8.5 折优惠（三好学

生奖状则享受8折优惠）、关注微信公

号领取满减抵用券及幸运转盘活

动。江苏凤凰新华书店集团有限公

司常州分公司连锁拓展部副经理魏

敏介绍：“暑期连环套福利活动是今

年的营销创新，不仅增强体验，同时

通过抵用券、优惠券等的发放，提升

客单价，并为开学销售奠定基础。”

作家签售、主题教育活动为暑期

营销造势。暑期学生到书店参与，作

家签售、讲座分享无疑是一个好的选

择。沈阳玖伍文化城在暑期推出了

多场分享活动，如 7 月 13 日~14 日的

“追梦荐书人”活动，以及举办了《三

毛流浪记》主演王龙基见面会，分享

70 年前电影拍摄的趣事。在陈磊

《半小时漫画唐诗》签售会上，举办

了“2 周年阅敬盛京——唐诗谜宫”

活动，打造史上唐诗穿越之旅。据该

店营销部相关负责人介绍：“活动内

容包括读故事、猜唐诗、挑战‘唐诗

填字’、PICK 专属唐诗盲盒，DIY 手

作诗词书签、GET 潮玩好礼等。该

活动不仅提升了年轻读者的参与度

和对诗词类图书的关注度，同时也满

足了他们追求趣、潮、酷、文艺与新

知的好奇心和对美好生活的向往，通

过挖掘IP资源，实现了‘半小时漫画

’的项目化运营。”

（下转第4版）

国家新闻出版署权威发布
《2018年新闻出版产业分析报告》
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六省市率先使用
教育部普高统编三科教材今秋亮相

中国出版传媒商报讯 记者从8月27日教育部新闻发布

会上获悉，自2019年9月秋季学期开始，教育部统编、人民教育

出版社出版的普通高中思想政治、语文、历史教材将在北京、

天津、辽宁、上海、山东、海南等6个省（市）率先投入使用，其他

省份将陆续全面推开。

据教育部教材局局长田慧生介绍，普通高中统编三科

教材是在贯彻中央重大决策部署、落实立德树人根本任

务、适应基础教育发展新要求、协同推进综合改革的背景

下编写的，坚持正确方向、坚持以学生为本、坚持继承创

新、坚持综合协同的原则。指导各地抓好使用，发挥好教

材育人功能，是下一步工作的关键所在，将重点抓好三方

面工作：一是培训解读。实施国家、地市、县三级培训，组

织专家对教材进行系统深入解读，确保所有任课教师先培

训后上课。对贫困地区、民族地区，深入开展统编教材巡

讲活动，组织教材编者送教上门，面对面帮助教师更好地

理解新教材、用好新教材。二是持续跟踪。建立教材使用

监测平台，定期对教材进行回访，通过点面结合，全面了解

教材使用情况。同时用好三科教材意见反馈平台，实时听

取社会各界的意见建议。三是不断改进。及时研究教材

使用中遇到的新情况、新问题，定期对教材进行修订，使教

材不断完善。 （晓 东）

六自贸区方案出炉
扩大改革开放文旅产业迎利好
中国出版传媒商报讯 日前，国务院印发《中国（山东）、

（江苏）、（广西）、（河北）、（云南）、（黑龙江）自由贸易试验区总

体方案》（以下统称《总体方案》）。《总体方案》提出各有侧重

的差别化改革试点任务，助推自贸试验区建设成为新时代改

革开放的新高地。

《总体方案》明确：在山东，允许注册在自贸试验区内的

符合条件的外资旅行社从事除我国台湾地区以外的出境旅

游业务。在江苏，推动邮轮、游艇等旅游出行便利化；促进文

物及文化艺术品在自贸试验区内的综合保税区存储、展示

等。在广西，重点发展现代金融、智慧物流、数字经济、文化

传媒等现代服务业。在河北，在数字商务发展示范区内探索

建立影视、游戏和音乐等数字内容加工与运营中心，依法依

规开展数字内容加工与运营服务。在云南，重点发展加工及

贸易、大健康服务、跨境旅游、跨境电商等产业。在黑龙江，

重点发展新一代信息技术、新材料、高端装备、生物医药等战

略性新兴产业，科技、金融、文化旅游等现代服务业和寒地冰

雪经济。 （董）

六部门联合发文
打通文化科技融合“最后一公里”
中国出版传媒商报讯为促进文化和科技深度融合，全面提

升文化科技创新能力，转变文化发展方式，推动文化事业和文化

产业更好更快发展，科技部、中央宣传部、中央网信办、财政部、

文化和旅游部、国家广播电视总局共同研究制定了《关于促进文

化和科技深度融合的指导意见》，并于近日正式印发。

《意见》指出，国家对网络强国建设作出总体部署，对数

字经济发展提出明确要求，有关互联网发展及数字化、网络

化、智能化建设正在积极有序推进。《意见》指出，文化和科技

深度融合仍面临许多新挑战，科技对文化建设支撑作用的潜

力还未充分释放，相关部门和地方对文化和科技融合的重要

性和紧迫性的认识尚需进一步提高。

《意见》明确，面向文化建设重大需求，把握文化科技发

展趋势，瞄准国际科技前沿，选准主攻方向和突破口，打通文

化和科技融合的“最后一公里”，激发各类主体创新活力，创

造更多文化和科技融合创新性成果，为高质量文化供给提供

强有力的支撑。坚持需求导向、问题导向、统筹融合。

《意见》提出，到2025年，基本形成覆盖重点领域和关键

环节的文化和科技融合创新体系，实现文化和科技深度融

合。《意见》还明确了加强文化共性关键技术研发、完善文化

科技创新体系建设、加快文化科技成果产业化推广、加强文

化大数据体系建设、推动媒体融合向纵深发展、促进内容生

产和传播手段现代化、提升文化装备技术水平、强化文化技

术标准研制与推广8项重点任务。 （董）

暑期对书店来说是一年销售的“黄金档”之一，以孩子为中心的家

庭型消费也迎来了高峰期，阅读、教育、能力培养等成为家长关注的重

点。这其中，书店扮演着不可或缺的重要角色——无论是推出不同主

题的书单，还是举行专题讲座、作家签售等，越来越多的体验式品牌活

动成为暑期营销活动的“主角”。

当暑期画上句号，书店暑期营销表现如何？记者采访了全国十余

家书店，一起来看看“暑期经济”的“热”与“潮”。
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精神的力量：改革开放中的邓小平
邓小平思想生平研究会编著/商务印书馆/69.00元

不凡的历程：陈云与改革开放
陈云思想生平研究会编著/商务印书馆/72.00元

逄先知文丛（4种）
逄先知著/生活·读书·新知三联书店/165.00元

乡村调研：宋家沟
王维平等著/商务印书馆/128.00元

支部音乐课：用歌声宣誓
人民音乐出版社编辑部编/人民音乐出版社/59.00元

红军长征记：原始记录
刘统整理注释/生活·读书·新知三联书店/86.00元

走进古田会议
洪武子、陈发来著/研究出版社/32.00元

胡同深处的北京
刘选国著/中华书局/26.00元

山海经详注（插图本）
栾保群详注/中华书局/66.00元

何以传世艺术文丛·师古还是求新——赵孟頫的艺术与时代
王连起等著/人民美术出版社/78.00元

海外现行版权法译丛（全4册）
张大伟主编/东方出版中心/494.00元

是枝裕和：再次从这里开始
[日]是枝裕和著/东方出版中心/49.80元

刑法注释书
何帆编著/中国民主法制出版社/88.00元

伦理学新说述要
李泽厚著/世界图书出版公司/58.00元

大英殖民帝国
[英]阿尔弗雷德·考尔德科特著/华文出版社/105.00元

赢家法则
[德]博多·舍费尔著/现代出版社/60.00元

中国出版传媒商报讯 国家新闻出

版署日前发布的《2018年新闻出版产业

分析报告》显示，2018年，新闻出版产业

营业收入、资产总额和所有者权益继续

增长，经济规模稳步提升。全国出版、印

刷和发行服务实现营业收入18687.5 亿

元，较2017年增长3.1%；拥有资产总额

23414.2亿元，增长5.6%；所有者权益

11807.2亿元，增长4.4%。其中，图书出

版营业收入、利润总额增长提速，营收增

速在8个产业类别中名列第一。

2018年，全国出版新版图书24.7万

种，同比降低3.1%；总印数25.2亿册

（张），同比增长10.7%。全国出版重印

图书27.2万种，同比

增长 5.7%；总印数

57.7亿册（张），同比

增长7.2%。

本报后续将做

深度解析，敬请关注。


