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■中国出版传媒商报记者 文东

中国出版传媒商报讯 8 月 30 日，

科技部网站公布《关于开展 2019 年国

家文化和科技融合示范基地申报工作

的通知》，按照《国家文化和科技融合

示范基地认定管理办法（试行）》相关

要求，此次申报重点领域为：文化艺

术、新闻出版、广播影视、文化旅游、创

意设计、文物保护利用、公共文化服务

等。此次申报基地分为两类：一类是

集聚类基地，指具有明确边界范围和

专业管理机构，能够聚集一批文化科

技融合相关要素和企业，并为文化和

科技融合发展提供相应基础设施保障

和公共服务的特定区域。另一类是单

体类基地，指在文化和科技融合发展

领域取得突出成绩、在本领域处于领

先地位且具有先导性和示范性优势的

企业（或事业）单位。此外，《通知》还

对申报基地相关条件和报送数量作了

明确要求。 （小 英）

中国出版传媒商报讯 日前，国务

院办公厅印发《关于进一步激发文化和

旅游消费潜力的意见》。《意见》提出了

九项激发文化和旅游消费潜力的政策

举措。一是推出消费惠民措施。二是

提高消费便捷程度。三是提升入境旅

游环境。四是推进消费试点示范。五

是着力丰富产品供给。六是推动景区

提质扩容。七是发展假日和夜间经

济。八是促进产业融合发展。九是加

强市场监管执法。值得注意的是，在“推

进消费试点示范”中，提出确定一批国家

文化和旅游消费试点城市和示范城市并

动态考核，鼓励建设集合文创商店、特色

书店、小剧场等多种业态的消费集聚地。

《意见》还从强化政策保障、加强组

织领导等方面提出了若干保障措施，要

求用好各类资金支持各地文化和旅游

基础设施建设，充分发挥财政资金引导

作用，增加优质消费供给。 （小英）

2019国家文化和科技融合示范基地申报

国办发文激发文化和旅游消费潜力

中国出版传媒商报讯 8 月 29 日~

30 日，由中国出版传媒商报社主办的

2019全国书业社电营销实务对接会在

京举行。演绎了一场最新、最潮、最实

的图书电商智慧大荟萃，也体现了社电

营销进入了3.0版新时代。

近年来，电商渠道在书业的地位

正在被更广泛的认可和关注。除京东

图书、当当、天猫图书等平台电商，以

及文轩、博库等各大新华系电商外，社

群电商发展迅猛，如抖音、拼多多、有

赞、樊登等打造了不少爆款书。在此

背景下，中国出版传媒商报社邀请京

东图书、当当、天猫图书、文轩、博库以

及社群电商矩阵齐聚，打造社、电云集

的“群英会”，并为书业量身定制最新

潮、最有效、最成体系的运营维护培训

课程，为运营方解惑答疑，实现出版社

与图书电商营销实务衔接，让社、电对

接更具时效与实效。

持续2天的会议中，当当出版物事

业部总经理张玲，博库数字出版传媒集

团董事长蒋传洋，京东图书文教业务部

自营总监刘婷，新华文轩出版传媒股份

有限公司总经理助理兼信息中心主任、

四川文轩在线电子商务有限公司总经

理邹健，抖音字节跳动政务策划总监辛

耕，樊登小读者创始人、CEO 肖宏文，

十点读书副总裁廖仕健，爱阅宝（北京）

科技有限公司创始人尉志江，有赞学院

金牌服务商、白石互动联合创始人、

CMO王慧敏，江苏凤凰教育出版社营

销管理部主任杨韶辉，京东物流价值供

应链部业务副总裁杨海峰，天猫图书总

经理张炜，福州葫芦弟弟电子商务有限公司副总经

理颜力，“童书妈妈三川玲”内容总监舒雯，北京智

慧熊文化传媒有限公司电商经理王婳等依次做了

精彩分享。来自全国各地出版集团、发行集团、出

版社、书店、出版策划商、电商等机构的 200 名嘉

宾出席会议并见证推展礼。

为表彰全国图书电商诚信经营和创新经营店

铺，引领行业发展，中国出版传媒商报特开展2019

年度全国图书电商店铺推展活动，得到了京东图

书、当当、天猫图书以及各出版、发行单位的高度关

注和全力支持。最终，文轩网旗舰店、人民文学出

版社、博库等获评 2019 年度全国图书电商金牌店

铺，凤凰新华书店旗舰店、接力出版社童书旗舰店

等获评2019年度全国图书电商诚信经营店铺，二十

一世纪出版社集团有限公司、湖南省新华书店有限

责任公司等获评2019年度全国图书电商创新经营

店铺。

（更多精彩内容详见《中国出版传媒商报》后续

报道。） （王少波）
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江苏版博会激活资源升级合作
中国出版传媒商报讯 版权是重

要的知识产权，是促进文化繁荣和科

技创新的重要动力。8月30日~9月1

日，由国家版权局、中国版权协会、江

苏省版权局指导，江苏省版权协会主

办，上海市版权局、浙江省版权局、安

徽省版权局和南京市版权局支持，南

京文化投资控股集团承办的第二届江

苏（南京）版权贸易博览会在南京举

办。据不完全统计，本届版博会观展

人数3.28万人次，签订版权贸易合同

3.9亿元，达成意向性合同金额2051.5

万元，现场销售109.8万元。

中共江苏省委常委、宣传部部长

王燕文，江苏省人民政府副省长王江，

中宣部版权管理局局长于慈珂，世界

知识产权组织中国办事处临时代办王

宜，江苏省人民政府副秘书长陈少军，

中共江苏省委宣传部常务副部长、省

新闻出版局（版权局）局长、电影局局

长焦建俊，中共南京市委常委、宣传部

部长陈勇，共同为第 2 届江苏（南京）

版权贸易博览会启幕。

为期3天的第2届江苏（南京）版

权贸易博览会，以庆祝新中国成立70

周年为主线，以“激活版权资源，激发

创新活力”为主题，聚焦优质特色版权

资源、打造版权产业展示交流的平台，

聚焦做大版权贸易规模、打造促进版

权成果转化的平台，聚焦多出智力成

果、打造版权发展专业研讨的平台，聚

焦版权宣传和群众参与，打造版权知

识传播普及的平台，展出面积2.1万平

方米，设置长三角展区、各设区市展区

等 15 个区域展区和影视、出版、博物

馆文创、动漫、纪录片、版权保护技术

等10个专业展区，参展单位200多家，

展示展销拥有自主版权产品超万种。

本届版博会上，长三角区域版权

合作成为一大亮点。开幕当天，“长三

角版权产业高质量发展论坛”在南京

举办。论坛聚焦长三角版权产业“高

质量”和“一体化”发展主题，深入交流

研讨，贡献智慧力量，共同探讨长三角

版权产业一体化发展的新路径新举

措，推动长三角区域版权产业进一步

强化“一体化”意识、凝聚“一体化”共

识，进一步加强交流互鉴、深度合作，

从而加快形成长三角版权产业整体竞

争优势，实现更高质量一体化发展。

除了展场设置长三角展区，上海、

浙江、安徽组团参展。上海、江苏、浙

江和安徽版权局还共同签署《长三角

地区共同营造版权产业高质量发展市

场环境合作协议》，在加强版权行政执

法协作、强化版权社会服务合作、促进

版权产业联动发展、加强版权人才培

训等方面形成合力，构建长三角区域

版权产业高质量发展高地。

（下转第5版）

中国出版传媒商报讯 近日，经过近

2个月试运营后，安徽六安市图书馆正式开

馆。据最新数据显示，该馆在8月份的接

待客流量在安徽省图书馆中排名第一。该

馆由安徽新华传媒股份有限公司提供从

前期规划、设计到后期运营、管理的全程

一站式服务，成为全国首例全馆型委托运

营管理服务项目，开创了公共文化服务管

办分离、社会化运营的“安徽模式”。

六安市图书馆建筑总面积约2万平方

米，共5层，开辟24小时自助图书馆、报刊、

低幼、少儿、文学、社会科学、自然科学、胶

囊书房、培训室及专家研习室等20多个阅

览区、交流区和活动区，总阅览座席约1100

个。目前，该馆馆藏纸质图书38万余册

（件）、期刊报纸2734种、音像制品6517张、

盲文图书518本，以及大量电子图书、数字

资源库和玩具等，可满足各类阅读需求。

读者缴纳押金办理读者证，即可免费借阅

图书。安徽皖新智图文化产业发展有限

公司总经理李永红表示，目前主要盈利

来源是运营管理费用。 （肖颖）

六安图书馆开创公共服务“安徽模式”

“一带一路”出版5年三向观察 P2

少儿出版“走出去”“请进来”齐发力 P3
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活下来的“书店+影院”做对了啥？ P9
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●书业潮事

●政经提示

国家新闻出版署发布新闻出版业年度权威数据彰显

国家新闻出版署新近发布的

《2018年新闻出版产业分析报告》和

《2018年全国新闻出版业基本情况》，

系对中国新闻出版业最新的、权威的

年度盘点。剖析相关最新数据，追溯

新中国70年出版业大量历史数据，中

国出版业在新时代的高质量发展清晰

显现，同时也映现了受众对出版业获

得感、满意度的提升。

图书再版重印率升创新高

52.41% 的 再 版 重 印 率 系 新

中国成立以来图书再版重印率

之“最”。

2018 年，全国共出版图书 519250

种，同比增长 1.32%；其中初版新书

247108 种，同比下降 3.14%，再版重印

图书272142种，同比增长5.74%。图书

再版重印率为 52.41%，这一再版重印

率不仅保持了2012年党的十八大以来

持续7年的再版重印率递升态势（见图

1），还创下新中国成立 69 年间图书再

版重印率最高纪录，可谓新中国图书

出版之“最”。

图书再版重印率创新高，是出版业

高质量发展的重要标志，是出版业产品

结构优化、精品意识提升和精品生产扩

容的突出表现，也彰显了出版业的日趋

成熟，运行成本的降低，产品生命力和

资源再生能力的增强，产业效能的提高

及文化传承、知识积累作用的强化。

图书单品平均印数提升

单品平均印数1.93万册，同比

增长7.22%。

一个时期以来，中国出版业图书

出版品种持续递增，但图书单品平均

印数却持续递减，提高图书单品平均

印数成为出版业多年的追求。

新世纪以来，图书出版品种持续增

长，而出版总印数却多有下降、徘徊，一

度成为出版业挥之不去之痒。经过出

版业不懈努力，近几年来图书出版总印

数转势明显，已持续 4 年递增，但图书

单品平均印数的降势仍未改变。2018

年持续多年的图书单品平均印数降势

终获扭转，提高图书单品平均印数这一

出版业追求多年的目标终于实现（见图

2），1.93 万册的单品平均印数，较上年

提升了7.22%。 （下转第5版）

图1 2012~2018年全国图书再版重印率（%） 图2 2012~2018年全国图书单品平均印数（万册）

黄坤明：建设具有强大感召力和影响力的中华文化软实力
近日，党中央印发《中国共产党宣传工作条例》。中共中央政治局委员、中宣部部长黄坤

明在《求是》2019年第17期发表署名文章，强调《条例》是我们党第一部关于宣传工作的基础

性、主干性党内法规，在党的宣传事业发展史上具有里程碑意义，要把学习贯彻《条例》作为

一项重要政治任务，与贯彻落实习近平总书记关于宣传思想工作的重要论述和党中央决策

部署结合起来，以党内法规制度建设的新成效，推动宣传思想工作开创新局面。

黄坤明指出，制定出台《条例》，是继承发扬党的宣传工作优良传统、贯彻落实党的创新

理论的迫切需要，是坚持党对宣传工作的全面领导、加强宣传战线党的建设的迫切需要，是

坚持全面依法治国、依规治党，提升宣传工作科学化规范化制度化水平的迫切需要。

《条例》第一次鲜明概括了宣传思想工作的根本任务，就是高举中国特色社会主义伟大

旗帜，巩固马克思主义在意识形态领域的指导地位，巩固全党全国人民团结奋斗的共同思想

基础，建设具有强大凝聚力和引领力的社会主义意识形态，建设具有强大生命力和创造力的

社会主义精神文明，建设具有强大感召力和影响力的中华文化软实力。

中巴共办出版人座谈会
中国出版传媒商报讯“中巴出版人对话——

中文葡文互译出版的合作与前景”座谈会当地时间

8月31日在里约热内卢举行。中国和巴西出版界

认为，双方可以通过交流找到中文和葡萄牙文图书

的互译出版模式，充分发挥图书在推动两国民众互

相了解过程中的桥梁作用。

中国出版代表团负责人王华表示，今年是中巴

建交45周年，人文交流已成为两国关系发展的重要

内容。前来参加里约国际图书双年展的中国出版

代表团希望通过与巴西同行的座谈，为中巴出版合

作夯实基础。据悉，这是中国出版代表团第三次参

加里约国际图书双年展。包括中国林业出版社、高

等教育出版社等在内的7家中国出版单位共展出精

品图书800多册，内容丰富，包括葡语版的《习近平

谈治国理政》(第一、二卷)等系列主题图书、传统文

化、语言学习、医药科技、少儿读物以及中国文学等

类别的图书，以书为媒向巴西民众展示真实、立体、

全面的中国，充分发挥图书在推动中巴两国民众相

互了解过程中的桥梁作用。 （晓 东）


