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以最快速度传递党中央声音

全国人民社把党的方针、政策在

第一时间送到全国人民的手中。新中

国成立之初，在交通、运输、信息等极

度匮乏的情况下，党和国家最重要的

文件、文献、学习资料、干部教材等，都

是由“大人民”编辑出版，全国各地人

民出版社租型印制后交新华书店发

行。这种模式形成了一个网络体系，

效率高、稳定、可靠，各家社在本省市

场范围内，深耕细作，使党中央的声音

在第一时间送到基层，传到最需要的

每一个读者手中，充分满足了各省人

民的学习需求。这种模式一直延续至

今。如党的十九次全国代表大会的文

件和文献，在全国人民出版社的共同

努力下，这次会议文件出版发行工作

创历年新高，达到了两亿多册，双效俱

佳，受到中央领导机关的表彰。这是

任何一家出版社都不可能独立完成和

达到的目标。这说明团结一心可以做

大事，也证明中国的市场需求是巨大

的，只要努力就会创造奇迹，就有可能

获得特大丰收。

坚持正确政治导向

围绕中心、服务大局，全国各家人

民出版社都策划出版了一大批弘扬主

旋律的主题出版物。查看多年来中宣

部评选的“五个一工程”图书获奖名单

和每年公布的主题出版选题，就可以

发现，历年全国人民出版社获奖数都

名列前茅，远高于其他门类的专业出

版社。同时，各地人民出版社坚持“立

足本省、面向全国”的出版方针，围绕

本省党、政机关的中心工作，策划出版

了多种具有地方特色、服务本地工作

需要的图书，满足了当地读者的需

求。这是地方人民出版社应尽的职

责，是题中应有之义。如江苏人民

出版的《创先争优系列读本》（4 册）

发行都超过 150 万册。在此基础上，

各家社也都出版了一大批面向全

国、在全国产生重大影响的大众读

物，成为全国广大读者心目中尊崇的

重要出版社。如浙江人民社出版的

《之江新语》、陕西人民出版的《梁家

河》等书，甫一出版就获得“洛阳纸贵”

的巨大成功。

出版优质学术专著

这是全国人民出版社的立社之

本。可以说，新中国成立以后，全国各

个学科的大家、名家，几乎都在全国人

民出版社出版过自己的著作，有的还

是因为在人民出版社出版了自己的著

作而名扬天下。全国各地方人民出版

社也是学术著作出版的中流砥柱、出

版重镇，很多重要著作也是闻名遐

迩。如上海人民出版的蒋学模主编的

《政治经济学教材》初版于上世纪 60

年代，历经近60年、12次修改，发行量

达2000万册，影响了几代学人。又比

如上海人民社出版的《中华文化通志》

101卷，山东人民社出版的《中国美育

思想通史》9 卷、《孟子文献集成》200

卷、《中华泰山文库》120卷等等，这些

浩大工程都已成为我国学术文化史上

的重要里程碑。全国人民出版社前几

年通力合作，出版了一套《人民联盟文

库》，可以说是精萃之选，其中很多图

书在全国学术界、文化界影响很大。

行业独特作用无法替代

现在出版业普遍实行的对书稿进

行“三审三校”，以确保图书质量的制

度，就是人民出版社创造出来并行之

有效，后在全国出版业全面推行的。

而现在全国出版业普遍实施的职称评

定方法和标准，也是在改革开放后，先

在人民出版社试点评审，进行了三年

多摸索才制定出一整套制度和标准，

评定出新中国第一批具有编辑系列职

称的人员。而全国人民出版社也是在

改革开放后，成为孕育本地专业出版

社的母社，在各地人民出版社内部编

辑室的基础上，逐步转化成立了科技、

教育、少儿、古籍、文艺、美术等专业出

版社，各地人民出版社为新成立的专

业出版社无私地输送优秀人才、提供

经营管理经验，帮助、扶持新社走上正

轨。今天中国出版业在党的出版方针

指引下，在全国各地党委、政府支持

下，出现了欣欣向荣、蓬勃发展的大好

局面，这其中也有全国各地人民出版

社当年为这些初创的专业出版社无私

输血、殚精竭虑的扶持之功。

进入新时期，全国人民出版社克

服了作为当地一家历史悠久的大社、

老社，人员多、负担重等困难，与其他

所有专业出版社一起，从事业单位转

变成为企业。从转企改制后的发展来

看，全国人民出版社基本适应了市场

化需求，成为市场竞争主体，做到了双

效俱佳，得到了快速发展。但也有个

别省的人民出版社还没有完全从事业

单位的圈子里走出来，在体制、机制、

管理方法等方面，还没有完全转变过

来，在历史包袱的重压下举步维艰，有

的甚至离现代企业管理制度还有一段

距离，较难适应出版业新的发展需求。

党的十八大以来，以习近平总书

记为核心的党中央高度重视宣传思想

政治工作，全国人民出版社在这个千

年难遇的新时代，作为“党社”这个性

质不会变，“围绕中心、服务大局”这个

责任不会变，“为人民出好书”这个使

命不会变。人民出版事业的方向路径

永远不会变！全国人民出版社要抓住

机遇，乘势而上，全力以赴发展自己，

使我们的事业基业常青，永葆生机。

把握好正确的政治导向是人民出

版事业的生命线，无论何时，都要把时

政类图书放在首位。时政类图书出版

是我们的基础和阵地，是我们的立社

之基。离开了政治板块，或是时政类

图书没有出好，人民社就名存实亡。

所以坚守主业、坚守阵地、坚守内容成

为人民出版社区别于其他专业出版社

的重要标记。习近平新时代中国特色

社会主义思想内涵丰富、博大精深，政

治、经济、文化、外交、军事、生态文明

等所有方面，都为全国人民出版社图

书出版提供了无限的想象空间，无论

是从严治党、反腐倡廉，还是中国梦、

“一带一路”等等每个重大决策和倡议

的提出，都值得我们去深挖细作，创新

创造出更多更好的选题，这既是广大

读者的渴盼，也是全国人民出版社大

展鸿图的最好时机。

个别地方人民出版社要从沉浸并

满足于为本地一些机关来料加工、定

量包销图书的模式中走出来，防止逐

步丧失选题策划和市场竞争能力。还

有一些非政治类出版社策划出版主题

出版物，抢走了原本属于人民社的市

场份额，这是值得关注的问题。

市场化是全国人民出版社的必由

之路。我注意到很多出版同仁说到

“大人民”,都强调“大人民”的特殊性，

认为是特例，是不可比拟的。确实，

“大人民”在品牌优势、资源配置、高端

人才等方面，与地方人民出版社有着

天然的差距，但是外界不知道的是“大

人民”也曾有过“揭不开锅”的时候。

作为一家未改制的事业单位，在改革

开放之初，从计划经济向市场经济转

换过程中，“大人民”因为自身没有在

观念、机制等方面及时转化，未能跟上

时代的步伐，也曾经有过一段艰难的

生涯，是生存的压力促使“大人民”自

觉走向市场化，在这个过程中，也经历

过分娩的阵痛。这些年“大人民”有了

一定的发展，这当然与大的形势、政

策、上级的支持等等密切相关，与广大

读者对时政类图书的关注度上升有

关，但是与内生动力、自觉走上市场化

之路更是密不可分。这些年“大人民”

取得的业绩有相当一部分是靠在市场

竞争中取得的。目前“大人民”的市

场化程度不比任何一家改制为企业

的出版社低，在主题出版、学术出版、

数字化出版等方面取得的两个效益

可以说在全国处于第一方阵。仅以

2018年为例：获得省部级以上奖项的

图书 130 多种，自主策划的图书销售

额占全社图书销售总额的67.6%。单

品种图书销售数在 10 万册以上的有

58种，各项经济指标近十多年以两位

数增长。“不找部长找市场”，全国人

民出版社既然已经转企改制，就应该

丢掉幻想，轻装上阵，全力以赴在市

场中拼搏，在市场中走出一条符合自

身生存发展的金光大道。这些年，江

苏、浙江、山东、上海、广东、江西、辽宁

等省发展得很好，仔细分析，这些社都

是闯荡市场的高手，他们敢于竞争，勇

于创新，出版了一大批市场化图书，取

得了靓丽的业绩。

紧跟形势、创新机制，用改革发展

的实绩成就梦想，创造人民出版事业

更大的辉煌。从出版管理角度看，专

业分工已经打破，各专业出版社已经

出版了很多非本专业的图书。而全

国人民出版社一方面在对民族、对国

家、对人民做贡献的过程中求得发

展、壮大自己，确立社会地位，另一方

面，也不可墨守成规、画地为牢，要在

坚守阵地的前提下，大胆创新，勇于

探索，改进机制、创新服务，最大限度

地满足人民群众的多样化需求，要以

改革求发展，以创新增活力，转型升

级，转变经营方式，结合本地特色和

自身特点，融合发展，努力增强自身

的实力和竞争力。争取再创人民出

版事业新辉煌！

黄书元

今年是新中国成立70周年，在党的正确领导以及全国出版同仁的共同努力下，

各行业出版机构分工合作，成果丰硕，各出版领域均取得了长足发展。站在新中国

成立70周年的历史节点上，全行业肩负着书写时代华章的使命担当，为共和国发展

贡献更大力量。此次商报约访版协下属人民社工委、文工委、古工委、科技委，大学

出版社协会以及中宣部进出口管理局相关负责人，以时间为经，以行业分工为纬，梳

理各出版领域70年发展成就，回忆峥嵘岁月，展望新时代、新蓝图、新愿景。

新中国成立以后，党中央决定恢复重建人民出版社，毛泽东主席亲自挥毫为“人民出版社”题写了

社名。不久，全国各省、自治区、直辖市也相继成立了人民出版社，人民出版社（后称“大人民”）把毛主

席的题词制成铜牌，分别授予全国各地新成立的地方人民出版社，上下合作、协调发展、全面推进的人

民出版事业由此拉开序幕。

转瞬间70年过去。回首这70年流金岁月，全国人民出版社共同创造了无数辉煌，为党的新闻出

版事业做出了巨大贡献。

新中国文学成就斐然

1994年，中国版协文艺出版工作研究委

员会成立，一直本着沟通信息、交流情况、协

调关系、把握方向的原则，积极主动地为全国

各文艺出版单位服务，努力架设出版系统领

导和出版单位之间沟通的桥梁，开展了许多

有益的活动，取得了显著的工作效果。

2010年，中国版协文艺出版工作研究委

员会与中国版协外国文学出版研究委员会合

并，成立了中国出版工作者协会文学艺术出

版工作委员会，以全国40多家文学艺术类出

版社为成员单位，旨在发挥专业委员会的桥

梁、纽带和助手作用，在促进出版改革、培养

出版人才，加强和推进成员单位之间的工作

交流、市场开拓、发展和繁荣文化产业发展等

方面发挥积极作用，引领我国当代文学、古典

文学和外国文学领域取得长足发展。

新中国成立以来的这70年，是优秀作家

并驾齐驱的文学时代，当代作家站在伟大文

学前辈的肩膀上，成功完成了新旧文学的转

换。2012年，莫言获诺贝尔文学奖，成为第

一个获得诺贝尔文学奖的中国人，这个奖

项不仅是颁给了莫言本人，也颁给了以莫

言为代表的一代中国文学作家，他们有着高

水平的文学创作能力，带领中国文学创作迈

向高峰。

长篇小说可以被认为是一个时代或一个

国家文学成就的集中反映。站在70年的历

史节点上回望文学艺术出版，我国出版了大

量原创长篇小说精品力作，充分满足了读者

的阅读需求。近日，由中宣部出版局指导协

调，人民文学出版社、学习出版社等共同策划

出版的“新中国70年70部长篇小说典藏”丛

书面世，收录了描绘解放战争历史画卷的《保

卫延安》《林海雪原》《红岩》，广大人民群众在

党的领导下建设新中国的《山乡巨变》《三里

湾》《青春万岁》《创业史》，“文革”结束后寻找

和重建民族文化自信的《沉重的翅膀》《白鹿

原》《平凡的世界》《尘埃落定》，改革开放后反

映中国社会现状、探索中国道路的《突出重

围》《天行者》等，代表了中国文坛70年间长

篇小说创作发展的最高成就。

一个国家的文学艺术出版是否做到位有

两个衡量标准：一方面是文学艺术出版物是

否能够满足读者的多层次阅读需求，另一方

面是人员和资源的配置是否能够满足国家文

化繁荣发展的需要。新中国成立以来，我国

出版了大量中外经典文学名著，近年来又出

版了难以计数的类型文学。作为文学艺术作

品的主要“出口”，全国文学艺术类出版社肩

负着出版优秀文学作品、繁荣民族文化的使

命。多年来，文学艺术出版从业者以极高的

热情和极大的付出，为文化繁荣发展做出了

巨大贡献。文学编辑深度参与作家创作，准

确判断作品的艺术水准，充分展现了其在不

同领域的文学造诣。专业文艺出版社重视社

内人员储备，强调优秀编辑人员的引进和培

养，为编辑的成长创造优质和谐的氛围，促进

编辑专业水平的提升。

吸纳优质资源 打造内容阵地

与专业少儿社、美术社相比，文艺社的发

展更受到国民阅读需求和出版载体的变化影

响，畅销书拉动效应显著。数据显示，我国文

学类图书增速持续多年超10%，始终占据全

国图书出版市场高地。面对纸质书需求量大

幅减少、阅读多样性不断增强的市场环境，文

艺社须时刻紧跟形势，找准方向，充分考虑如

何在行业中形成属于自己的特色、如何做出

长期发展的市场空间、如何在平淡的市场上

创造出自己不平凡的业绩，努力策划出版符

合当代需求、符合国民阅读喜好的作品，不断

提升创造力，实现高质量发展。

随着社会主义市场经济的快速发展，文

艺类出版社开始探索多元化发展路径，在以

文艺出版为主的经营模式下寻求业务多样性

发展。文工委各成员单位根据自身情况积极

调整未来发展路径，打造属于自己的出版品

牌。如作为文工委主任单位的人民文学出版

社，其出书领域以古今中外经典文学为主，近

年来将类型文学列入发展重点；各地方文艺

社主要承担推动、繁荣当地文化创作的责任

和使命，产品线不断优化和明晰。

“内容为王”一直是业内热议的话题，其

“内容”指的是一家出版机构吸纳和经营优

质资源的能力，这也是出版机构最为核心的

竞争力。近年来，在文学艺术出版领域涌现

出一大批优秀的民营出版策划公司，他们在

十几年间迅速发展壮大，积累了大量优质的

作者资源，在销售规模和管理模式等方面取

得非凡成效，为促进国家文学艺术出版繁荣

做出了很大贡献。这些优秀民营出版策划

机构从无到有、从有到优，正是因为其内外

部具有获得优质出版资源的完善机制。对

于国有出版机构来说，面对这样的现实，更

应当做出思想上和行动上的准备，在把握自

身优势的前提下认清短板和不足，释放企业

内部活力，提高参与市场竞争的灵活度，在

把握已有资源的前提下不断吸纳更多优质

出版资源。

2014 年 10 月 15 日，习近平总书记在文

艺工作座谈会上强调，文艺是时代前进的号

角，最能代表一个时代的风貌，最能引领一

个时代的风气。改革开放以来，我国文艺创

作迎来了新的春天，产生了大量脍炙人口的

优秀作品。同时，也不能否认，在文艺创作

方面，也存在着有数量缺质量、有“高原”缺

“高峰”的现象，存在着思想性差、浮光掠影

的问题，存在着机械化生产、快餐式消费的

问题。一部好的作品，应该是把社会效益放

在首位，同时也应该是社会效益和经济效益

相统一的作品。文艺不能当市场的奴隶，不

要沾满了铜臭气。优秀的文艺作品，最好是

既能在思想上、艺术上取得成功，又能在市

场上受到欢迎。文艺工作者要志存高远，要

坚持百花齐放、百家争鸣的方针，坚持为人

民服务、为社会主义服务这个根本方向，把

满足人民精神文化需求作为文艺和文艺工

作的出发点和落脚点，通过更多有筋骨、有

道德、有温度的文艺作品，书写和记录人民

的伟大实践、时代的进步要求，彰显信仰之

美、崇高之美。

总书记对文艺工作的要求，为文艺战线

指明了方向和道路。文艺出版发展与国家文

化建设同呼吸、共命运，站在70年的历史时

点上，回望过去，我国文艺出版实现了巨大繁

荣；展望未来，文艺出版更担负着艰巨使命。

文艺出版工作要充分领会党和国家意志，践

行文化担当，广纳优质资源，继续出版反映社

会现实和人民主体地位、弘扬社会主义核心

价值观和讴歌中华民族伟大复兴中国梦的优

秀作品。 （下转第10版）

践行繁荣文化使命担当
文艺出版辉煌壮丽70年
■臧永清（中国版协文学艺术出版工作委员会主任、
人民文学出版社社长）

臧永清

新中国成立70年来，中华民族的文化创造力和文学发展水平

不断提升，文学艺术出版取得了辉煌成就。文艺类出版社通过编辑

出版一大批优秀文学艺术作品，讲述中国故事，传播中国声音，阐释

中国精神，展现中国风貌，体现了文艺出版界的使命担当。

1964年
1月14日~31日 文化部召开农村读物出版工作座谈会。

1月 北京外文书店与新华书店北京发行所合并，成立中国外文书店。

5月20日~6月8日 文化部召开全国农村图书发行工作会议。文化部副部长胡愈之在

会上要求新华书店坚决把工作重点放到农村图书发行上。

1965年
1月30日 文化部、文字改革委员会发出《关于统一汉字铅字字形的联合通知》，并附送

《印刷通用汉字字形表》，共有印刷通用宋体字6196个。

1966年
4月1日 开始执行经国家科委批准的《图书、杂志开本及其幅面尺寸》国家标准（编号

GB788-65）。

1967年
1月19日 文化部机关被“造反派”群众组织夺权，包括出版局在内的各部门业务工作全

部陷于瘫痪。

1968年
1968年《毛泽东选集》《毛泽东军事文选》《毛主席语录》又有多种外文版出版。 （下转第10版）

大事记大事记
新中国新闻出版业

（上接第6版）
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