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今年是新中国成立 70 周

年，在党的正确领导以及全国

出版同仁的共同努力下，我们

共同见证了中国出版业几十年

来的快速健康发展。中国出版

界同仁以注重高质量发展为前

提，与国际领先的出版企业合

作，以市场为导向出版图书，向

世界展现真实、立体、全面的中

国形象，取得了令人瞩目的成

绩，习近平《谈治国理政》等一大

批中国主题图书和中国优秀文

学作品在国际上获得广泛发行

并取得良好的市场反响。我较

长时间从事中国出版国际交流与

合作，在此分享一些中国出版国

际交流合作方面的认识和观点。

中外出版交流合作
成果丰硕

今年是新中国成立70周年，随着中国出版

业的快速发展壮大，中国出版业的国际交流合

作也达到了前所未有的高度和广度。中国与

世界上绝大部分国家都有出版方面的贸易往

来，现在每年版权贸易近3万项，实物和数字出

版产品进出口金额稳步增长，中国出版企业

对外投资合作也成为一种新常态。国际出版

商得益于中国的发展和成长，其中，不少国际

知名出版企业每年实现两位数的在华业务增

长。特别是近些年来，中外出版交流合作更

呈现出“守正创新、百花齐放”的局面。这与

我们政府推动、企业主体、市场运作、社会参

与的机制充分发挥作用有关系，这一机制奠

定了今天整个中国出版“走出去”的基本格局。

截至目前，“经典中国国际出版工程”已经

实施10年，“丝路书香工程”也开展了6年，对

部分中国优秀图书的对外翻译出版、便利版权

贸易条件、调动中外出版社的积极性发挥了杠

杆作用，让广大发展中国家和“一带一路”沿线

国家翻译出版中国优秀图书成为可能。我的

一位黎巴嫩出版商朋友告诉我，他引进了上百

种中国图书，每种中国少儿图书都能按照4美

元的定价销售2万册。8月13日《人民日报》刊

发的《“为中国优秀图书的传播插上翅膀”》也

对这家公司进行了深入报道。我们开始实施

的“亚洲经典著作互译计划”将让亚洲的优秀

作品更多地与中国读者、亚洲国家和世界读者

见面。

此外，我们已经在21个国家的国际书展上

举办了中国主宾国活动，不少国家以前从未见

过中国出版商和这么多的中国图书。我们在这

些书展展示的图书，基本上都能够予以销售。

合作共赢需要转化成现实生产力

中国出版企业在走向世界的过程中，经验

和能力不断增强，但相互之间的合作不足成

为制约和短板。有些中国企业已经具备了颇

具特色的产业生产能力，并且比较熟练地掌

握了对外出版的规律，但因为规模体量小而

难以产生更大的影响力。我们更希望看到有

条件、有能力的出版企业，对内加强与国内

企业的合作，对外加强与国际同行的合作，

从而形成若干个更加扎实的针对不同国际市

场、不同类别图书的对外出版产业链条，如

中国青年出版社和英国布鲁姆斯伯里出版公

司合作成立的中国国际出版中心就是一次有

益的尝试。

将中国故事转化为国际产品

中国是内容的富矿，拥有几千年的文明

史，百年的救亡史，70年新中国国史，40多年改

革开放史。我们和国际出版商都认为，中国有

一大批潜在的一流的优质内容。我曾遇到一

位国际出版商，他正在与安徽一家民营教育企

业合作，发现安徽这家企业的产品特别是视频

产品已经超过国际先进标准，只是他们自己还

没有意识到自身产品可能具有的国际价值。

用一个比喻来形容，即在一个矿中发现了钻

石，这些钻石也要经过打磨、设计、抛光，才能

够成为国际标准的产品。所以，我们的企业如

何能够对标国际先进企业，从一家出版企业转

变为一家国际人力资源公司，为国际的创研人

才创造条件和机制，把他们吸纳到我们对外讲

好故事的产业链条中来，是需要深入思考的问

题。每年书展前，我们都将“中华图书特殊贡

献奖”授予在海外介绍中国、推广中华文化和

中国出版物等方面做出突出贡献的外国作家、

翻译家和出版家。最初，许多出版单位认为这

仅仅是一场表彰，实际上凡是获得表彰的专家

都纷纷被中国出版企业纳入到国际产品的内容

生产创研中，这也是对他们智力的尊重。

学术出版企业走国际化发展之路

打造出既具有中国特色又符合国际标准

的产品。近年来，知名的国际出版企业如施普

林格·自然、圣智集团出版了《中国梦与中国道

路》等优秀作品，成套系、成规模地反映中国专

家、中国学者的观点，其中有的下载量已经超

过万次。同时，中国也在互联网知识服务领域

创设了在其他国家罕见的新模式。如“凯叔讲

故事”用一个人的力量拉动3000万用户，我相

信这种奇迹只有在中国市场才能较好地呈现

出来。但是在学术出版领域，与国际先进同行

相比，我们在生产理念、学术影响力等方面的

差距仍很大。国际学术出版的常态已经是数

字化，最优质的数字学术产品都是通过资源内

容的整合和国际化来呈现的。对于中国出版

企业而言，则要打造既具有中国特色又符合国

际标准的产品。因此，中国出版企业要虚心向

国际先进同行学习，特别要看到，企业参与国

际市场竞争和考验才是中国学术出版进入国

际市场的必由之路。

希望中外出版企业通过进一步的合作，共

同讲好中国共产党治国理政的故事、中国人民

奋斗圆梦的故事、中国坚持和平发展合作共赢

的故事。
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赵海云赵海云

1973年
1月 光华出版社与中国外文书店合并成立中国图书进口公司。

9月26日 经国务院批准，国家出版事业管理局成立。

1974年
8月 国家科学技术委员会决定研究制造激光输出记录的中文照相排字机。在电子工业

部的协作下，于1981年研制出原理样机华光Ⅰ型。

1975年
9月1日~5日 国家出版局在上海召开编写《汉语大词典》的座谈会。

10月11日~29日 国家出版局在吉林长春召开全国书刊装订技术革新经验

交流会，提出主要书刊印刷厂要在三五年内实现精装、平装、骑马钉3条联动生产

线。

1976年
10月8日 中共中央作出关于出版《毛泽东选集》第5卷及以后各卷和筹备出

版《毛泽东全集》的决定。

1977年
12月 历时20年的《二十四史》点校本连同《清史稿》全部出齐。（下转第14版）

大事记大事记
新中国新闻出版业

（上接第10版）

“一本书与一个时代”的故事
《税利分流研究》一书由我国著名财政经济

学家、财政学界泰斗邓子基教授及弟子撰写，于

1994年由厦门大学出版社出版。该书以马克思

主义财政理论为指导，结合中国国情，探索处理

国家与国有企业分配关系的规律性和有效模

式。该书对国有企业利润分配制度做了回顾与

思考，提出实行税利分流，税后还贷、税后分利，

是实行社会主义市场经济的客观需要，是理顺

国家与国有企业分配关系的方向性选择这一科

学论断。全书贯穿了邓子基教授一向倡导并论

证了的“国家分配论”，即社会主义国家的“一个

主体、两种身份、两种权力、两种职能、两种分配

方式与两种分配关系”的理论。该书指出，在我

国社会主义市场经济条件下，政府为了行使社

会管理职能和国有资产管理职能，必须凭借政

治权力和财产权力获取并支配一定量的社会物

质财富，而社会物质财富又只能来源于剩余产

品价值。为此提出了社会主义市场经济条件下

剩余产品价值的分割理论。针对国家与国有企

业分配关系依据不明、分配形式选择不准等问

题，提出按照政府两种身份、两种职能的客观要

求实行税利分流这一论断。

邓子基教授就如何实现国家与企业之间的

分配做了明确的论述，并倡议改革财税体制，建

立国有资产专门管理机构，实行分税制和复式预

算，实现真正意义上的税利分流。最后对税利分

流方案的实施做了系统构想。该书对推进当时

我国税利分流改革具有重大的理论指导意义。

我国著名财政经济学家叶振鹏高度评价该

书：“这是一部阐述全面、分析深入、论证精辟的

成功之作”，“该书始终坚持理论与实践相结合，

做到有的放矢，使它对中国的改革具有理论与

实践的意义”。财政部刘瑞杰评价：“邓子基教

授的税利分流理论，是马克思主义基本理论和

西方现代经济理论密切结合的产物，具有重大

理论与实践意义。”该书于1995年荣获第9届中

国图书奖。

《税利分流研究》

邓子基等著

厦门大学出版社

1994年出版

闯出具有中国特色大学社发展之路
■宗俊峰（中国大学出版社协会理事长、清华大学出版社社长）

周周 伟伟宗俊峰宗俊峰

大学社历史沿革

今年是新中国成立70周年，回首过往，大学出版社始

终坚持传播先进文化、传承历史文明的社会责任，与共和

国同前行、共辉煌。

我国大学出版业的发展历史，可以追溯到1899年成立

的南洋公学（今上海交通大学）译书院和1902年京师大学

堂（今北京大学）设立的编书处和译书局，当时已经开始

了大学教科书和学术图书的出版活动尝试。但旧中国在

帝国主义侵略和腐朽反动统治者的统治下战乱频仍、民不

聊生，根本谈不上国家经济、教育乃至教育出版的建设和

发展。

新中国的成立，结束了一百多年来中华民族被侵略被

奴役的屈辱历史，也开启了中华民族振兴的新纪元。在百

废待兴的建国初期，党和国家就把高等教育事业放在了重

要位置，为适应编辑出版社会主义新型大学教材的需要，

1955年4月、1957年6月，中国人民大学出版社、华东师范

大学出版社先后诞生，为培养社会主义思想和建设人才做

出了重要贡献。

1978年改革开放的大潮，为我国的社会主义事业开启

了崭新阶段，也给大学出版事业带来了新的春天。首先是

中国人民大学出版社恢复了建制，随后两年，北京大学出

版社、外语教学与研究出版社、上海外语教育出版社、清华

大学出版社、复旦大学出版社、华中科技大学出版社、北京

师范大学出版社等相继成立，华东师范大学出版社恢复建

制。到1986年底，全国先后成立了大学出版社73家，这个

数量占同年全国出版单位总数的16.3%，学科基本涵盖了

我国综合性大学、理工农医类大学、人文社科类大学和师

范类大学等各种类型的高等院校，地域分布上也几乎覆盖

了全国各个主要地区，完成了大学出版社的初创。

新时代下大学出版高质量发展

伴随着改革开放后国家的蓬勃振兴发展，大学出版社

群体也从 1978～1995 年的第一个

发展阶段——大学出版社的创立和

大学出版业体系的形成，迈入了

1996～2007年大学出版业快速健康

发展的第二个阶段。到 2007 年底，我国共有大学出版社

103 家，占全国出版社总数 582 家的 17.7%，全国大学出版

社出书品种达80280种，出版总码洋和销售总码洋与1995

年相比，2007 年大学出版业的各项经济指标都有数倍的

增长。

2007～2012年，大学出版社又经历了新转型阶段。按

照中央文化体制改革的要求和部署，从2007年初教育部和

原新闻出版总署制定《关于高等学校出版体制改革工作实

施方案》，到 2012 年，大学出版社基本完成了转企改制工

作。通过体制改革，大学出版社成为市场主体，进一步坚

定了为教育发展、人才培养、学术繁荣、文化传承、社会建

设服务的办社宗旨，进一步激发了内在活力。到改制基本

完成的2010年底的“十一五”末，相比“十五”末，全国大学

出版社生产码洋增长47%，销售收入增长39%。

党的十八大之后，从2013年至今，特别是2017年习近

平总书记在十九大报告中提出中国特色社会主义进入了

新时代，给大学出版社指明了新的方向，注入了更大动力，

大学出版业进入了一个新的持续稳定高质量发展时期。

大学出版社适应新时代、新形势、新要求，服务党和国

家工作大局，在改善出版结构、增强出版实力、提高出版质

量方面做出了努力。一是出版结构进一步改善，不再一味

追求图书出版品种的快速增长，而在提质增效、优化结构

和寻找新的增长点方面下功夫。二是总体经济实力显著

增强，“十二五”期间，在新书出版增速下降的情况下，全国

大学出版社生产码洋和销售码洋较“十一五”分别增长65%

以上。三是服务大局的意识和能力不断提高，重大主题出

版显著增强。四是精品出版能力稳步提升，在“十三五”国

家重点出版物出版规划中，共有88家大学出版社入选项目

405个。

目前，作为中国大学出版社协会会员单位的大学出版

社，数量达到114家，包括了大学综合类、文科类、理工类、

师范类以及教育系统有关出版社；大学出版业已从建会时

的“体系初步形成”，发展为以出版多层次、高水平、高质量

的人文科学、社会科学、自然科学、技术科学及管理科学等

方面的教材、学术著作和社会读物的学科门类齐全，图书

和音像电子、数字网络各种出版形式并举的大学出版完整

成熟体系，走上了稳定、健康、高质量发展的新阶段，大学

出版业已成为国家出版事业和高等教育事业的重要组成

部分，闯出了一条具有中国特色的大学出版社发展道路。

把握发展机遇 规划新路径

我国的大学出版随着高等教育事业的发展而发展，尽

管历史短暂，却取得了很大成绩，积累了丰富的经验。面

对新时代民族复兴的伟大重任，大学出版社必须全面把握

发展机遇，科学理性规划发展路径，为文化产业高质量发

展做出更大贡献。高质量发展就是出版更多的精品力作，

更好地为大学教学科研服务，更好地满足人民日益增长的

美好生活需要，包含以下几个方面。

一是以社会主义核心价值观为引领，坚守出版阵地。

大学出版社是弘扬大学精神、传承和发扬社会主义文化的

重要阵地。大学出版社要坚持社会主义文化的发展方向，

以社会主义核心价值观为引领；要坚持以人民为中心的原

则，聚焦人民群众日益增长的精神文化需求。

二是以管理制度改革为主线，优化体制机制。大学出

版社要围绕“双一流”建设和高等教育内涵式发展，加快推

进内部管理制度改革，构建科学合理的激励约束机制和薪

酬体系，提升科学管理水平。

三是以出版品牌塑造为关键，服务国家大局。大学出

版社要以母体大学为依托，突出母体大学的学术资源和人

才优势，服务大学的教学科研，立足自身优势，做好教育出

版与学术出版品牌，推动教学科研工作的发展。

四是以网络化和数字化为保障，构建融合发展新格

局。大学出版社要强化“互联网+”意识，加快实施数字化

发展战略，努力实现从内容提供商向内容服务商的转型。

五是以“走出去”和国际化为抓手，讲好中国故事。大

学出版社加强与“一带一路”沿线国家的交流合作，当好我

国教育改革和发展成果的传播者，当好中国故事和中华文

化的讲述者。

六是以出版队伍建设为支撑，培养高素质复合型人才

队伍。大学出版社要坚持将人才培养作为大学出版社发

展的第一要务，打造一支专业化复合型的出版人才队伍。

同时要持续深化人事制度改革，探索出版人才的特点和发

展规律，搭建员工成长平台。

回顾大学出版业的发展，党的领导，国家的发展繁荣，

党和政府的扶植与支持，是推动大学出版业健康快速高质

量发展的根本保障，大学出版事业随着共和国的繁荣与发

展一路高歌猛进，与共和国同前行、共辉煌！

今年，中央发布了《关于加强和改进出版工作的意

见》，这是一个事关出版业走向和发展的重要文件，为出版

业下一步发展指明了方向，大学出版业又迎来了发展的新

机遇，必将开启大学出版业发展的又一个崭新阶段。

（上接第10版）
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