
新中国的大学出版事业从这里开始
人大出版社初创

中国人民大学出版社是新中国建立后成立的第一

家大学出版社。人大出版社的前身是1950年2月成立

的中国人民大学出版处。时任中国人民大学校长的中

共“五老”之一吴玉章对高校教材建设十分重视，1955

年4月29日，吴玉章发布《关于成立中国人民大学出版

社问题》的命令，宣布中国人民大学出版社成立，社号

为011。这就是新中国的第一家大学出版社。

人大出版社成立后，确定的出版方针是：出版以马克

思主义、毛泽东思想为指导，以研究中国革命和建设问题

为中心的中国化教材。当时出版的《辩证唯物论》《政治

经济学教程》《马克思主义哲学教科书》《中国革命史讲

义》《形式逻辑》《国民经济计划学》《工业企业管理讲义》

都起到了学科奠基的作用，培育和滋养了几代学人。

从3000万到3个亿
复社后的飞跃发展

1978年，国务院129号文件决定恢复中国人民大

学，人大出版社复社。复社后人大出版社制定了各种

工作条例制度和事业发展规划，稳步、快速、健康发展，

取得瞩目成就。

1982年，教育部全国统编教材50种，其中10种交由

人大出版社出版。这期间人大出版社出版了一大批优秀

高等学校文科教材，其中一些图书如《辩证唯物主义和历

史唯物主义原理》《经济应用数学基础》《中国革命史讲

义》等单本发行了数百万册。同时出版《文学论集》《语言

论集》《新闻学论集》《清史研究集》等学术论集，出版的

《佛教哲学》获首届中国图书奖，1985年开始筹备出版《亚

里士多德全集》这一哲学里程碑译著，并获第四届国家图

书奖。1982年人大出版社被教育部列为全国高校文科

教材出版中心，再次成为大学出版社的排头兵。

1990 年代的中国，经济处在蓬勃发展的重要关

口。人大出版社抓住深化改革开放的历史契机，找准定

位，从选题规划、产品质量、经营策略、企业管理、生产规

模各方面进行全面改革，经济规模从3千万增长到3个

亿，实现了跨越式发展，步入全国文化出版“大社名社”

的行列，成为中国人文社会科学文化出版领域的一座重镇

和一面旗帜，铸就了人大版学术、教材、大众图书的品牌。

这期间，人大出版社引进了“经济科学译丛”“工商管

理经典译丛”“社会学译丛”“公共行政与公共管理经典译

丛”等重要学术著作，引领国内优秀引进版图书的出版浪

潮；策划出版了“21世纪系列教材”这一当时就涉及30多

个系列近800种教材的系统工程。2000年，在教育部推荐

的105种经济管理和法学主干课程教材中，有35种是人大

版“21世纪系列教材”，占推荐教材的1/3，在全国出版社首

屈一指。出版的各类图书历获各种国家级、省部级大奖，

取得了良好的社会效益和经济效益。1995年，当时的党

和国家领导人江泽民、李鹏同志为人大出版社《中国传统

道德》一书的出版题词，李岚清同志为该书作序。

追求卓越，追求一流
走向文化与科技融合发展

新世纪以来，人大出版社的传统主业通过以内涵

式发展激发改革活力，推进规范公司治理，涵养哲学社

会科学第一品牌，获得了稳定、快速、健康发展。高校

教材保持持续增长，并推出“法律科学文库”“管理科学

文库”“中国经济问题丛书”等原创丛书，拓展《朱兰质

量手册》《牛津当代百科大辞典》《经济学大辞典》《哈佛

商学案例精选集》等重要工具书，开发《康德著作全集》

《劳特利奇哲学史》《詹姆逊文集》等国内外具有学术和

文化传承价值的大型文集，品牌影响力得到业界和国

家的认可与肯定。同时，开拓了大量主题出版和主旋

律出版领域的重要图书，被业界誉为“红色出版社”。

人大出版社在累积大量宝贵的版权和各类文化资

源基础上，在对新世纪互联网思维的学习中，早已开始

探索文化企业与科技企业融合发展之路。这期间，出

版社深化改革、加强创新，数字化、国际化、多元化战略

有了新布局和新进展。

进入新时代，人大出版社已成为出版业“走出去”的

排头兵，将许多极具中国特色的优秀图书输出到国外，彰

显中国气派、传播中国经验，探索出了一条中国高端学术

著作出版的国际合作之路。人大出版社连续10年取得

“中国图书对外推广计划”单体出版社综合排名6个第一

名和4个第二名的成绩；2008年至今连续入选商务部、中

宣部、财政部、文化部、原国家新闻出版广电总局联合颁

发的国家文化出口重点企业；连续荣获中国图书海外馆

藏影响力出版30强。截至目前，人大出版社已累计输出

图书版权近3000种，涉及40多个语种，与56个国家和地

区的300多家出版机构建立了合作伙伴关系，并设立了

多家海外分支机构，有效推动中国文化“走出去”。2017

年在国务院新闻办公室、原国家新闻出版广电总局、教育

部的指导下，人大出版社发起成立“一带一路”学术出版联

盟，2019年联盟更名为“一带一路”共建国家出版合作体。

同时，人大出版社以“深耕主业、多元开拓、融合发

展”为经营战略，以优质的传统出版为基础，于2003年

开始发展数字出版业务，先后自主开发了数字教材平

台、知识服务平台、数字阅读产品和数字增值服务，其

中多个项目荣获行业大奖。“十二五”期间，中国人民大

学出版社成为中央转型示范单位。

学术沃土，思想摇篮
打造哲学社会科学出版第一品牌

经过60余年的品牌锻造，人大出版社已经发展成

为中国马克思理论出版重镇、哲学社会科学出版重镇、

国际版权引进与输出的文化交流重镇。作为国内少数

几家囊括“五个一工程”奖、“中国图书奖”、“国家图书

奖”、“中国出版政府奖”、“中华优秀出版物奖”、“中国

好书”、“三个一百”原创出版工程奖等所有国家级出版

奖项的出版社，近年来，人大出版社出版物共获省部级

以上奖项500余种，在高校出版社中名列前茅。

人大出版社是中国特色哲学社会科学教材出版的

排头兵。打造以马克思主义为指导的哲学社会科学教

材体系是人大出版社的立社之本。新世纪以来，人大

出版社规划的“21世纪系列教材”和全新修订的“新编

21世纪系列教材”，是我国人文社会科学高等教育领

域规模最大、体系最全的系列教材。

人大出版社始终坚守马克思主义文化阵地，始终

专注中国特色哲学社会科学学术出版，是我国重要的

学术出版基地。多年来出版了学术大家文集、大型学

术译作系列和大师经典译丛以及系列学术研究文库，

全面准确地反映中国人文社会科学领域最优秀的成

果，促进了我国学术研究与发展，为我国哲学社会科学

的繁荣与发展发挥了极其重要的作用。

人大出版社出版了大量研究马列主义、弘扬社会

主义核心价值观、反映社会主义伟大进程、阐释中国道

路的优秀出版物，被誉为当代中国出版的“红色重

镇”。出版了近百种省部级以上领导人的著作和探索

中国特色社会主义道路、讴歌时代进步的优秀理论著

作。主题出版著作多次入选中宣部、教育部、原国家新

闻出版广电总局等的重要项目。

人大出版社与时代同步，推出了一系列双效俱佳

的优质图书。《毛泽东传》发行量超百万册，《人文之蕴》

《高思在云》《抗战家书》《中国经济双重转型之路》被评

为年度中国好书等等。大众图书屡创佳绩，多次入选

各大媒体和机构榜单，这些图书的出版对倡导全民阅

读、推动学术大众化做出了积极贡献。

深耕主业，聚焦融合
打造中国学术出版的国家名片

在未来的发展规划中，人大出版社在传统出版领域

继续坚持“一体两翼”的产品布局，全力打造出版社的整

体品牌形象和社会影响力。要把握互联网发展的融合

趋势，把传统出版业务和新兴媒体相互融合，以新媒体

技术为依托，牢牢把握正确的出版导向和舆论导向，坚

持社会效益优先，积极传播正能量；秉承学术出版传统，

坚持精品战略，探索和发展出版物的新形式，跟上时代

发展的潮流；进一步加强国际文化传播能力建设，积极

开发数字化国际产品，把人大出版社在传统出版中全国

领先的“走出去”文化传播优势，延伸到数字出版领域，

建设国际化数字出版平台，成为“升级版”文化“走出去”

的主力军。积极创新探索多元化发展，逐步走出一条全

媒体、多业态、综合实力突出的新的发展之路，加快实现

出版社向综合性文化与教育产业集团的战略转型。

在未来的发展愿景中，人大出版社要打造的是中

国学术出版的国家名片，将人大出版社由中国人文社

科出版的旗舰打造成为航空母舰。努力建设成为国内

一流、国际知名的综合性出版集团，成为先进文化的传

播者、教育教学方案的提供者、学术研究和学术传播的

推动者、传统出版和科技相互融合业态的创新者、中外

文化交流的促进者。

回首过去，人大出版社几经风雨，坚定不移，与共

和国共同成长。放眼未来，人大出版社不忘初心，砥砺

前行，新时代谱写新篇章！
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