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6个重要节点见证

文物出版社发展轨迹

1957 年 1 月文物出版社正式成立。

解决了我国文物事业快速发展，而相关

考古发现、文物保护、学术研究等成果

出版没有专业机构的燃眉之急。经过

十多年的发展探索，逐步明确形成了文

物出版社的出书方向、出书格局和编辑

规范。

1973 年 2 月 4 日，经周恩来总理批

准，文物出版社重新建立。先后成立了

银雀山汉墓竹简整理小组、马王堆汉墓

帛书整理小组、吐鲁番唐代文书整理小

组、睡虎地秦墓竹简整理小组和居延汉

简整理小组，一批著名专家参加工作，

整理出版了一大批极具历史价值的重

要出土文献。

1978~1979 年，文物出版社组织出版

了《纪念周恩来总理》，并与日本平凡社

就共同出版多卷本《中国石窟》达成出

版协议，由此拉开文物出版社系列具有

珍贵文献价值的老一辈革命家图书出

版和开展对外文化交流的序幕。

1987～1990 年，文物出版社将濒于

失传的《乾隆版大藏经》重新印刷。该书

共 7240 卷，是中国现存最大的版刻图

书。经版7.9万余块，是国家一级文物，可

惜已残缺不全。文物出版社将原雕版进

行整理，遍访全国名寺古刹，查找底本，补

板刻字近全书三分之一，历时 3 年，使这

部佛教重典巨帙完整地重现于世，为保护

和抢救中国优秀文化遗产做出了重大贡

献，被称为现代出版史上的壮举。

2004~2005 年，文物出版社根据中央

文化体制改革试点工作的部署和出版

单位转换经营机制加强经营管理的明

确要求，为适应市场经济发展及出版

业激烈竞争的需要，紧紧围绕国家抢

救保护文化遗产的战略目标，按照市

场经济规则，以优化图书结构、转换机

制为重点和突破口，强化岗位目标和

责任目标管理，对管理机制、人事管理

和分配制度进行了全面改革。通过改

革，生产关系进一步理顺，领导责任进

一步增强，职工的积极性空前提高，生

产力得到极大释放。考古、博物馆、艺

术、人文、科技保护五大传统板块的出

版规模和品种同步放大，进入快速发展

时期。

2015 年, 文物出版社“中国文化遗

产多媒体资源库项目”“文物 3D 影音制

作系统项目”完成并投入运营，数字化

转型工作取得实质性进展。

立体出版方阵彰显

文物出版社专业品质

专业优势突出，行业重要支撑。文

物出版社是为因应我国文物事业发展

的需要而产生的，自建社以来，始终牢

记并认真履行服务党和国家文物工作

大局的使命，紧紧围绕文物事业发展需

要提供文化服务，研究和追踪文物事业

发展的内涵和趋势，及时系统地出版了

大量文化产品，为抢救保护传承祖国文

化遗产，推动学术研究繁荣进步，文物

事业的科学发展提供了高质量、高水平

的支持和服务。建社以来，累计出版不

同档次、不同规格的精美图书近 9000

种，总印数超过 4.6 亿册，成为名副其实

的中国文物考古出版事业的先行者和

中坚力量。

品牌效应彰著，社会效益明显。文

物版图书质量好，品牌效应明显，形成

了“高、新、精”特色。“高”是高品位、高

标准、高质量；“新”是指资料前所未有

或首次发表；“精”是指具有较高的历史

价值、学术价值和艺术价值。文物版图

书不仅内容充实，装帧精良，而且还运

用了珂罗版、彩铜版、雕版、龙鳞装等多

种传统印制工艺。文物出版社出版的

珂罗版宣纸本《中国版刻图录》《毛主席

诗词墨迹》《鲁迅手稿全集》《元刊梦溪

笔谈》，《故宫博物院藏瓷选集》（彩铜

版）、《两宋名画册》、《故宫博物院藏花

鸟画选》、《上海博物馆藏瓷选集》以及

龙鳞装《毛泽东诗词六十七首》《三十二

篆金刚经》《红楼梦》等，这些图书本身

已是难得的艺术珍品。

坚持正确出版方针，权威性高质量

享誉中外。文物版图书的科学性和原

创性，资料的首次发表和翔实可信，图

版的高标准和高质量，编辑工作的严

谨、规范以及多种类型图书编撰体例的

独创，都为业界所公认。所出图书在国

内外屡屡获奖，有 200 余种图书先后获

“五个一工程”入选作品奖、国家图书

奖、中国出版政府奖图书奖、中国出版

政府奖装帧设计奖、中国出版政府奖装

帧期刊奖、中华优秀出版物奖，全国古

籍图书特别奖、一等奖、二等奖，中国优

秀美术图书特别奖、金奖和银奖，中国

最美的书荣誉奖、中国建筑图书奖、中

国文化遗产十佳图书等。

特色出版，成就斐然。为文物考古

事业服务是文物出版社一贯的宗旨，考

古发掘报告一直是文物出版社的主要

出版物之一。中华人民共和国成立后，

随着田野考古工作的全面展开，国内外

瞩目的重大考古成果层出不穷。为配

合这些考古发现与研究，文物出版社及

时出版了各种考古发掘报告近 700 种。

这些图书的出版，全面展示了新中国文

物考古的发展历程和辉煌成就，在积累

文物考古资料、推动文物考古事业的发

展方面，在促进中国物质文明史、自然

科学史、美术史、历史学、古文字学以及

许多其他学科研究的进步方面，均发挥

了不可替代的作用。考古发掘报告的

出版是文物出版社的长项和强项，已经

成为文物出版社的一种图书品牌，其编

辑、印制质量之好也为作者和广大读者

所公认。

高水平学术论著出版独树一帜。随

着大量珍贵文物的陆续出土，文物考古

学界专家、学者的研究成果不断问世，文

物出版社随之出版了一系列具有国际学

术水平的专题和综合性研究论著。这些

学术专著的作者都是国内一流的专家学

者，无论是在学术研究的深度和广度，还

是新资料的占有和使用方面，他们都走

在了各自学科领域的研究前沿。这些高

水平的学术专著或为各自研究领域的集

大成之作，或者填补了某一研究课题上

的空白，有的则在可预见的若干年内其

研究水平将处于领先地位。

文物图录装帧精美广受认同。《中国

石窟》《中国美术全集》《中国青铜器全

集》《中国绘画全集》《中国古代书画图

目》《中国重要考古发现》《中国法书全

集》《中国竹木牙角器全集》《中国历代法

书精品大观》等大规模精品图录常销常

印，长盛不衰；《吉金铸国史—周原出土西

周青铜器精粹》《花舞大唐春》《启功书画

集》《丽质华堂》《明式家具珍赏》《明韵》

《中国古陶瓷图典》《山西佛寺壁画》《永乐

宫壁画》《大圣遗音》《中国古玉器图典》

《复兴之路》《中国记忆》《丝绸之路》《海上

丝绸之路》《永远的北朝》等一系列编排新

颖、印制精美的图录，不仅市场反映良好，

也获得了社会各界的广泛好评。

科技保护类图书异军突起。随着文

物事业的发展，文物保护的理念、技术和

研究水平不断提高，文物科技类图书的

出版需求持续、稳定增长，呈现出多元化

的趋势。在延续古建维修、保护、调查报

告等传统出版项目的基础上，在这一时

期，文物出版社又推出了文物保护行业

标准、文物保护修复技术、文物科技研

究、文物建筑测量与维修等方面的系列

图书。其中，文物保护行业标准已出版

72 项，初步形成出版规模。

中国古代书法碑帖的出版重镇。为

满足不同层面读者的需求，先后推出了

一大批艺术价值很高的相关图书。《历

代碑帖法书选》和《历代碑帖法书精品

选》《历代碑帖法书珍品选》数十年经久

不衰，目前已出版各类高中低档的碑帖

200 余种，累计印数近 2000 万册，成为国

内书法市场著名的品牌。

出土文献古籍整理，优势独具。出土

文献的整理出版一直是文物出版社的重

要任务之一。从建社开始的《武威汉代医

简》（1957 年）、1970 年代初的《侯马盟

书》，持续至今。国内重要出土文献的整

理成果基本由文物出版社出版，所出图书

大多获得全国古籍整理图书奖。除汉字

系统的出土文献外，还出版了许多古代少

数民族文字文献，重要的有古藏文的《吐

鲁番简牍综述》《沙海古卷——中国所出

佉卢文（初集）》，粟特文、回鹘文的《吐鲁

番出土摩尼教文献》,以及《西夏王陵出土

西夏残碑》等。同时，文物出版社还出版

了《商周青铜器铭文选》（1~4 册）和作为

考古资料公布的诸如信阳简、望山简、曾

侯乙简等出土文献材料，以及若干按考古

资料汇编的碑刻墓志材料等，为国内外学

术界及时、准确地提供了详尽的第一手研

究资料。

新时期战略布局凸显

稳增长调结构促融合定力

稳增长，即稳固住考古、博物馆、艺

术、人文、科技保护、古籍整理六大板块

图书的编辑出版，端稳饭碗，稳住年度

出版规模。

调结构，即优化图书结构，加大大

众 读 物 的 策 划 出 版 力 度 ；优化产业结

构，为优化国有资源配置、做强出版主

业、适度多元化经营，启动出版社和印刷

厂的整合重组，实现机构、资产、业务、管

理整合，形成集图书期刊内容策划编辑、

制版印刷、营销发行、文创产品、教育培

训、数字产品制作、服务业务于一身的全

产业链条。

促融合，继续推进出版社的数字化

转型升级。针对数字产品竞争态势，结

合文物出版社专业化数字资源特点、既

有的数字化成果和新闻出版领域数字

化、智能化转型升级趋势，认真做好文

物考古、博物馆、科技保护等基础资料

和学科知识体系的数据重构，着力构建

国家文物考古知识图谱。同时加大对

数字业务的政策支持，积极创新选人用

人机制、考核分配机制、激励约束机制，

创造有利于融合发展的良好条件。

应对新局面新变革增强

文化交流“走出去”活力

保持和发挥专业优势，继续为文物

事业发展提供支撑。当前，文物出版社

正经历着深刻的时代变革，一方面在党

中央的坚强领导下，文物事业快速发展，

新资料、新思想、新成果不断涌现；另一

方面在城市化加速进程的背景下，大规

模的城市建设和基础设施建设，保护与

发展的矛盾异常尖锐，文物保护处于最

危险、最紧迫、最关键的局面。在这种背

景下，文物出版社只有牢记并认真履行

服务党和国家文物工作大局的使命，坚

持和深化改革，研究和追踪文物事业发

展的内涵和趋势，配合国家文物局中心

工作，坚持专业立社，把专业做到极致，

以专业塑造品牌，不断用自己出版的图

书为文物事业的科学发展提供高质量、

高水平的支持和服务，文物出版社才能

彰显自己存在的价值，进而为文物事业

的大发展做出自己应有的贡献。

继续调整出版结构，让社会公众共

享文物事业发展的成果。当前，人民群

众多元化、多层面的精神文化需求日趋

旺盛，实现基本文化权益的愿望十分迫

切。面对文物出版社出版物品种仍不

够完善的现实，我们将加大供给侧改

革，有意识地开始三个转变：在图书题

材上，从注重学术研究和新成果、新资

料转变为学术与普及并重，根据社会公

众的审美情趣、欣赏习惯出版更多的文

化含量高、群众喜闻乐见的文物考古图

书，打造普及类文物版图书品牌；在出版

载体上，完成从纸质版到全媒体的转变，

多种载体并行，以满足社会公众多样化

的阅读需求；在发行方式上，实体与网络

渠道并重，线上线下结合，从单本发行转

变为整体营销。争取经过几年努力，实

现图书结构的根本转变，实现题材、品

种、风格和载体的极大丰富，使文物出

版社的图书更具吸引力、感染力。

加强对外交流，为中华文化“走出

去”增添活力。每一个国家和民族的文

化都有自己的优势和长处，不同文化之

间的相互学习和借鉴是文化发展的必

要条件。中华文化胸襟博大、海纳百川，

因兼收并蓄而丰富多彩，因博采众长而

永葆活力。在日益开放的当今时代，文

化的繁荣发展更离不开同世界各种文明

的对话。在经济全球化、文化多元化的

背景下，文物出版社将在国家中华文化

“走出去”战略总体布局下，利用文物出

版社图书在海外的良好口碑，对图书出

版“走出去”进行多种形式的探索，下大

力气策划适合海外市场的图书；积极参

加国际书展，进一步加强海外营销网络

的建设，逐步建立自己的销售渠道；引进

既精通外语又熟悉版权贸易的人才，打

造对外合作团队，在版权输出和引进

上，争取更多主动，创造新的佳绩。
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《慈云祥光——

赣州慈云寺塔发现北

宋遗物》中国社会科

学院考古研究所、赣州

市博物馆编 /880.00元

《新疆洋海墓地》（3册，8开本），吐鲁番市

文物局、新疆文物考古研究所、吐鲁番学研究

院、吐鲁番博物馆编著 /3200.00元

《敦煌佛教石窟艺术

图像解析》胡 同 庆 著/

200.00元

《库木吐喇石窟

已揭取壁画保护修复

研究报告》张晓彤著/

298.00元

《新疆通史·图录·先
秦秦汉》《新疆通史·图录》

编撰委员会编/588.00元

“了如指掌信笺系列”

赵安悱主编/78.00元

《华夏文明之源

—— 河 南 文 物 珍 宝

展》河南省文物局、河

南博物院编/280.00元

《2018 中 国 重

要考古发现》国家文

物局主编/80.00元

《国宝迷踪Ⅱ》

傅小凡（著）/68.00元

《秦始皇帝陵一号

兵马俑陪葬坑发掘报告

（2009～2011 年）》 秦

始皇帝陵博物院编著/

380.00元

《赵之谦印谱

选》(清)赵之谦篆

刻 ( 清) 朱 志 复 、

( 清) 傅 轼 编/

3600.00元

《宝梵寺壁画数

字化勘察测绘报告》北

京国文琰信息技术有

限公司、蓬溪县文物局

编著/880.00元
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次、不同规格的精美图书近 9000 种，总印数超过 4.6 亿册，曾经并
将继续是中国文物考古出版事业的先行者和中坚力量。文物版图

书质量好，品牌效应明显，形成了“高、新、精”特色。“高”是高品位、
高标准、高质量；“新”是指资料前所未有或首次发表；“精”是指具
有较高的历史价值、学术价值和艺术价值。

■中国出版传媒商报记者 董 琦 采写/整理

·70记录/一家社与一个行业


