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我们的目标——持续打造中国出版传媒业第一全媒体传媒（群）

我们的理念——惟优惟新 利业利世
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欢迎到邮局订阅

■中国出版传媒商报记者 文东

距距 《中国出版传媒

商报》社与湖北省新

华书店（集团）有限

公司将共同承办主

题为“新时代 新阅

读 新发展——推

进高校校园书店创

新发展”的第二届

“东湖论坛”。
开幕还有 天1010

10月20日，第71届德国法兰克福书展

收官。中国出版界在书展上，以多载体多

形式的展示活动、务实的版权对谈和中外

同行对话等交流方式，充分展现了中国出

版的风采，推动了中外文化、出版的进一步

交流与合作。中国出版传媒商报连续多年

精心策划《法兰克福书展专刊》（英文版），

今年再度在多个展馆引起海内外书业人士

的极大关注。

该英文专刊共4开40版，全彩印刷，为

全球广大的英语读者提供了了解中国图书

市场最新发展的一个窗口。 （竞 帆）

●图片新闻

中国出版传媒商报讯 由中国国

家版权局支持，国家版权交易中心联盟

主办、北京国际版权交易中心承办的

“2019中国·北京国际版权授权大会”10

月20日~22日在京举办。 大会以“守

正、创新、合作、共赢”为主题，旨在促进

版权授权行业持续发展，更好地将版权

进行成果转化，为全行业搭建一个国际

化、市场化的高端平台。大会吸引了境

内外逾300家单位和机构参加，且大部

分为行业头部，包括美国电影协会、韩

国文化产业振兴院、中国文化产业基

金、长江文艺出版社等。IP授权层面向

全球发出来自中国的行业声音，向世界

展示中国的版权成果。

作为中国向世界展示版权成果最

专业的平台，大会分为文博艺术、影视、

动漫游戏、互联网内容以及俄罗斯冬宫

授权论坛五大板块，具体活动包括主题

论坛、场景体验式展示、项目推介专属

洽谈、项目签约颁奖仪式及IP授权培

训等，为参会代表提供交流和展示机会。

开幕式上，中宣部版权管理局局长于慈珂强调，

为贯彻落实党中央、国务院战略决策部署，国家版权

局不断加强版权创作、保护和运用，大力优化版权社

会服务，完善版权授权交易体系，推动版权产业快速

发展。他对版权展会授权工作提出了三点希望，即

坚持正确导向、坚持创新发展、坚持以人为本。

大会主办方代表、国家版权交易中心联盟秘

书长李蘅指出，在全球格局重构的大环境下，文化

出海既是商业考量，也是社会责任。联盟成立以

来，力求真正在版权交流和交易上发挥作用，打造

国际IP授权产业平台，构建中国版权授权体系，实

现线上线下永不落幕的版权交易。希望业界以本

届授权大会为契机，助力国际与跨行业间的合作，

实现中国文化“走出去”的目标。

开幕当天举办了 3 项重磅活动：国家版权交

易中心联盟各专业工作委员会成立 、国际版权贸

易与保护联盟发起仪式及版权一站式线上保护、

交易系统“版马网”上线 。 （穆宏志）
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国际出版商点赞
《2019法兰克福书展专刊》

（英文版）

市场规模史上之最
销售数量、销售金额均为新中国最高值

国家新闻出版署最新编发的中国新闻出版统计资料

显示：“十三五”中期承上启下的2018年，中国书业市场规

模达到史上之最——全国书业（全国新华书店系统、出版

社自办发行单位，下同）市场延续前两年的态势，销售数

量、销售金额双双递增；销售数量达77.05亿册（张、份、

盒），同比增长4.39%，销售金额达982.58亿元，同比增长

7.72%（见图1），销售数量和销售金额均为新中国成立以来

的最高值，系名副其实的新中国书业之最。特别是销售数

量连续3年递增并不常见，本世纪以来，仅曾出现过一次。

中央书业销售全面上扬
销售升至60亿元，增幅逾2成，比重扩增

中央书业和地方书业是中国书业大盘中的两大板

块构成，二者发挥各自优势，成就中国书业发展。

2018年的中央书业由219家中央级出版社（含副牌

社13家）和中国图书进出口（集团）总公司、中国国际图

书贸易集团公司、新华书店总店及中国教育图书进出

口公司等外贸、发行单位构成。前几年中央书业销售

曾一度徘徊，甚至2010年、2011年、2013年分别出现同

比两位数的下滑。进入“十三五”，中央书业连续三年

销售递增（见图 2），2018 年销售增幅更达 20.73%（见

表），只是2016年、2017年中央书业销售占全国书业销

售的比重仍低于前几年，在5%左右徘徊，而2018年中

央书业销售占全国书业销售的比重高于前几年，且突

破了5%，达到6.21%。其60.97亿元的年度销售额不仅

从上年的50亿级阶升至60亿级阶，也攀升至2010年以

来的最高。2018年中央书业的销售额、销售比重、销售

增幅均达到近几年新高和上新阶，实现全面上扬。其

中新华书店总店联合全国各省市新华书店共同投资运

营新华书店网上商城，开办运营线上线下融合体验店

——新华书店城市书房，仅优秀大众读物就销售1500

多万元，成为当年新亮点。

内容资源和渠道（市场）资源是中国书业的两大重

要资源。比之地方书业，中央书业相对来说在内容资

源上占有一定优势，但其渠道资源却相对短板。除少

量针对一些书的系统发行渠道外，中央书业没有一方

从属于自己的稳固领地，其要经受的市场挑战甚于地

方书业。特别是其以城市为主要目标市场，以都市发

行为主要抓手的销售布局，使其遭遇的来自阅读方式

转变的冲击更甚于地方书业。 （下转第2版）

国家新闻出版署权威统计资料凸显“十三五”中期

图1 2014~2018年全国书业销售

中国出版传媒商报讯 由上海市新闻出版局和

中国教育出版传媒集团有限公司、环球新闻出版发

展有限公司共同主办的第七届中国上海国际童书展

（CCBF）将于11月15日~17日在上海世博展览馆举

办。根据上海童书展主办方与博洛尼亚展览集团的

战略合作协议，本届童书展由上海新华发行集团有

限公司与博洛尼亚展览集团共同投资成立的上海融

博会展有限公司负责全面运营和管理。

作为亚太地区唯一专注于0~16岁青少年图书出

版文化全产业链内容的展会平台，以“与世界和未来

在一起”为主题的上海童书展，坚持国际化、专业化、

公众化的发展理念，始终致力于国际童书出版文化

的交流合作，致力于中国童书出版原创力、传播力、

影响力和国际竞争力的不断提升。上海童书展的国

际标识度和品牌认可度日益鲜明，成为中国青少年

出版文化和教育领域贯通东西文化、参与国际竞争

的重要专业平台。

本届童书展展览面积2.5万平方米，较去年增长

25%；整个展馆设置为专业区（包括版权区、综合区）

和大众区，净展览面积分别增长15%和38%；专业区

中国际展商面积较上届增长15%。参展中外最新童

书将超过6万种，其中外版童书约2万种，与展会同期

举办的各类阅读推广和专业交流活动将超过 300

场。根据观众预登记情况，预计本届童书展将吸引4

万位观众。来自30多个国家和地区的超过400家国

内外参展商共襄盛会，同台竞技。其中国际展商数

量约200家，较上届增长25%。展商覆盖童书出版、

发行、数字出版、文创产品、玩具和教育服务等多个

领域。国际展商来自英国、法国、德国、意大利、荷

兰、西班牙、澳大利亚、瑞士、日本、美国、韩国、丹麦、

俄罗斯等国家和地区，阿联酋首次组团参展。新展

商数量超过30%。

上海童书展发挥与博洛尼亚童书展的联动效

应，以点对点定向的方式邀请历年获得博洛尼亚童

书展奖项和其他国际儿童文学奖项的出版商及全

球童书出版业顶尖出版企业，设立“博洛尼亚年度

最佳童书出版社大奖专区”“亚太地区新展商专区”

“斯特雷加儿童文学奖专区”“版权代理区”，借助博

洛尼亚童书展数字区及博洛尼亚授权展的资源，进

一步拓展数字板块和授权板块的规模及国际展商

数量。 （穆）

编辑：田红媛 排版：彭庆伟

中国出版传媒商报讯 10 月

18 日~22 日，以“智能互联 开放合

作——携手共建网络空间命运共

同体”为主题的第六届世界互联网

大会在浙江乌镇举办，中共中央政

治局委员、中宣部部长黄坤明出席

开幕式，宣读习近平主席贺信并发

表主旨演讲。来自全球83个国家

和地区的约1500名嘉宾参与，“互

联网之光”博览会累计参观人数超

10万人次。

浙江省人民政府、工业和信息化

部共同举办了“工业互联网的创新与

突破”论坛，受到国内外各界人士的

高度关注，深入探讨数字经济发展趋

势，研究产业数字化转型路径。

此外，工信部和浙江省政府共

同召开的合作推进工业互联网发

展联席会议，深入谋划在更广领域

更高层次的进一步推动合作，取得

了六项成果：一是开展国家（杭州）

新型互联网交换中心试点，这是国

内首个新型互联网交换中心；二是

共建工业互联网研究院浙江分院

和国家工业互联网大数据浙江分

中心；三是部省市协同创建宁波特

色型中国软件名城；四是共同举办

首届中国工业互联网大赛，目前参

赛人数已经超过5100人，参赛作品

超过1000个；五是在工业互联网及软件融合创新

等领域开展合作，共同建设标识体系Handle全球

根节点（杭州）、国产技术适配中心和工业互联网

平台创新应用体验中心等载体；六是共同打造5G

（杭州）应用创新服务平台。 （邸 远）
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上海童书展博洛尼亚童书展
联动设专区提升品牌认可度

今年，无论是对已举办70届的法兰克福书展还是担

任书展主席14年的岳根·博思来说，都是颇具挑战的一

年。部分展馆年久失修亟需翻新改造，引来不少展商的

争议；今年将版权中心移至书展东门附近的百年老楼多

功能厅（Festhalle）；今年底将拆除5号馆，意味着从明年

开始，5 号馆里的国际展商将搬至 4 号和 6 号馆，直至

2023年新馆改建完工。

为解决版权代理们提出的多功能厅离其他展馆太远

的问题，今年主办方投入了更多小型巴士运送参展商，并

通过优化大厅入口处的设施、指示牌、分流措施等，为参

展商和观众创造更多便利，加强彼此联系。

人性化的设计和服务为今年的书展带来了好的效

果：今年版权中心迎来了355家版代公司，实现了连续7

年增长。10月16日~18日的专业场，虽然参展商数量比

去年有所下滑（今年的7450家参展商来自104个国家，

去年 7503 家来自 109 个国家），但观众人数增加了

1.8%。10月19日~20日周末两天大众场的参观人数增

加了 9.2%，使 5 天的参观总人数增加 5.5%至 30.23 万

人。艺术+展区的会议、社交和培训等活动有3750位参

与者，参观艺术+展区的总人数有14.7万之多。遍布法

兰克福市的图书节（Book Fest）活动吸引了2.5 万人参

与。一向注重出口贸易的英国参展商，成为书展上仅次

于德国的第二大参展团，此外，东南亚的观众增多，加拿

大、西班牙和意大利几个未来几年的书展主宾国都派出

更多的参展商参展，种种现象共同传递出各地读者对书

业不断增长的热情以及书业积极稳步发展的信号。

中国出版机构也通过在书展上举办一系列主题展和

文化交流活动展示中国发展变化，增进与海外同行的了

解并促成合作，中国出版业正受到国际出版同行越来越

多的关注，并发出越来越强的中国声音。 （下转第6版）

2019法兰克福书展

观书业动向 看热聊话题 览中国风采
■中国出版传媒商报记者 渠竞帆


