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书业教装文创多元
展订协同平台

上艺门
官微

■中国出版传媒商报记者 王 霖
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多招式精准选品
“阅读+多元”满足师生需求

在采访中发现，这些位于中学的校园书

店面积大多在 500 平方米以下，属于中小门

店。为了符合青少年群体的审美和阅读需

求，这些书店在品牌选择、风格设计等方面借

鉴了当地的文化、学校等元素。同时针对该

群体的阅读需求进行精准选品，以满足构建

学生知识体系的需要。此外，水吧、文创等多

元项目的引进，让校园书店成为解决学生需

求的“加油站”。

结合当地文化、学校元素命名书店，使之成为

有机整体。“儒风书院”是梁山新华书店在梁山现代

高级中学开设的校园店，面积390平方米，是一家集

图书经营、阅读推广、学术交流、创意生活于一体的

复合式校园文化空间。据梁山现代高级中学校园

店门店经理关林介绍：“以览古今文化，承仁义雅风

为书院理念，故书店取儒家文化发祥之名为‘儒风

书院’。”广东梅州新华梅县东山中学“时敏书吧”、

内蒙古赤峰新华赤峰二中明德书屋等校园书店的

名字借鉴了学校的校训内容。据广东新华发行集

团梅州新华书店有限公司江南购书中心经理罗宝

君介绍：“时敏书吧面积160平方米，是书店与学校

共商、共建、共享的文化空间，围绕着服务师生、服

务教育、丰富校园文化生活以及促进书香校园建设

的理念而展开。”

此外，还有一些校园书店是将新华子品牌与

校园书店进行结合，例如昆明新华呈贡分公司昆

明第三中学U品阅读栈、湖北新华随州市分公司

倍阅曾都一中校园店、河南新华中原图书大厦朗

悦慧外国语中学店等。据中原图书大厦人民路店

店长侯春芳介绍：“新华书店尚书房——朗悦慧店

隶属于河南新华，为充分满足各界读者需求，尚书

房由社区书店连锁品牌扩展到校园书店，全面打

通校园文化服务的‘最后一公里’。”

依托各类榜单、大数据、调查问卷进行精准选

品。相比其他书店目标客群，校园书店的客群相对

集中，如何在有限的空间陈列学生最需要的图书，

这直接考察了书店运营的专业性。浙江萧山新华

萧山三中校园书店图书主要以人文社科类为主。

在萧山书城经理王凯看来，校园书店拥有明确的读

者群体，在选品上不需要面面俱到，而是要挖掘哪

些图书适合中学生阅读。“为此，我们成立了校园店

图书选品小组，依托浙江省店强大的信息技术，参

考豆瓣、新浪、部分优秀人文社科类出版社等推荐

的图书，因地制宜，挑选适合学生阅读的图书 。”梁

山现代高级中学校园店是一所以艺术类学生为主

的学校，因此图书类型以艺术、社科、文学、教辅等

图书为主。关林介绍：“图书品种选择有两个依据，

一是组织举办师生荐品会，参考师生的建议；二是

根据高中生必读书目和适用的教辅图书进行备

货。”昆明新华呈贡分公司昆明第三中学U品阅读

栈则利用校园大数据和即时的问卷调查，分析师生

喜好，有针对性地挑选适合的图书产品。广东江门

新华江门一中校园书屋店的图书品种以文学、教

辅、工具书等为主。据了解，杂志格外受该校学生

的欢迎，且具有连续购买的特点，因此是店内销售

的重点类型之一。

“图书+多元”成为校园书店运营常态。采访

发现，图书不再是中学校园书店的单一业态，文体

用品、文创产品、水吧等多元项目进一步丰富了书

店的业态。中原图书大厦朗悦慧外国语中学店除

了经营图书外，同时经营文具、文创产品、生活用

品、饮品等项目。青岛市黄岛区新华书店和美书

乡校园书店将书店、书咖、文创产品等融为一体。

广东梅州新华梅县东山中学“时敏书吧”的多元产

品涉及文具、体育用品、文创产品等1500余种。浙

江萧山新华萧山三中店围绕着“文创产品+书籍”

经营理念，引进“書袋熊”品牌，深受师生欢迎。内

蒙古赤峰新华赤峰二中明德书屋以“图书+多元”

的经营模式，引入甜点、热饮、文创等项目。梁山

现代高级中学“儒风书院”则融合了儒风西点水

吧、时光慢递邮寄、宅急送快递、打字复印、文创产

品、翰宣兰亭文房四宝和儒风图书借阅馆等多元

服务项目，既满足师生需求，又实现了盈利。

创新营销形式
“阅读+活动”延伸校园需求

据中国新闻出版研究院组织实施的第十

六次全国国民阅读调查结果显示，2018年我

国成年国民人均纸质图书阅读量为4.67本，

人均电子书阅读量为3.32本。其中，14~17周

岁未成年人课外图书的阅读量最大，为11.56

本。针对于阅读需求如此大的群体，中学校

园书店应发挥“第二课堂”作用，结合学校要

求和师生需求，以阅读为核心打造营销活动，

打通阅读最后一公里。

设立阅读区，举办阅读活动，推进书香校园建

设。“校园书院不同于其他书店，是一个单存的文

化营业场所，更是一个综合文化教育服务平台，除

了承担书店的基本功能，更是推广全民阅读和书

香校园建设的前沿阵地，连接书店与学校最后一

公里的桥梁。”关林解释了对校园书店定位的理

解。记者发现，虽然中学校园书店的面积不大，但

不少书店都专门开辟阅读区，提供阅读空间，举办

文化活动。浙江东阳中学心安书吧提供60余个座

位，与学校图书馆相互补充，让师生在书吧静享阅

读之乐。广东梅州新华梅县东山中学“时敏书吧”

专门开辟了阅读区域，配置投影、音响等设备，为

开展文化活动和师生日常看书、学习和交流提供

了便利。据罗宝君介绍：“书店积极开展学生第二

课堂和其他文化活动，例如在2018年6月举办了

“诗与诗意·第一届校园诗词大赛”。此类活动的

开展，让更多师生了解书吧，来到书吧。”

昆明第三中学U品悦读栈将书店中的156平

方米作为教师休息区和文化活动空间，用于开展

文化沙龙和教研活动，据书店相关负责人介绍，书

店与校园文化相结合，致力于打造“悦读时光，书

林有你”的校园文化氛围。根据校园师生有差异

的作息时间，展开了多种多样的活动，例如节日活

动、图书分享、师生艺术展览、教师课题研讨、学生

文化体验等。 （下转第11版）

当前，校园书店成为社会关注的热门话题。一方面是政策不断支

持，例如2016年6月，11部门联合印发《关于支持实体书店发展的指导

意见》，提出“引导和推动高校加强校园书店建设，鼓励发行企业参与高

校书店建设，各高校应至少有一所达到一定建设标准的校园书店，没有

的应尽快补建”，并且“鼓励在中小学校及周边开办实体书店”；2019年7

月，教育部官网发布《教育部办公厅关于进一步支持高校校园实体书店

发展的指导意见》提出，积极引导和支持校园实体书店在经营模式、空间

布局和环境营造方面科学调整，打造特色鲜明的校园文化空间。另一方

面，国家正在大力推进全民阅读建设，校园书店作为全民阅读的重要组

成部分，建设新型校园书店，能为“书香校园”打造引领阅读风尚、符合学

生需求的新型文化体验空间。

近两年，各地新华书店频频传出校园书店的开业消息，依托其专业

运营优势，为校园书店的开办打造了示范效应和运营模式。为此，记者

采访了全国十余家新华书店开设或共建的中学校园书店，聊一聊中学校

园书店的运营经。

用“阅读+”打造校园书店运营经
关键词 业态 活动 校园文化

湖北新华开展军运会特许吉祥物营销
中国出版传媒商报讯 10月18日~27日，第7

届世界军人运动在武汉举行，赛期10天。这是中

国第一次承办综合性国际军事赛事，也是继北京

奥运会后，中国举办的规模最大、参赛人员最多、

影响力最广的国际体育盛会。近期，围绕办好军

运会，湖北新华紧锣密鼓、积极开展第七届世界

军人运动会特许商品营销工作。

据了解，军运会特许商品包括军事题材商

品、武汉特色徽章及其他非贵金属制品、贵金属、

配饰、文具、玩具、中国特色工艺品、丝绸制品以

及第7届世界军人运动会纪念邮票、足银纪念章

等10个大类。湖北新华旗下武汉泛海书城、24小

时九丘书馆、倍阅书店华师大学店、倍阅书店华

农大学店、万隆书城、长江文化广场店等16家门

店销售军运会特许商品。这些门店积极开展宣

传营销工作，例如在店内打造军运会特许商品专

区，制作横幅、电子屏、POP海报，组织针对小读

者的军运会普及讲座，并利用微信、抖音等多种

形式，全方位向广大读者推介。此外，营销人员

还主动走进机关单位进行团体宣传。 （唯 一）
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湖北新华随州市分公司倍阅曾都一中店湖北新华随州市分公司倍阅曾都一中店 广东梅州新华梅县东山中学广东梅州新华梅县东山中学““时敏书吧时敏书吧””

中原图书大厦朗悦慧外国语中学店中原图书大厦朗悦慧外国语中学店 梁山现代高级中学校园店梁山现代高级中学校园店““儒风书院儒风书院””

20192019广西书展传播书香辐射东盟国家广西书展传播书香辐射东盟国家
中国出版传媒商报讯 2019 广西书展于 10

月25日~28日在广西南宁国际会展中心B1馆举

行，为期4天。本届书展以“书香八桂 共圆梦想”

为主题，旨在通过大力开展全民阅读系列活动，

引导全社会多读书、读好书，着力提高全区人民

群众思想道德素质和科学文化素养，努力建设书

香八桂。

本届书展由广西书展组委会主办，由广西出

版传媒集团有限公司承办，广西新华书店集团股

份有限公司、广西书刊发行业协会协办，邀请国

内100多家优秀出版单位、东盟国家出版机构、中

国港澳台出版商与经销商以及民营书商参展。

书展展场面积1.2万平方米，设主题展区、大型活

动区、桂版精品图书展区等10个区域，展销12万

种图书；开展50余场精彩的文化活动，例如邀请

知名作家和文化名人举办作家签售、新书发布及

各类群众性阅读分享活动以及数字阅读体验、朗

读者大赛、体验式文化培训等活动。

本届书展加大了优惠力度，全场图书7.9折、

部分书低至5.9折，特价展区图书低至4折，最后

一天狂欢折扣全场图书6.5折。此外，现场发售

文化惠民卡和抢购书券活动，让利读者。第2届

中国全民阅读年会和中国—东盟少儿出版阅读

论坛也将同期举行。 （尹 天）
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10月20日，第5届浙江书展暨2019宁波读书节

落幕（本报浙江书展专刊见2019年10月15日第2566

期9~12版）。官方数据显示，浙江省2019秋季馆藏图

书展示会，实现馆配订货码洋7780万，同比增长1625

万，增幅达26%。浙江全省主会场分会场共实现销售

1198万元，其中主会场实现图书销售89251册，销售

额近378万元，同比增长19.24%，人流量达15.66万

人次，同比增长17.22%。宁波主会场带动全省101个

分会场，在4天的阅读嘉年华中，举办了350多项活

动，近200万人享受了这场文化盛宴，1000多万人通

过网络平台关注了书展。

3000浙版书礼赞新中国成立70周年

今年是宁波书展升级为浙江书展的

第一年，恰逢新中国70华诞。书展的主

题出版馆展出了中宣部发布的 2019 年

主题出版重点出版物，包括“新时代新思

想”“不忘初心牢记使命”“领导干部素

养”和“宁波主题图书”等10个分系列，

共300余种图书。10月19日，浙江省委

副书记、宁波市委书记郑栅洁巡展时，在

主题馆驻足翻阅良久，了解图书发行销

售情况。他希望相关出版社坚持正确的

出版导向，不断增强社会责任感和大局

意识，为人民群众提供更多丰富、健康的

精神食粮。

书香浙江馆展出了 3000 余种浙江

当地出版社编辑出版的精品力作。其中

《读懂“八八战略”》已销售380多万册；

《之江新语》已发行 400 万册，还将被翻

译成20多种不同语言的版本。连日来，

前往主题馆参观的读者络绎不绝，有党

员干部、理论研究专家，也有普通市民。

他们通过书籍不断探寻和思索《之江新

语》的时代意义、“两山理论”的精神密

码、浙江人“勇立潮头”的文化基因。

101个分会场同步开启阅读

除了主会场，浙江书展还在该省11

个市的新华书店、特色书店和农家书屋等101个分会场同时

开展阅读活动。如宁波书城举办了“阿拉阅读”系列分享

会，鄞州书城举办了《文化的江山》新书首发式，余姚泗门

书城组织了书香泗门读书会，象山书城组织了一批阅读推

广系列活动，富阳新华书店举办了“穿越红楼西游，叱咤三

国水浒”——东吴文化分享会；宁波新华书店集团旗下门

店同步举办了““浙江书展百种好书推荐”主题书展。10 月

18 日，节目主持人、作家敬一丹，作家、茅盾文学奖得主阿

来、李洱等做客“天一阁论坛”，纵论文化与阅读推广。

除众多文化名家，本届展会还让很多读者有了与国内一

流图书出版单位、出版人沟通交流的机会。人民文学出版

社、商务印书馆、中华书局、三联书店等30多家全国顶尖出版

单位悉数到场。站在新的起点，浙江书展正在朝着打造有重

要影响力的文化盛会、全国知名的全民阅读示范点、全国一

流水平的省级书展的目标奋进。

让企业与书展共成长

无论是“第5届浙江书展暨2019宁波读书节”还是过往

数年的“浙江全民读书节暨2018宁波书展”，宁波新华书店集

团作为执行承办方，为书展顺利进行承担了海量工作。当被

问到“5年不间断的书展为新华书店集团带了什么”时，宁波

新华书店集团董事长陆皎表示：“打造文化阅读品牌的同时，

宁波新华书店集团也在与书展共同成长。”他表示，数载的努

力，让打造全省文化阅读品牌逐步成为现实。

陆皎坦言，为了办好书展，相关的负责人全国各地到处

跑，现场观摩其他城市书展的情况。“北京、上海、深圳、西安

全国各地书展都有我们集团员工的身影。”每一年的书展，都

需要长时间的准备，消耗大量的时间精力。但这些努力都是

有成效的，不仅打造了书香品牌，更推动了企业的成长。“汗

水和付出是有成效的，5年办展的辛劳，让我们集团与书展共

成长。”陆皎强调到。

浙江书展现场浙江书展现场

技术驱动促电商运营能力提升

“商报·京东数据9月畅销书榜单”分析 P10

《汴京之围》
纸电声联动 3个月销售突破7万册

《在深渊里仰望星空》
纸电同步+多端引流实现畅销常销 P11


