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■中国出版传媒商报记者 穆宏志

第18届华图会礼赞新中国成立70周年
四升级助力全民阅读引领产业发展 P5

湖北新华实体书店转型升级发展纪实
以改革创新理念推动实体书店转型发展 P6

湖北新华积极推进高校校园书店建设
一体化建设、运营打造校园文化新空间 P7
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距距 中国出版传媒

商报社与湖北省新

华书店（集团）有限

公司将共同承办主

题为“新时代 新阅

读 新发展——推

进高校校园书店创

新发展”的第二届

“东湖论坛”。
开幕还有 天33

华中图书交易会暨荆楚书香节专刊华中图书交易会暨荆楚书香节专刊
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2019 年第三季度中国图书零

售市场延续上半年的态势，稳中微

增——融合商报·奥示“中国出版

业市场监测系统”线下、线上市场

监测数据和国家CNONIX应用示

范单位销售数据及部分大中书城

（店）销售数据的商报·奥示数据显

示：2019年第三季度图书零售市场

销售码洋同比增长0.06%，销售数

量同比下降2.74%；其中线下市场

实 体 书 店 销 售 码 洋 同 比 下 降

14.39% ，销 售 数 量 同 比 下 降

11.01%；线上市场网店销售码洋同

比增长6.17%，销售数量同比增长

3.21%。

据此，今年前三季度图书零

售市场的总态势是：销售码洋同

比增长5.45%，销售数量同比下降

2.66%。其中，实体书店销售码洋

同比下降 12.98%，销售数量同比

下降 16.70%；网店销售码洋同比

增长 12.62%，销售数量同比增长

7.79%。

（下转第10版）

商报·奥示数据显示

前三季度图书市场缓增
■商报·奥示数据研析组 文东/执笔

习近平同志《论坚持党对一切工作的领导》出版发行
中共中央党史和文献研究院编辑的习近平同志《论坚持党对一切工作的领导》一书，已由中央文

献出版社出版，即日起在全国发行。

这部专题文集以2012年11月17日习近平同志主持中共十八届中央政治局第一次集体学习时的

讲话为开卷篇，以2019年7月9日习近平同志在中央和国家机关党的建设工作会议上的讲话为收卷

篇，收入习近平同志论述坚持党对一切工作的领导的重要文稿70篇，约14万字，其中部分文稿是第一

次公开发表。

习近平同志围绕坚持党对一切工作领导的重大意义、方向原则、体制机制、方式方法等重大问题

进行深刻阐述，极大深化了我们党对共产党执政规律、社会主义建设规律、人类社会发展规律的认识，

丰富发展了马克思主义执政党建设的理论。

坚持党对一切工作的领导，是习近平新时代中国特色社会主义思想的重要组成部分，对于我们增

强“四个意识”、坚定“四个自信”、做到“两个维护”，自觉在思想上政治上行动上同党中央保持高度一

致，完善坚持党的领导的体制机制，坚持稳中求进工作总基调，统筹推进“五位一体”总体布局，协调推

进“四个全面”战略布局，提高党把方向、谋大局、定政策、促改革的能力和定力，实现“两个一百年”奋

斗目标、实现中华民族伟大复兴的中国梦，具有重大而深远的指导意义。 （综合新华社消息）
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国家新闻出版署数字出版精品遴选结果揭晓

95个内容优质创新突出项目入围
中国出版传媒商报讯 为贯彻中央

关于媒体融合发展的部署，引导出版单

位推出更多优秀数字出版产品和服

务，推动出版与科技深度融合、实现出

版业高质量发展，国家新闻出版署组

织开展了数字出版精品遴选推荐活

动，近日公布了入围名单，95个精品项

目榜上有名。这是国家新闻出版署首

次对数字出版产品和服务进行整体遴

选推荐。

据了解，入围项目是从全国375家

出版、文化企事业单位申报的517个项

目中遴选产生的，包括主题、大众、专

业、教育、少儿 5 类，有“习近平新时代

中国特色社会主义思想三十讲”（学习

出版社）等利用数字化手段宣传阐释党

的创新理论成果的有声读物，有“壮丽

70年——从红色历史走进新时代”（中

版集团数字传媒有限公司）等庆祝中华

人民共和国成立70周年重大主题宣传

的听书项目，有“科普中国”等全媒体形

态传播科学文化知识的大众阅读平台，

有“你好呀！故宫第一季”（故宫出版

社）等以虚拟现实、音视频形式对传统

文化进行多样化表达的少儿动漫作品，

有“智汇三农”（中国农业出版社）等利

用语义分析、云计算技术提供专业服务

的在线数据库、知识库，有“人教数字教

材”（人教数字出版有限公司）等利用人

工智能、大数据等技术建设的数字教育

出版产品系统。这些入围项目导向正

确、内容优质、创新突出、双效俱佳，体现

了党的十八大以来出版业深入贯彻落实

习近平总书记关于媒体融合发展的重要

论述取得的显著成绩，代表了现阶段出

版融合发展的综合水平。 （邸远）

《“一带一路”国际出版合作发展报告》发布

首次以国别方式进行研究
中国出版传媒商报讯 10月23日，

由中国新闻出版研究院国际出版研究

室组织的《“一带一路”国际出版合作

发展报告》座谈会在京召开。原中国

国际广播电台副总编辑马为公，中国

出版集团公司党组成员、中国出版传

媒股份有限公司副总经理孙月沐，人

民出版社社长蒋茂凝，中国人民大学

出版社社长李永强，北京语言大学出

版社社长郝运，中宣部进出口管理局

出口处副处长钱风强，中国社会科学

出版社国际合作与出版部主任夏侠，

五洲传播出版社国际部主任姜珊，北

京外国语大学新闻与传播学院副院长

宋毅等出席会议，肯定了《报告》的创

新性、实用性、权威性，并提出了很多

中肯的意见和建议。会议由中国新闻

出版研究院院长魏玉山主持。

《报告》是目前出版领域第一次以

国别方式对合作国家进行系统性研究

的尝试，将对我国读者进一步了解“一

带一路”相关国家情况，掌握其出版领

域管理方式、发展状况、市场情况，寻找

未来合作机会提供有益的借鉴。《报告》

指出，“一带一路”相关国家的出版业区

域发展很不平衡，国内出版机构与“一

带一路”相关国家掀起交流合作的热

潮的同时，出现顶层设计需与行业发展

进一步适应、人才需快速补充等问题，

需要进一步统筹规划、科学管理、有序

推进。

会上，与会代表畅所欲言，从时代

价值、专业价值、学术价值等方面充分

肯定了《报告》的重要意义，并结合本单

位的国际出版交流合作经验，围绕《报

告》内容，进行了热烈讨论。 （穆宏志）

●商报专递

10月26日，由中国出版协

会、中国出版协会少年儿童读

物工作委员会、广西出版传媒

集团主办，广西壮族自治区新

闻出版局（版权局）支持，接力

出版社承办，广西教育出版社

协办的“当下少年儿童的阅读

需求和童书出版现状——中

国-东盟少儿出版阅读论坛”在

广西南宁举办，旨在为中国与

东盟国家少儿出版搭建国际版

权交易平台。这是自中国-东

盟建立战略合作活动关系之

后，中国举办的首个“中国-东

盟少儿出版阅读论坛”，也是中

国-东盟少儿出版合作模式的

新突破。接力出版社与东盟5

个国家的9家出版机构签订联

盟章程，该社社长黄俭宣读《接

力-东盟少儿图书联盟倡议

书》。他指出，接力社本着与东

盟各国出版同行多交流、多分

享、共同发展的目标，为中国的

少儿出版社与东盟、南亚的出

版机构提供更多的合作机会，

拓展合作领域。

中国出版协会常务副理事

长兼秘书长刘建国，中国版协

少读工委主任、国际儿童读物

联盟中国分会主席、中国少年

儿童新闻出版总社社长孙柱，

国家新闻出版署进出口管理

局合作交流处副调研员陈丹

青，广西壮族自治区党委宣传

部出版管理处处长黄品良，广

西出版传媒集团副总经理施

伟文出席会议并致辞。来自

东盟 6 个国家的 10 家少儿出

版机构代表，来自南亚的 2 家出版社代表和来自

中国的12家少儿出版社代表参加了论坛，并围绕

“当下少年儿童的阅读需求和童书出版现状”进行

了主题发言。

论坛期间，“接力-东盟少儿图书联盟”正式成

立，这是中国与东盟各国建立的第一个少儿图书

联盟。该联盟积极响应“一带一路”倡议，借助接

力出版社地处南宁、北京两地的地缘优势，从内

容、服务、资源等多方面、多维度加深中国和东盟

各国的出版合作交流，这是一种资源的整合，也是

一种合作的创新。

刘建国在致辞中提到，一方面，随着双方合作

的不断加深，中国东盟少儿出版机构的合作理念

更加趋同，相互了解也愈加深入；另一方面，日益

扩大的少儿图书市场和版权贸易业务、数字化时

代媒体融合，也为彼此的合作开拓出广阔的空间。

孙柱表示，中国有3.67亿少年儿童，东盟各国

的儿童数量也十分庞大。为规模如此庞大的读者

群服务，是童书出版人的责任和使命。此次论坛

为中外少儿出版界提供了一次很好的交流机会，

也是中国与东盟之间深化合作的起点和促进双方

合作模式升级的新的动力。

陈丹青认为，此次论坛将有更多优秀的童书奉

献给中国和东盟国家青少年读者，为他们打开体味

多样文明、感知五彩世界的窗口，为少年儿童描绘

共建人类命运共同体的“童心圆”。 （下转第2版）

关键词 虚拟现实技术 新闻出版 政策 5G

近年来，以数字技术和生命科学为

代表的新一轮科技革命和产业变革日

新月异，VR（虚拟现实技术）是其中最

为活跃的前沿领域之一，呈现出技术发

展协同性强、产品应用范围广、产业发

展潜力大的鲜明特点。5G牌照的发放，

无疑给VR产业插上了腾飞的翅膀——

旅游、医疗卫生、环保、警务、教育、航

空、党建、家庭生活、音乐、游戏等方方

面面，在VR助力下，都打开了一片新视

野。近日，由工业和信息化部、江西省

人民政府联合主办的 2019 世界 VR 产

业大会在江西南昌召开。大会以“VR

让世界更精彩——VR+5G开启感知新

时代”为主题，聚焦虚拟现实发展的关

键共性问题，探讨产业发展趋势和解决

之策；展示虚拟现实领域的最新成果和

前沿技术，推动行业融合应用和消费普

及；搭建虚拟现实国际交流合作平台，

引导全球创新资源向中国汇聚、向江西

集中，打造了一场全球虚拟现实领域规

格高、规模大、影响力强的盛宴。7000

余名国内外VR/AR/MR领域专家学者

和企业家代表出席会议，来自30多个国

家和地区的近2000家企业参会参展。

未来，VR与新闻出版领域将如何深

度融合？VR会为行业带来哪些改变？

VR+出版能否碰撞出更大的火花？

顶层设计带来跃升红利

在传统出版单位和新技术企业的

共同努力下，出版融合发展成效显著，

态势喜人。据中国新闻出版研究院统

计，2018年以网络游戏、网络文学、电子

图书、有声读物、在线教育、在线音乐为

主要形态的数字出版，整体收入规模达

到了8331亿元。数字出版成为推动我

国出版业转型升级和高质量发展的重

要的力量，但传统出版融合发展的深度

还不够，尤其是VR等新技术与传统出

版融合的效益还没有明显显现。政府

引导和支持无疑成为有效推动数字出

版高质量发展、VR与出版逐步融合的

助推器。

今年6月以来，中宣部出版局首次

组织开展了数字精品遴选的活动，500

多个申报项目中，就有不少以语音视

频、动漫形式和 VR/AR 技术对传统文

化进行多样化表达的项目。9月，中宣

部、科技部等六部门再发力，联合下发

《关于促进文化和科技深度融合的指导

意见》，要求加强VR/AR虚拟制作、开

展人机交互、混合现实等关键技术开

发，推动媒体融合向纵深发展，推动跨

媒体内容制作与呈现，利用 VR/AR 技

术实现内容传播精细化与沉浸化。

在 2019 世界 VR 产业大会新闻出

版分论坛上，中宣部出版局研究处处长

蒋建民透露，中宣部出版局将结合制定

出版业“十四五”发展规划，加强出版融

合发展的顶层设计与系统谋划，研究完

善促进数字出版产业发展的政策措施，

在出版单位考核评价办法中充分纳入

融合发展指标，加强全媒体人才队伍建

设，鼓励引导数字出版企业在更大平

台、更高层次参与国际交流合作，推动

出版融合向纵深发展。

中国新闻出版研究院院长魏玉山

谈到，中央对宣传思想文化战线如何应

对新一轮科技革命作出了一系列战略

部署，特别是对全媒体时代的媒体融合

发展提出了明确要求。面对新一轮科

技革命和产业变革的重大机遇，虚拟现

实技术与新闻出版领域将衍生出更丰

富的业态。 （下转第3版）
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