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趋向一
营收利润双增 整体增速趋缓

据统计，2019年有10家出版发行上市公司总资产

超过百亿，其中凤凰传媒、中文传媒、中南传媒均超过

200亿，南方传媒一跃成“百亿方阵”新晋成员。22家

出版发行上市公司共实现营业收入1149.04亿元，剔除

新上市的中信出版18.88亿元，共1130.16亿元，同比增

长1.74%；总净利润为120.57亿元，剔除中信出版2.51

亿元，共118.06亿元，同比增长19.83%。

从营业收入这一关键指标来看（详见表1），凤凰

传媒、中文传媒、中南传媒3家规模仍位列第一阵营，

均破百亿；读者传媒、中国出版、南方传媒同比增速亮

眼。长江传媒、中文在线、皖新传媒营收同比下滑明

显，在10%~30%之间，其中原因各有不同：长江传媒和

皖新传媒主要由于业务结构调整，前者进一步主动缩

减大宗贸易业务及木浆等物资贸易业务规模，如剔除

该项因素，出版发行等主业收入较上年度增长7%；后

者进一步压缩了盈利水平较低业务的规模；中文在线

则是广告业务及游戏发行业务收入大幅下降。

一般图书业务的经营情况显示书企的市场化程

度，也是企业核心竞争力的集中体现和营收增长支

撑。此次年报中，大多数公司公布了一般图书业务

收入，其中，中文传媒以 41.59 亿元领跑，凤凰传媒、

中南传媒、皖新传媒、中国出版的一般图书营收均超

20亿元。

归属母公司股东净利润方面（详见表1），中文传

媒再次以17.25亿元登上榜首，山东出版、凤凰传媒、中

南传媒、新华文轩也均达到两位数。新华文轩是“10亿

方阵”新晋成员，主要得益于图书出版、阅读服务及教

育服务等业务销售增长带来的毛利增加，以及开展的

资本业务确认的投资收益和公允价值变动收益同比增

长等因素。除天舟文化、中文在线由于上一年度净利

润大幅下降使得2019年同比增幅显著提升外，读者传

媒、新华文轩、中信出版也表现较好，同比增长均在

20%以上。尤其是读者传媒归属母公司股东净利润增

速超50%，主要得益于内外同时发力——对外通过加

大市场拓展力度，推动线上线下多渠道经营，图书、教

材教辅收入实现较快增长；对内通过强化管理实现了

对主营业务生产成本的有效管控，从而使得期刊、图

书、教材教辅毛利率较上年同期均有不同幅度的增

长。皖新传媒、新华传媒、时代出版、出版传媒、新经典

5家净利润均出现不同程度下滑，其中皖新传媒进一

步压缩了盈利水平较低业务的规模，不再实施创新型

资产运作项目，对部分产品计提减值，较大程度影响了

当期利润。22家上市出版发行企业中，仅中文在线受

营业收入下降以及资产减值影响，出现净利润亏损。

从利润率来看，共有12家出版发行上市企业利润

率超过10%，新经典以25.97%排在首位，但随着线上渠

道频繁发起促销活动，新经典的促销费用较上年有所

增加，公司主营业务毛利率同比下降了0.77个百分点。

趋向二
主题出版“大年”发力 市场竞争力增强

2019年是新中国成立70周年，是2020年全面建成

小康社会、“十三五”规划收官的关键之年。出版业供

给侧改革持续深化，高质量发展进一步成为行业共识、

行动指南——上市书企坚守主业，不断强化原创能力，

优化品种结构，压缩无效供给，从高速增长向高质量发

展转变，优势板块深耕细作的成果越发显现。

2019年中宣部印发的《图书出版单位社会效益评

价考核试行办法》，强调坚持正确政治方向、出版导向、

价值取向，聚焦内容生产，鼓励多出精品，提高出版质

量，坚持定性评价和定量考核结合，推动图书出版业持

续健康发展，引发行业高度关注。

2019 年可谓主题出版“大年”。围绕新中国成立

70周年、脱贫攻坚、全面建成小康社会、建党100周年

等主题出版重大选题，各出版发行上市公司集中发

力。这一年，中国出版策划主题出版选题200余种，5

种图书入选中宣部2019年主题出版重点出版物，2种

期刊入选“新中国成立70周年”期刊主题宣传引导资

助项目。

一些上市书企通过顶层设计，加大对重点图书、精

品图书的扶持力度，成果显著。如山东出版组织修订

完善了《重点出版项目专项扶持资金实施办法》，2019

年度对评审筛选出的36个重点项目给予 1124万元的

专项资金扶持。2019年共获国家大奖及入选各类国家

重点出版项目、规划145项，同比增长34.3%。

注重品牌开发与维护，好书不仅要“叫好”，还要

“叫座”。出版传媒围绕品牌书、畅销书和常销书，加强

重点选题规划，实现年销30万册以上的8种、10万册以

上的66种、5万册以上的111种。中文传媒结合江西特

色，出版了一大批弘扬主流价值、双效突出的优秀作

品。其中，《回望峥嵘读初心——发生在江西红土地上

的100个经典革命故事》累计销售30万册，收入约1000

万元；《跨越时空的井冈山精神》累计销售100万册。

主题出版、精品出版无疑仍是未来一段时间出版

业高质量发展的重要抓手，通过近几年来借力项目扶

持和资助“底气”而积累出的实践经验，期待更多书企

在市场的竞争中磨砺出更强的筋骨，让社会效益和经

济效益再上台阶。

趋向三
挖掘多元渠道价值 品牌影响力提升

从2019年报看，同时拥有出版、发行业务的上市

公司，普遍重视新兴技术应用，加快门店升级改造，持

续推动渠道终端下沉，全面拓宽线上、线下、中盘配送

等发行渠道，提速发行体系“一张网”建设。

报告期内出版传媒的发行板块表现可圈可点，“盛

文·北方新生活”抚顺、大连、锦州、鞍山项目相继运营，

填补区域大型文化商业综合体空白，树起城市文化新

名片；在辽宁全省大学布局连锁书店加快推进，11家校

园店秉持“一业为主，多元经营”的理念，打造了一店一

特色的“盛文·高校联盟”新典范。

持续创新“阅+”新零售体系，皖新传媒2019年共

享书店新增58家，全国累计达111家，总运营面积超8

万平方米，借还册次达720.9万；通过创新社区文化服

务模式，推出“阅+优选”社群电商服务，通过小程序为

社区用户提供文化、生活产品电商服务。通过引入特

色文创、精品培训等优质产品服务，实体门店、城市阅

读空间、社群电商等构成的多元渠道流量价值得以进

一步挖掘转化，文化消费新零售体系逐步成型。

加强技术手段普及，创新书店智能化应用，为升级

服务水平找到新抓手。新华传媒在2018年港汇店试

点自助售书、货架管理系统的基础上，新华连锁2019

年又在15家门店投放“智能多点触控自动购书机”。

打造多品牌、多业态的现代阅读服务网络体系，

提升实体书店阅读服务能力和经营能力是新华文轩

2019年集中力量想要做好的一件大事。这一年，新华

文轩持续完善实体书店网点布局，夯实多品牌发展格

局。年内新开、升级改造门店共 13 家、面积 1.2 万余

平方米。

健全网点布局，开展多元营销，也使得各项业务

取得新成效、新突破。南方传媒全年新开门店 7 家，

新建及改造校园书店23家，在特色终端建设上，打通

服务乡镇最后一公里，全年新建乡镇发行网点50家；

建成各类型阅读空间58家，其中党员阅览室31家；建

成新时代文明实践中心 25 家；南国书香节以“悦读·
为祖国喝彩”为年度主题举办文化活动近800场。报

告期内，南方传媒发行板块实现营业收入 36.5 亿元，

增长24.4%。

综观2019年报与2020一季度报，一个略显沉重而

紧迫的话题再度引人深思——多年来，传统书企的数

字出版、在线教育等相关业务发展缓慢，融合发展方面

也未有行之有效的盈利模式，甚至相关数据在年报中

很少体现，所占比重极低。此次疫情大考，倒逼上市书

企重新思考数字出版、融合出版布局，期待全行业以底

线思维，危中察机，化危为机，2020决战攻坚，交出一份

满意的答卷。

（上接第1版）

世纪出版集团借势五五购物节书香表诚意
中国出版传媒商报讯 为积极响应参与上海五五购物节，丰富市民精神文化生活，世纪出版集团旗下12

家出版社于5月1日~5日，在集团所属上海古籍书店、艺术书坊、朵云书院旗舰店、朵云书院广富林店、思南书

局复兴中路店、思南书局诗歌店6家实体书店及思南小广场的“朵云书集”举办“五五购物节，书香表诚意”活

动，精心组织涵盖传统文化、社科学术、文学艺术、少儿科普等内容的万余种精品图书，以5.5折巨惠读者。

这批展销图书中既有聚集防疫抗疫类主题图书，如上海科学技术出版社的《张文宏教授支招防控新型冠

状病毒》、上海科技教育出版社的特别纪念版《大流感》、上海教育出版社的《1918年之疫：被流感改变的世

界》、上海译文出版社的《血疫》《鼠疫》《世纪的哭泣——艾滋病的故事》；也有纪念浦东开发开放30周年主题

图书，如上海文艺出版社的《浦东人家》《在这片热土上——浦东开发开放30年诗选》；还包括如上海人民出版

社出版《汉武帝和他的时代》等一批重点新书，上海辞书出版社《梁思成林徽因影像与手稿珍集（中英对照）》、

上海古籍出版社《远方图物：早期中国神灵考古探索》等一批聚焦中国传统文化图书，以及少年儿童出版社的

“麦田精选图画书系列”等少儿精品图书。

活动期间，除世纪版图书外，上海古籍书店、艺术书坊还推出部分指定图书、所有进口版图书和文创产品

7折销售。世纪朵云开展线上线下同步5.5折销售活动。同时，世纪朵云还与中国银行合作，推出“满100减

30”的活动，折后再满减，给读者提供更多优惠。5月4日，思南书局变身“深夜书店”，营业至晚上12时。（穆）

表1 2019年出版发行企业上市公司营业收入

及归属母公司股东净利润表 （单位：亿元、%）

股票简称
凤凰传媒
中文传媒
中南传媒
山东出版
中原传媒
新华文轩
皖新传媒
长江传媒
南方传媒
时代出版
中国出版
出版传媒
中国科传
城市传媒
中信出版
掌阅科技
新华传媒
天舟文化
读者传媒
新经典

中文在线
世纪天鸿

营业收入
125.85
112.58
102.61
97.67
94.98
88.42
88.33
76.71
65.25
64.71
63.15
27.11
25.08
23.14
18.88
18.82
13.47
12.40
9.72
9.25
7.05
3.86

同比增长
6.76
-2.21
7.16
4.45
5.5
8.01

-10.16
-25.97
16.58
0.54
18.36
15.62
12.73
6.65
15.56
-1.09
-3.21
10.08
27.76
0.08

-20.34
1.12

净利润
13.44
17.25
12.76
15.44
8.29
11.39
5.57
7.86
7.33
2.33
7.03
1.48
4.65
3.75
2.51
1.61
0.21
0.31
0.65
2.40
-6.03
0.34

同比增长
1.41
6.57
3.05
3.98
12.29
22.19
-48.75
7.32
11.87
-29.34
16.67
-16.57
9.56
7.62
21.56
15.57

-35.00
102.88
52.21
-0.22
60.01
5.67


